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Antligen sportlov!

et hir numret landar precis i inledningen

av Skid-VM. Nu far den som ér ledig tid

att folja alla spdnnande sdndningar fran

Lahtis i lugn och ro och férhoppningsvis

ocksa bryta av med egen trining i héirlig

vintersportsmiljé. F6r er som inte reser till
fjalls sa vet vi att just din hemkommun har laddat med
aktiviteter till gliddje for alla sportlovssugna. For barn,
ungdomar och hela familjen. Sportlovet i Sverige har
sitt ursprung i de sa kallade koksloven som introducera-
des av Brianslekommissionen 1940 for att spara pa upp-
virmningen av skolorna (stenkol och
koks var det brinsle som vanligen
anvindes att elda med i stiderna).
Ransoneringen under krigséren gjor-
de att uppvirmningskostnaderna var
hoga och maste skiras ned.

For att ge de lediga skolbarnen en
meningsfull sysselsdttning anordna-
des olika aktiviteter. Ganska snart
kom aktiviteterna att fokuseras pa
friluftsliv i allménhet och vinter-
sporter i synnerhet; antingen genom
sportutévande pa hemorten eller genom resor till de
svenska fjéllen. Fran borjan var det frimst meningen att
barn fran storstdderna skulle f& mojlighet att uppleva
fiallmiljon.

Senare kom ocksa andra argument in som st6d for skol-
barnens ledighet. Februari/mars bérjade influensor av
olika slag att florera sa det var praktiskt att stinga sko-
lorna for en kortare tid dven av det skélet. Det var i slu-
tet av 50-talet som sportlovet fick sitt genomslag i hela
landet.

Nasta nummer av Sport & Affarer utkommer vecka 24

Numera erbjuder manga kommuner dven sportlovsakti-
viteter som inte har med vintersport att gora, till exem-
pel innebandy. Sportlovet 1 Sverige varar i en vecka un-
der februari eller mars, mellan vecka 7 till 10, med vissa
undantag.

Sa hir fordelas sportlovsveckorna kommunvis runt om
ilandet:

» Vecka 7: G6teborg, Kungsbacka, Sjuhérad, Skaraborg,
Jonkopings ldn, Ydre.

« Vecka 8: Uppsala lin (utom Alvkarleby), Skane lin,
Sédermanlands lidn. (utom Gnesta),
Ostergétlands ldn (utomYdre), Hal-
lands ldn (utom Kungsbacka),
Blekinge ldn, Kalmar ldn, Krono-
bergs lan, Fyrbodal, Orebro lin.

» Vecka 9: Stockholms ldn, Dalarnas
lan, Giéstrikland, s6dra Hélsingland,
Vistmanlands ldn, Virmlands lin,
Gnesta, Alvkarleby, Gotland.

» Vecka 10:Visterbotten, Norrbot-
ten, norra Hilsingland, Visternorr-
lands ldn, Jamtlands ldn, Idre.
Hoppas att alla far tid och mojlighet att njuta av ett
skont och sportigt friluftsliv oavsett om ni har lov eller
inte. Ha en riktigt skon period fram till vart eventnum-
mer i juni.

Trevlig ldsning!

Gustaf Berencreutz

Redaktor

Ps. Ni glommer vdl inte att anmdla er il drets seminarium Professionell

idrott 1 Fonkoping! Bokningen dppnar i mars pd www. professionellidrott. se
Det prelimindra programmet finner du pa sidan 31.
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Valj Volvosparet.
Ett minne for livet

Ak genom Volvosparet efter Oxberg sa
far du din egen Vasaloppsfilm mailad
till dig efter malgang. Var hylining till
din fantastiska insats och ett minne
du enkelt kan dela med dig av.

Upplev nya Volvo V90 Cross Country

Nya Volvo V90 Cross Country kombinerar dverlagsen komfort,
design och sékerhet med vagegenskaper for riktigt tuffa férhallan-
den. Upplev V90 Cross Country pa Vasaloppsméssan i Mora.

Koppla av pa Vasaloppsmassan

Besok oss pa Vasaloppsméssan i Mora. | var lounge kan du
koppla av en stund och kanske lyssna pa nagon av véra poddar
som vi tagit fram tillsammans med Varvets Kristoffer Triumf.

a

S

VASALOPPET

Nya Volvo V90 Cross Country kostar fran ca 378 000 (D4 AWD). Bréansleférbrukning blandad kérning: 5,1-7,7 1/100 km, Koldioxidutslapp CO4: 134-176 g/km (D4 AWD man-T6 AWD aut). Miljéklass Euro HUVUDSPONSOR
6b. Bilen pa bilden ar extrautrustad. Lokala avvikelser kan férekomma. Nar du képer en ny Volvo ingér alltid Volvo Assistans samt vagnskade- och rostskyddsgaranti. Las mer pa volvocars.se
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Siriusprofilen Lasse Svensson manar om sitt Uppsala och kallas av manga fér stadens ambassador. Har fotograferad i ett av tornen i Uppsala slott.

Uppsalasonen Lasse Svensson har varit sin
hemstad trogen sedan barnsben. Han har varit
engagerad inom idrotten bade som aktiv och
som ideell ledare. Han ar entreprendr inom
krogbranschen och har i alla ar varit engage-
rad i Uppsalas stadsutveckling. Sport & Affarer
har tréffat mannen som av manga kallas for

stadens ambassador.

Kan du beritta nagot om din bakgrund?
— Jag vaxte upp pa Viktoriagatan mellan
Luthagen och Stabby. Pappa var cykelhand-
lare och aktiv i Uppsalaidrotten. Mamma
kom fran bandydeltat i Hélsingland.

—Vi grabbar idrottade spontant pa gras-
ytorna lings Ringgatan mittemot klassiska
Konditori Savoy. Innan det blev Sirius for
hela slanten spelade jag fotboll i pojklaget
Milan med pappa Gunnar som trinare och
dven ishockey.

Bandy och fotholl samtidigt
—Pa den tiden gick det att forena elitidrott
i flera sporter samtidigt. Allt var mdojligt.
1967 spelade jag i Sirius juniorlag i fotboll
och gick samma ar in i Sirius A-lag i bandy.
Aret efter tog vi SM-guld. Jag fortsatte tio
ar i bandylaget.

I fotbollslaget skulle ddremot Lasse snart

fa det svart att forsvara en plats. Detta pa
grund av en viss Owe Bergstrom. 60-talet
priglades av en enorm framtidsoptimism
och Lasse Svensson ir sjilv ett barn av den
optimismen. Allt var som sagt mgjligt. Det
radde hogkonjunktur och i Sverige radde
byggboom.

1964 blev Owe Bergstrom ordforande i
Sirius och snart skulle férédndringens vin-
dar borja blasa 6ver fotbollsklubben.

Bergstrom var arvtagare av PUB-varu-
huset i Stockholm och bérjade med egna
miljoner att kdpa in en rad namnkunniga
spelare fran andra klubbar som Leif Eriks-
son, Roland Grip, Hans Mild, Bjorn ”Lill-
Garvis” Carlsson med flera.

Man tog sig till Allsvenskan 1969 och
spelade i hogsta serien dven aren 1973 och
1974. Sportsligt gick det inget bra f6r klub-
ben som dock blev en riktig publikmag-

Ambassador for Uppsala

net. Pa 37 allsvenska hemmamatcher un-
der de tre dren nddde man ett publiksnitt
pé 6 835.

—Vi larde oss mycket av den tiden och
det var ju stort att fa ldra kdnna alla hér-
liga profiler. Leif Eriksson var ju fantastisk
—hans blick for spelet rickte dven till att ta
ett guld med Sirius i bandy 1966 trots att
han inte var nan stjdrna pa skridskor.

— Men Sirius gjorde under den hér vérv-
ningsvagen misstag som vi inte kommer
att gora om idag. Vi maste ha en balans av
egna produkter och sansade spelarinkop
kommenterar Lasse de uppseende héindel-
serna i klubben under ”the roaring sixties”.

Fran discjockey till krogigare, krasch
och nystart

Parallellt med bandyn jobbade Lasse som
discjockey under 70-talet. Det borjade
med spelningar pa Nationerna i Uppsala
och vixte till uppdrag i Visby, Bastad etc.
Lasse drev detta i ett bolag dér han dven
lade in arenareklamuppdrag for den lokala
idrotten i Uppsala.

Direfter drev Lasse ett antal krogar i
Stockholm under 80-talet, introducerad
och upplérd av sin svirfar. Bland de kro-
gar som Lasse dgde mirktes Glada Laxen,
Vaudeville och Arnolds (senare Spy Bar).

— Det gick riktigt bra med 600 anstéillda.
Sen kom kraschen 1990 och allt raderades
ut i konkurser.

— Jag hade nog idrotten att tacka for att
jag inte klappade ihop helt. I idrotten més-
te man léra sig att forlora vissa matcher ib-
land. Si jag bestimde mig for att komma

tillbaka.

Och det gjorde den glada laxen Lasse
med besked nir han pa 90-talet startade
Svenssons Krogar i Uppsala, en koncern
som idag omsétter nirmare 120 mkr.

En av krogarna dr Stationen inredd i det
gamla Klassiska stationshuset pd moder-
na Uppsala Central dér den hér intervjun
gors. Restaurangen ér indelad i tre sektio-
ner: London, Rom och Paris. Utanf6r pas-
serar hela tiden tdg och pa andra sidan rél-
sen tornar ett ultramodernt vilvt Radisson
Blu Hotel upp sig i svart granit.

Under éren i Stockholm hade idrotten
fatt sta tillbaka i uppbyggnadsskedet av
krogverksamheten. Men tillbaka i Upp-
sala tog Sirius ater en stor plats i Lasses
liv mycket tack vare samarbetet med af-
firspartnern/deligaren David Astrom.
Han forstér vikten av en fungerande eliti-
drottsverksamhet 1 Uppsala och 14t Lasse
ldgga en enorm méingd ideell tid pa Sirius
vid sidan om arbetet med krogarna. Lasse
som vet att bra elitlag ar viktiga ur en sam-
héllsynpunkt, fér de lockar unga att borja
idrotta och ger dem en sund livsstil.

Du kom tillbaka till Sirius igen pa allvar
runt 2002. Kan du berdtta om forand-
ringsarbetet?

— Det 4r ménniskorna bakom som gor det.
Jag hade med mig ett stort nitverk. Nér jag
klev in som ordférande i moderféreningen
2002 si lag alla tre barande Siriusklubbar
(fotboll, bandy och innebandy) i Division
2. Idag spelar alla tre i hogsta divisionen 1
respektive liga.

FOTO: DAN PETTERSSON



— Goran Angesten (med i guldlaget -68)
och senare Janne Sjonemark, blev ordf6-
rande for bandyn (2002) och jag for fot-
bollen (2004) ” ingen annan ville”. Det
var Goran och jag som gjorde hundgorat
iborjan.

— Ekonomin var usel med 6ver nio mkr
i skulder men genom att s manga krafter
ville klubben vil bérjade det att hidnda sa-
ker. Spelare och ledare avstod krav de hade
pa klubben och sponsorer stéttade. Kom-
munen gav oss anstand med ldnen. Vi knot
Magnus Pehrsson som trénare till klubben
2006 och han var med och férde upp oss
i Superettan. Jag, Tomas Sonesson och
Lars-Inge Kinge forhandlade med Bengt
Agerup pa Q-Med som fran och med 2007
gick in med sammanlagt 50 mkr i fotbol-
len. Vi visade att vi var pa banan igen och vi
bérjade beta av ldnen. Samtidigt ville Age-
rup mer in att betala av lan for insatsen.
Han ville tillsammans med oss bygga en
vél fungerande organisation med bra led-
ning och tridnare dir Ola Andersson blev
en viktig kugge. Och han ville investera i
lovande spelare.

Hur lyckades ni bygga upp ett fotbollslag
mitt i kaoset?

— Vi satte oss ned och gjorde upp en lang-
siktig plan. Vi byggde en organisation som
ar ryggraden idag. Vi bollade initialt med
fotbollskdnnare som till exempel Bosse An-
dersson och Bosse Lundqvist i Djurgarden.

Du dr ordforande i Sirius huvudstyrelse
och ska mana om varumairket. Hur ser du
pa ert varumirkesarbete?

— Sirius varumaérke dr starkare d4n nagon-
sin. Genom det kan vi rekrytera en bred
bas av medarbetare, locka idrottsmén som
vill spela for oss och unga att bérja trana
langre ner i dldrarna.

—Vibeslt 2002 att arbeta medvetet med
vart varumdirke. En viktig grundpelare ér
den virdegrund vi skall luta oss mot nér vi
agerar i klubbens namn, bade i stort och
smatt.

—Vi delar in virdegrunden i tva delar —
den ena dr mer 6vergripande och handlar
om klubbens roll i samhillet. Att alla som
verkar inom Sirius ska vara goda forebil-
der och att vi ska agera pa ett 6dmjukt och
ansvarsfullt sétt. Vi 4r dessutom medvet-
na om att idrott dr en viktig del i samhiél-
let och vi vill ta ett samhillsansvar utifran
var position.

— Den andra delen handlar mer om age-
randet inom klubben. All var verksamhet
bygger pa god kamratskap dér alla behand-
las lika. Fair Play dr en sjilvklarhet och spe-
lare och ledare skall vara foredomen bade
pa och utanfér planen. Vi ska ha tydliga
malséttningar som hela tiden leder till bade
klubbens och individens utveckling.

— Som ett led i varumairkesforddlingen
har vi satsat mycket pa en ny hemsida som
jag tycker &r riktigt bra.

Vilka &r era tydligaste mal med verksam-
heten?

— Att vi ska vara framgéangsrika och att vra
representationslag skall finnas med i elit-
skiktet i respektive idrott. Vi vill nd maxi-
malt resultat och framf6rallt ha roligt till-
sammans.

Uppland har vildigt manga aktiva klub-
bar. Ar det alltigenom givet att det &r
Sirius i regionen som ska vara elitlaget i
fotboll?

— 2002 var det inte alla pa stan som gil-
lade Sirius. Vi ansags kaxiga utan anled-
ning om man samtidigt tittade pa resul-
taten. Idag ér det litet annorlunda. Vi har
blivit ndgot av en motor i samhillet och
idrottsklubbarna samverkar mer i ge-
mensamma fragor. Det dr béttre stim-
ning helt enkelt.

SPORT & AFFARER [

FAKTA: LASSE SVENSSON

Atder: 68

Bor: Uppsala. Sommarstélle i Funbo.

Familj: Flickvan Mahnaz. Tva vuxna barn -
Sebastian och Michaela. Tre barnbarn.
Utbildning: Byggnadsingenjorsexamen.

Karriar: Professionell discjockey pa 60-70 talen.
Drev arenareklambolag under 70-talet med den
lokala idrotten i Uppsala som uppdragsgivare. |
krogbranschen sedan 1978. Férst ca 10 &r i Stockholm
med krogar som Arnolds (senare Spy Bar) Vaudeville,
Glada Laxen mfl. Darefter i Uppsala med Svenssons
Krogar (Stationen, Hyllan, Akanten, Aaltos mff).
Svenssons Krogar ar dven fastighetsdgare, har ca
250 anstallda och omsatter idag ca 120 mkr.
Idrottslig karridr: Bandy- och fotbollspelare i
Sirius fram till 1978. Spelat ishockey i Almtunas
jroch TV pucken for Uppland. Ordfrande for
moderféreningen sedan ar 2002. Mellan 2004 och
2011 &ven ordférande for IK Sirius fotboll.
Meriter: SM-quld for Sirius i bandy 1968.

Bista idrottsogonblick: Bandyguldet -68.
Avancemanget fran Div. 1till Superettan 2006
lagom till klubbens 100-drsjubileum och vart
avancemang till drets Allsvenska.

Idrottsidoler i Sirius: Sigge Parling (spelade VM
finalen pa Rasunda 1958, blev kallad jarnkamin da
han spelade tufft som back i DIF och pappan var
smed, tranade senare Sirius i fotboll och tog som
bandyspelare SM-qguld 1961 med klubben), Leffe
Eriksson (fotbollsstjarnan tog dven ett guld med

Jag forstar att sponsringsarbetet skots
av respektive sektion och inte centralt.
Kan det dven bli aktuellt med en central
sponsring som sedan foredelas ner pa
sektionerna?

— Vi for sadana diskussioner. Sen ska vi
komma ihag att sponsringsunderlaget lo-
kalt &r relativt begridnsat sa vi vinner pa
att lyfta blicken och sdka samarbeten med
sponsorer som har hela Sverige som mark-
nad. Spelar vi i hogsta ligan i respektive
sport sd syns vi ju 6ver hela landet dret om.

Man kan genom Trade in Sports kopa
andelar i fotbollklubbens transferdver-
skott. Vad tycker du om det?

— Bra, da det ger klubben intdkter och ska-
par delaktighet bland andelsidgarna.

Var hamnar Sirius i arets tabell?
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FOTO: DAN PETTERSSON

Sirius i bandy), Hasse Selander, UIf Fredin, Askis
"Isens Pelé" Askelof och Sergej Lomanov.

Styrelseuppdrag: Ordforande for IK Sirius FK
mellan 2004-2011. Ordfdrande i huvudstyrelsen for
Sirius sedan 2002 med huvudansvar for klubbens
varumdrke. Ordforande i styrelsen for Svenssons
Krogar. 23 ar i Uppsala Citysamverkan.

Intressen: Upplevelser och evenemang

Ater gérna: Sallader, fisk och en varmkorv pd
matchen.

Dricker: Ramlésa. (Pa 70-talet gllde mellandl).
Lindvalls Morkrostade kaffe.

Favoritdestination: New York, Rio de Janeiro.

Favoritartister: Elvis, Owe Thornqvist, Rod
Stewart, The Trammps och Michael Jackson.
Kor: Volvo, Rolls Royce och MB.

Fdrebilder: Pappa och mamma. UIf Fredin (han
hatade att forlora). Lennart Johansson.

Bill Lindvall.

—Jag tror att vi kan bli ett stabilt mittenlag.
Vi har byggt upp en trygghet i spelet.

Hur ska ni lyckas halla er kvar i All-
svenskan?

— Genom att fortsétta att bygga ett fung-
erande lag inte bara pa plan utan i styrel-
serummen och i den sportsliga ledningen.

Hur bedrivs damverksamheten i de olika
sektionerna?
— Sirius har for avsikt att bedriva damverk-
samhet, men har inte haft kraft att satsa, da
ekonomin varit anstringd.

Nu ér vi forsiktigt igang att bygga under-
ifran i alla tre grenarna.

Ni tappade bandyfinalen - kan ni vinna
tillbaka den pa sikt och isafall hur?
—Ja. Jag vet att bandyklubben har detta pa

1

sin agenda. Vi har traditionen och kunska-
pen hir i stan att bjuda in till en fantastisk
bandyfest utomhus som minner om ur-
sprunget. Sa det kanske blir dags for mig
att servera bandyfrukost igen.

Du ar alltid positiv och full av energi med
nya projekt pa g. Kan du beritta litet om
hemligheten bakom din positiva install-
ning?

— Jag vixte upp under en tid nér allt var
mgjligt. Allt var ljust och glatt i en stad som
priglades av studentliv och sociala relatio-
ner. Sen har jag alltid fatt jobba med saker
jag dlskar och tycker om att jobba med sa
det ar Klart att da blir man positiv. Men
livet &r inte alltid en rdkmacka. For rak-
mackan tar slut nér du itit upp den. Da
maéste du fortfarande ha den energi som
kravs for att ga vidare.

— Sen sdg jag upp till min pappa som var
cykelhandlare och reparat6r. Han jobbade
jamt och alltid pa l6rdagar. Uppsala ar en
cykelstad sa jag hade haft att géra om jag
arvt verksamheten. Jag fick med mig myck-
et av pappas driv.

Vad kdnnetecknar en bra foretagsledare
tycker du?

— En person som vill bygga ett bra lag som
trivs och som nér framgéang tillsammans.
Dir har jag fatt mycket positivt med mig
fran idrotten. En ledare maste kunna lyss-
na men ocksé vara bestdmd nir det behovs.
Det giller att vara resultatorienterad med
tydliga mal. En ledare ska vara och upple-
vas som schysst, drlig och réttvis.

— Sjdlv forsoker jag vara Oppen och 6d-
mjuk och att inte bygga onddiga murar.
Det ska vara kul att umgas och att jobba
med mig.

Hur mycket betyder Sirius framgangar
for idrottskommunen Uppsala?

— Det gar inte att viardera i pengar. Det be-
tyder mycket for stan som Okar sin attrak-
tion och gor invanarna mer delaktiga. Jag
tror att det betyder mycket for alla idrot-
ter som ser att det gar att vinda en negativ
trend till nadgot positivt.

FOTO: DAN PETTERSSON

Lasse Svensson var 1968 med i laget som tog SM-quld i bandy. Har i snéyra pa gamla "Studan” som snart ska renoveras fér 39 mkr.
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Lasse &r ingen vanlig Svensson. Han kér bade Volvo och Rolls Royce.

— Uppsala har ju féorutom Sirius bra
elitidrott genom Storvreta i innebandy
och Uppsala Basket. Elitidrotten &r en
magnet for ny upptagning. Ta innebandy
som exempel: 6ver 8 000 spelar inneban-
dy i kommunens 450 lag.

Arenaboomen en ketchupeffekt

— Nir jag kom in i Sirius huvudstyrelse
2002 hade Uppsala ett slitet Studenter-
nas, Fyrishov och Almtunas ishall fran
1974. Idag byggs det arenor for 2,2 mil-
jarder. Arenastatusen stod lidnge och
stampade men dér har manga av oss job-
bat pa bred front for att Uppsala ska ta sin
plats i uppleveleseindustrin och avancera
som idrottskommun. Det dr klart att Si-
rius framgangar betytt oerhort mycket i
den hir processen och jag har sjilv suttit
i otaliga utvecklings- och strategimdten
med kommunledningen i de hir fragor-
na. Men av de 2,2 miljarderna star kom-
munen for 700 mkr.Resten dr privata in-
vesteringar.

— Nu far fotbollen en ny arena till en
kostnad av 550 mkr nere pa Studenter-
nas, med plats for 10000. Strax bredvid
fotbollen renoveras dven bandyplanen {for
40 mkr. Friidrotten, innebandyn och bas-
keten kan stoltsera med nybyggda IFU
Arena. Ett stort eventcenter i Grinby pla-
neras med bland annat en stor arena for
ishockey och kulturevenemang (Uppsala
Event Arena). Parallellt byggs det hallar
till exempel for tennisen och utomhusan-

Man
kdanner
enorma
vibbar
| stan.
Vi har
fatt nytt
sjdlvfor-
troende.

LASSE SVENSSON

laggningar for en rad idrotter.

- Det stod liange still men vi tryckte pa.
Nu rader rena ketchupeffekten pa arena-
fronten. Det ér jakligt kul.

Hur ser du pa Uppsalas stadsutveckling?
— Man kinner enorma vibbar i stan. Vi
har fatt nytt sjalvfortroende. I pipeline lig-
ger 50000 nya bostdder. Vi dr inte ldngre
lillebror utan en medveten stad som for-
enar kultur med utbildning, féretagsam-
het och upplevelser. Vi kommer att bli en
stad att rdkna med framd&ver. Var sa si-
ker, sdger Lasse och blickar ut 6ver det
okande sorlet fran nodjda lunchgéster pa
restaurang Stationen.

— Snart kommer forresten den allsvens-
ka upptaktstriffen hit med 6ver 300 jour-
nalister. Métet sker den 20 mars pa Upp-
sala Konsert & Kongress och man bor pa
Radisson Blu Hotel ett stenkast darifran.
Banketten halls hir pa Stationen.

Vi tackar for samtalet med eldsjilen
som bjudit Uppsala pa sd manga mal -
bade pa och utanfér plan. En eldsjil som
sett till att uppfylla malen. Sen han klev in
som ordforande spelar alla tre sektioner i
Sirius i hogsta divisionen efter att ha har-
vat i division 2. Och kroglivet blomstrar.
Det vixer sa det knakar i fogarna nér bo-
stider och arenor byggs som aldrig forr.
I studentstan som forenar tradition med
nytdnkande.

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

Stjdrnan Sirius dr dubbelt sa
stor som solen och lyser ungefar
25 ganger starkare. Fran jorden
sett dr Sirius den klarast lysande
stjdrnan efter solen. Stjdrnan
lyser dven klart i idrottsféreningen
Sirius klubbmérke.

IK SIRIUS MODERFORENING

IK Sirius dr en alliansforening.
Stadgar reglerar forhallandet
mellan alliansmodern IK Sirius
och specialklubbarna. Det rader
ett varumérkesavtal mellan IK
Sirius och specialklubbarna och
bestdmmelser om klubbdrakter,
klubbmdrken, fortjansttecken
och medalj. Klubbmérket &r
immaterialrattsligt skyddat och
har en internationell registrering.

Antal sysselsatta: 135

Antal aktiva ungdomar i
verksamheten: ca 2000

Ordforande i moderforeningen:
Lasse Svensson

Hemsida: www.siriusuppsala.se

SPECIALKLUBBARNA:

Fotboll: IK Sirius FK. Bildades
1907. Spelar ater i Allsvenskan
(tidigare 1969, 1973 och 1974).

SIRIUS

|li1k

Omsattning 2016: 29 mkr.
Resultat: Pekar pa plus. Ny
fotbollsarena ska uppforas pa
Studenternas for ca 550 mkr
med plats fér 10 000 askadare.
Ordfdrande: Ove Sjoblom.
Trénare: Kim Bergstrand.
Hemsida: www.siriusfotboll.se

Bandy: IK Sirius Bandy. Bildades
1907. Spelar i Elitserien. SM-
tecken: 1921, 1922, 1961, 1966 och
1968. Hemmaarena: Studenternas
IP (ska rustas for 39 mkr).
Omsattning: 8 mkr.

Ordfdrande: Erik Weiman.
Hemsida: www.siriusbandy.se

Innebandy: IK Sirius IBK.

Bildades 1999. Spelar i Superligan.

Hemmaarena: IFU Arena (dven
hemmaarena for Storvreta).
Omsattning: 4 mkr.

Ordférande: Peter Tornberg.
Hemsida: www.siriusinnebandy.se

FOTO: DAN PETTERSSON



Den 21-27 augusti blir det stor hastfest i hela Géteborg.
FEI Europamasterskapen i Ridsport forvandlar da hela
staden till arena med tavlingar och aktiviteter pa Ullevi,
Heden och i Slottsskogen. Boka dina biljetter pa
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VASALOPPET

8

Vasaloppet pagar aret runt

Vasaloppet, Oppet Spar, Stafettvasan, Halvvasan, Tjejvasan, Cykelvasan, Nattvasan, Ultravasan.
Vasaloppet &r idag en storindustri som pagar aret runt. Forutom den viktiga regionala betydel-
sen haller loppen méanniskor fran hela landet igang genom aretrunttraning. Vasaloppet &r en
viktig faktor for folkhalsan och en tummelplats for sponsorer. - Ibland nar jag ar ute och fore-
ldser fragar folk vad vi gor de andra 50 veckorna pa aret, men idag vagar jag nog sdga att vi
agnar alla dagar, alla minuter aret runt at det har, sédger Vasaloppets vd Eva-Lena Frick.

en 5 mars dr det dags igen, 95 ar
D efter att det forsta Vasaloppet ge-

nomfordes, den 19 mars 1922.
Till start kom d& 119 dkare. Ifjol var det
13 677 som kom i mél bara i sjidlva Vasa-
loppet. Ridknas samtliga vinterveckans lopp
med Kortvasan, Tjejvasan, Oppet Spér,
Halvvasan, Nattvasan, Ungdomsvasan,
Blabérsloppet och Stafettvasan, handlade
det om nédra 60 000 som gick i mal.

I ar fylldes Vasaloppet pé fyra minuter
ndr anméilningsmajligheterna lades ut pa
hemsidan.

Nattvasans 750 platser — nytt for i ar —
fylldes efter en och en halv minut.

Siffror som var och en forstar gor Vasa-
loppet till ett hett varumairke.

—Vi forsoker hela ti-
den utveckla vara rela-
tioner och skapa mer-
viarden och hjilpa till
att f4 vira deltagare
och partners att hit-
ta varandra, sédger vd
Eva Lena Frick, som
tilltradde sin tjanst for
drygt ett ar sedan.

Eva Lena Frick

Langsiktiga samarbeten

Vasaloppet har byggt ut sin sponsororga-
nisation och sedan i hostas dr Lena Her-
mansson sponsorchef.

— Vi jobbar mycket
med langsiktiga sam-
arbeten, vi har sett hur
stora effekter langsik-
tiga relationer ger. Vi
har ocksa ett starkt va-
rumérke som star for
manga bra saker och
det ir vi vildigt ména
om. Vi har en stan-
dardstruktur men sedan ”individanpassar”
vi och férsoker optimera nyttan for vara
partners, sidger Lena Hermansson.

Preem ér en avVasaloppets huvudspon-
sorer. Marie Bark dr marknadschef

—Vasaloppet dr en rittighet vi gédrna vill
bli forknippad med, det stimmer vidl med
var vision om ett hallbart samhaélle och ir
ett fint evenemang att bli associerad med.

— Det finns en utbredd reklamtrotthet
for traditionell reklam. Vasaloppet erbjuder
manga kontaktmojligheter och vi kan ge-
nomfora olika aktiviteter med olika kund-
grupper.

Preem stéller ocksa upp med konkreta
insatser inom logistiken som busstranspor-
ter fran Stockholm eller till och fran start-
omradet i Mora.

— Det dr ocksa vildigt
uppskattat hos vara
medarbetare och det ar
manga som deltar i Va-
saloppet och éven olika
lopp pé andra delar av
aret, sdger Marie Bark.

Volvo Cars dr ocksa
en huvudsponsor och
hir finns ménga berdringspunkter enligt

Lena
Hermansson

Marie Bark

15000 deltagare och alla som g&r i mal &r vinnare. Han som gick férst ver mallinjen ifjol var Kristian Dahl fran Norge.

sponsor- och eventchefen Jonas Eriksson.

— Var varumaérkes- =
strategi har de senas-
te dren handlat om
Made by Sweden och
dér passar Vasaloppet
vél in. Vi pratar girna
om partnerskap och
det finns méanga kopp-
lingar mellan oss. Vir-
deringar, historien men ocksa framtiden.
Liksom vi fors6ker Vasaloppet hela tiden
vara innovativa och hitta pa nya saker.

—Vasaloppet har ju ockséa blivit en na-
tionell angeldgenhet, med deltagare fran
norr till séder bade sommar och vinter.
Som marknadsledare f6r bilar har vi sam-
ma situation, vi dr tva véldigt starka varu-
maérken.

— Aven internt har Vasaloppet stor bety-
delse for oss. Vi deltar med flera lag i Sta-
fettvasan exempelvis. Det stirker var kul-
tur, sdger Jonas Eriksson

En annan huvudsponsor dr Stadium.

— Stadium har sedan 2001 varit en stolt
huvudsponsor till Vasaloppet och finns pa

Jonas Eriksson

plats vid starten i Berga by, Sélen samt vid
malet i Mora med véara butiker. I Gopshus
hejar vi pa deltagarna vid var "Stadium en-
ergy zone" dér vi bjuder pé vétska.

— Stadium jobbar aktivt med sponsor-
skapet aret runt for att tillsammans med
Vasaloppet, och dven andra partners, bidra
till att deltagarna kommer sé val forbered-
da till loppet som mdjligt. Vi vill dven in-
spirera sddana som inte varit med tidigare
att forsoka testa och vi har ocksa stor del-
aktighet i Barnens Vasalopp, siger Amanda
Larsson pa Stadium.

Clear Channel ny for aret
Forutom Preem och Stadium 4rVolvo och
IBM huvudsponsorer,

Det finns alltsa ett antal tunga huvud-
sponsorer men sponsorstrukturen ger ock-
s& andra mojligheter.

Att bli véard, partner, mediepartner el-
ler leverantOr dr andra alternativ. Craft of
Scandinavia som partner kan ni ldsa om
pa sidan tio.

DHL Freight ér logistikpartner till Va-
saloppet.

FAKTA VASALOPPET - VARLDENS ALDSTA, STORSTA OCH LANGSTA SKIDLOPP

Startade: 1922

Langd: 90 km

Strécka: Fran Berga by i Sdlen
till Mora.

I dag: Sexton olika lopp inom
disciplinerna cykling, [6pning
och langdskidakning lockar
tillsammans 100 000 anmélda
deltagare.

Antal helarsanstillda: 35

VASALOPPET

Ags och drivs av:
Vasaloppsforeningen Sdlen Mora

med dotterbolaget Vasaloppet
Marknads AB. Foreningen &gs i sin tur
av idrottsforeningarna IFK Mora (77
procent) och Salens IF (23 procent).

Omsittningen 2016: Ca125
miljoner kronor ar.

Huvudsponsorer: IBM, Preem,
Stadium, Volvo.

— Vasaloppet ar en
anrik tradition i Sve-
rige och vi pa DHL é&r
vildigt stolta Over att
hantera alla transpor-
ter kring vinter- och .
sommarveckan. Vi far .
helt enkelt visa det som  Anna Hansback
vi dr absolut bést pa -
logistik, sdger Anna Hansback pd DHL..

Ny f6r aret dr Clear Channel som blir
mediepartner till loppet.

— Det ér vi glada for, det innebdr att vi pa
ett effektivt sdtt kan na ut med vara bud-
skap, sdger LLena Hermansson.

Starten pé det samarbetet var en kam-
panj i november ifjol i Stockholm i sam-
band med det omfattande snéovédret som
drabbade staden.Via Clear Channels digi-
tala skdrmar kunde man uppmana stock-
holmarna att ta skidorna till jobbet och
borja trdna infor vinterveckans lopp.

Vasaloppet dr med andra ord ett myck-
et starkt varumirke men Eva-Lena Frick
papekar att det géller att inte sla sig till ro.

— Konkurrensen dr moérdande. Vi maste
vara vaksamma och arbeta hart hela tiden,
sdger Eva Lena Frick.

Det har runnit en hel del vatten under
broarna sedan det allra forsta Vasaloppet
som ju faktiskt kordes 400 ar tidigare dn
det officiella startaret 1922. Ar 1521 och
da var det bara en deltagare: Gustav Eriks-
son som flydde undan den danske kung-
ens soldater och ldngs vigen uppmanade
svenskarna att gora uppror.

Eriksson blev senare Sveriges forste
kung — Gustav Vasa.

TEXT: HAKAN SODERBERG
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Vasaloppet paverkar Dalarnas |&n pa flera sitt. Evenemanget skapar nya féretag och tillvaxt i regionen, férbéttrar folkhalsan och gynnar det lokala féreningslivet.

Vasaloppet motor for regional tillvaxt

Nér ansokan om fler globala evenemang
dok upp som en del av den svenska
exportstrategin var det dnnu ett kvitto
for det moderna idrottsevenemangets
samhillsekonomiska betydelse. | Sve-
rige har vi flera goda exempel, varav
det framsta kanske finns i Dalarnas
Ién. Dar har Vasaloppet under manga
ar bidragit till regional och kommunal
tillvdaxt i de tre Vasaloppskommunerna.

6ndagen den 5 mars riktas blickar-
Sna aterigen mot den lilla byn Ber-

ga, mellan Silen och Transtrand i
Malung-Silens kommun, fér Vasaloppets
start. Det finns framgangssagor dven ut-
anfor sparet.

— Beslutet att
Oka antalet tévling-
ar och skapa en hel
vintervecka har lett
till stora ekonomis-
ka vinster for Vasa-
loppskommuner-
na. Huvudloppet ar
idag bara en del av
det totala intresset
kring vinterveckan som lockar mén, kvin-
nor och barn i alla aldrar, sdger Maggie
Grundén, néringslivschef vid Malung-Sé-
lens kommun.

Vinterveckan, som samlar minst 140
000 skidakare, anhoriga och askadare, av-
gOrs vecka nio — samma vecka som sport-
lovslediga barn, ungdomar och forialdrar
reser till norra Europas storsta alpina skid-
omrade. Maggie Grundén berittar att ett
vil fungerande samarbete gor det mojligt
att fa ihop logistik och organisation.

— Under jul och nyar har vi fulla skid-
anldggningar och pa sportlovet fyller vi
dessutom varenda bidd hemma hos kom-
muninvanarna. Vecka nio ér vir storsta och
viktigaste vecka, men for att na en dnnu
storre tillvixt i kommunen krévs inflytt-
ning och fler aterkommande géstbesok
under hela éret.

For att se till att besokarna kommer till-
baka till regionen, helst genom inflyttning,
dr de tre Vasaloppskommunerna — Ma-
lung-Silen, Mora och Alvdalen — pa plats
under Vasaloppet. Eftersom det finns gott
om jobb i offentlig och privat sektor i Ma-
lung-Silens kommun forsoker kommunen
na besdkare med information om jobb, le-
diga tomter och lokaler.

— Vi har mérkt av en viss inflyttning i
regionen de senaste fem aren som vi har
kunnat hérleda till deltagande i Vasaloppet.
Mainga av dem som flyttar hit 4r egenf6re-

Maggie Grundén.

Vasaloppsvdgen

Trafikverkets skylt anvands for att hjdlpa trafikanter att hitta och fér att locka fler besékare
till regionen aret runt.

tagare eller personer som har méjlighet att
arbeta hemifran. En del bor hér i perioder.
Deras foretag och familjer bidrar till regi-
onal tillvaxt.

Turister bositter sig i Evertsherg

Storre delen av Vasaloppet gar genom
Alvdalens kommun, som befolkningsmas-
sigt 4r en av regionens minsta kommuner
med begriansade resurser for marknadsfo-
ring. Trots det har kommunen mérkt av en
inflyttning kring den klassiska Vasalopps-
kontrollen Evertsberg.

— Det finns konkreta exempel pa hur
natur- och skidintresserade turister kdper
upp stugor i det omradet som de nyttjar
sommar och vinter. Tillgdngen pa tidig sné
gOr att vissa flyttar hit permanent. Siffror
visar ockséd att antalet besdkare som bor i
Alvdalen under vinterveckan 6kar stadigt
for varje ar. Kommunen har bostadsbrist
och ska nu bygga bostidder och en ny skola,
berittar Ing-Marie Bergman, projektledare
Alvdalens kommun.

Hon upplever att evenemanget har en
stor effekt pa turistniringen och Alvda-
lens varumarke. Nér Sveriges Television
tar vackra landskapsbilder fran ett heli-
kopterperspektiv dr det mestadels Alvda-
lens kommun som syns pa skirmarna i de
svenska hemmen.

— Det ér ovirder-
lig reklam f6r kom-
munen som vi ald-
rig hade haft rad att
képa. Nir prinses-
san Sofia, som ér
uppvixt hér, gifte sig
gjorde vi en kérleks-
kontroll vid strackan
innan Evertsberg.
Kontrollen fanns dér dven forra aret och
fick stor uppmérksamhet i media.

—Vasaloppet innebir intdkter och jobb,
och har dven bidragit till att nya foretag
har skapats. Tre systrar i Alvdalen har star-
tat foretaget Sportkullan, som riktar sig till
ménniskor som vill ha ett aktivt liv genom
sport, trining och rehabilitering.

— Sportkullan, som i mars 2015 blev
utsett till drets foretag i Alvdalen, erbju-

Ing-Marie Bergman

der mojligheter till traning infor Vasalop-
pet och skapar event for skidintresserade.
Minniskor fran hela landet dker hit for att
trina i sparen. De ér ett bra exempel pa hur
man kan skapa tillvixt genom Vasaloppet.

Beroende av intdkter

I byarna langs Vasaloppstrickan finns bu-
tiker och caféer som dr beroende av intdk-
terna under vinterveckan. Ett eller flera in-
stillda lopp skulle innebéra ett ekonomiskt
bakslag for manga familjer. Aven fér Mora
som &dr den storsta av Vasaloppskommu-
nerna med drygt 20 000 kommuninvanare
har evenemanget stor betydelse.

— Vi har flera varumérken som forknip-
pas med kommunen, men Vasaloppet ir
det starkaste och ger en omedelbar effekt
pa tillvixten genom handel och Gvernatt-
ningar. For att fortsitta utvecklas behdver
vi statliga satsningar p4 infrastruktur. Nu
byggs visserligen en ny genomfart genom
Mora som kommer minska bilkberna, men
flygplatsen far vi i kommunen driva sjilv,
férklarar Caroline Smitmanis Smids, ut-
vecklingschef vid Mora kommun.

I anslutning till Vasaloppets mal i Mora
ligger Vasaloppsmaéssan med service, res-
taurang och ett 50-tal utstéllare. Hir moter
kommuner, destinationsbolag och f6éreta-
gare nyfikna deltagare och anhoriga.

— For en del foretag dr evenemanget en
arena for rekrytering, vilket blir allt vikti-
gare i den urbanisering som pagar.

Unders6kningsféretaget Rubin Re-
search har pa uppdrag av Vasaloppet och
de tre Vasaloppskommunerna under fle-
ra ar genomfort undersékningar av de tu-
ristekonomiska effekterna. Vinterveckan
genererade 2015 turistintdkter pa 226,1
miljoner kronor, varav logi ldg pa 45,3 mil-
joner kronor.

—Vad som inte alltid framgér nidr man
pratar tillvixt dr foreningsliv, gemenskap
och folkhilsa. For féreningarna som stal-
ler upp med funktionérer blir detta en vik-
tig inkomstkilla som gor att de kan erbju-
da bra forutséittningar for barn, ungdomar
och vuxna &ret om. Okat idrottsintresse
och battre folkhélsa minskar kostnader for
sjukvarden.

Maggie Grundén berittar hur viktigt det
dr for ungdomar att kunna sétta Vasalop-
pet pa sitt CV eftersom arbetsgivare da vet
att de har kunskap om logistik, service och
bemoétande. Hon lyfter dven fram sommar-
veckan, som blir allt mer betydelsefull f6r
regionen. Sommarveckan, som gav 60 mil-
joner kronor i turistintdkter 2015, har i ar
nio cykel- och 16plopp.

— Cykelvasan betyder oerh6rt mycket for
Silen och fjallen. Cykelintresset har en stor
del i att var sommarturism har gatt frin
fem till 20 procent av var totala turism. Att
fordela turismen 6ver aret ar viktigt for re-
gionens tillvaxt.

TEXT: PIERRE EKLUND
FOTO: TOBBE NILSSON, ULF PALM
Antal invanare: Cirka 10 024

Kommunikationer: E45 och E16. .I

Utbildning: Malung-Séalens gymnasieskola med
idrottsprofil, bland annat Skidldrargymnasiet och
Riksgymnasium i Freeski, Snowboard och Alpint.

Elitklubbar: Sélens IF, Malungs IF,
Skogsmardarna, Malungs curlingklubb, Malungs
ridklubb. Lima IF

Arenor: Vasaloppsarenan

MALUNG-SALEN

MORA

Antal invanare: Cirka 20 257
Kommunikationer: E45 och tag-
forbindelser 4 timmar till Stockholm.
Mora-Siljan flygplats.

Utbildning: Mora Gymnasium med intag inom
idrott och skidakning. Mora folkhdgskola och
Mora hdgskolecentrum.

Idrottsforeningar: Cirka 80

Elitklubbar: Mora IK, KAIS Mora IF och IFK Mora
skidklubb

Arenor: Vasaloppsarenan, Smidjegrav Arena.
Unihoc arena (innebandy), Prastholmen
(konstgrds, friidrott), Mora motorstadion.

ALVDALEN

Antal invanare: Cirka 7035
Kommunikationer: Riksvég 70,
Vasaloppsvdgen (Fiskarheden-Evertsberg)

Utbildning: Alvdalens Utbildningscentrum eller
pendla till Mora Gymnasium

Idrottsforeningar: Cirka 35
Elitklubbar: Alvdalens IF och Brunnsbergs IF
Arenor: Vasaloppsarenan

40 procent av deltagarna i Vasaloppsveckan

har angett att de deltagit i traningslager infor
sitt lopp. Tva procent av dessa (433 personer)
149 pé lager i Alvdalen och hade 4350 kronor i
genomsnittlig utgift, vilket ger en omséttning pé
cirka 1884 000 kronor.



(o] RECENSION
Vasaloppet - en bragd pa flera satt

Ar 1922 stéllde sig 119
skidakare pa startlin-
jen for att aka nio mil
fran Salen till Mora.
Av dessa kom 117 |
mal och hade dérmed
genomfort det forsta
Vasaloppet. | ar har

15.800 anmalt intresse

for att gbéra om
bragden.

Forfattare: Joacim .
Larsson von Garaguly *
Forlag: Stockholm -
School of Economics 2016
Titel: Vasaloppet - Resan fran
skidtavling och skidl6pare till

produkter och kunder.
En studie av kommersialisering och profes-
sionalisering.

RECENSION: HANS-ERIK OLSON

tt aka Vasaloppet 4r i sig en

bragd, men fragan ir om inte

ocksa loppets ledning har ge-

nomfort en bragd? Hur har

man lyckats férvandla denna
lilla tévling till dagens dldsta, lingsta och
stOrsta langdskidtéivling?

Om detta har Joacim Larsson von Ga-
raguly (JLG) vid Hogskolan Dalarna skri-
vit en intressevickande avhandling. Den
dr dessutom den forsta i Sverige 1 Fore-
tagsekonomi som behandlar idrott. Det si-
ger mycket om bristerna i svensk idrotts-
vetenskap.

Ur organisationsteoretiska resonemang
analyserar han utvecklingen. Hur har Va-
saloppsledningen lyckats balansera mellan
idrottsrorelsens traditionellt ideella logik
och ett foretags nddviandiga kommersiel-
la logik?

Kallaget dr inte det bésta. Mycket ér af-
farshemligheter. JL.G uppviger en del av
detta genom att intervjua ett 30-tal cen-
tralt placerade personer. Lisaren far in-
trycket att de har varit Oppenhjértliga.

JLG delar in Vasaloppet i fyra tidsperi-
oder: 1) amatérperioden 1922-1950; 2)
motionsvagen under 1950- och 70-talen;
3) férdndringsperioden under 1980- och
90-talen samt 4) den sentida perioden fran
2000.

Under ménga ar deltog bara nagra
hundra. Flera ganger hotades loppet av
nedldggning, men en person holl ut — Sve-
riges radios Sven Jerring. Fran 1925 rap-
porterade han i direktsdndning ar efter ar
fram till 1973. Jerring blev en legend.

En annan legend var Mora-Nisse Karls-
son, som forst vann nio lopp mellan 1943
och 1953 och sedan avslutade Vasa-
loppskarridren som féreningens ordféran-
de, tévlingsledare och banchef. En tredje
legend kom med tv:n — Sven Plex Petters-
son. Han bevakade 49 lopp innan han av-
led 2011. Numer brukar cirka tva miljoner
titta pa séndningarna.

Att 8ka Vasaloppet &r i sig en bragd, men frdgan &r om inte ocksa loppets ledning har genomfért en bragd, sdger Hans-Erik Olson i sin recension.

Motionsvagen krivde sponsorer

Det 6kande antalet motionérer led-
de 1966 till ssmmanbrott i tidtagningen.
Akarna fick sté i kilometerlanga koer inn-
an de kunde passera méllinjen. Ledningen
kontaktade IBM som utvecklade nya tek-
niker — halkort, streckkoder och nu chips
fastade vid dkarnas ankel.

Insikten spreds att tévlingsorganisatio-
nen behévde professionaliseras. For att fa
pengar behdvdes nya sponsorsavtal. Pro-
cordia (Statsforetag), Pfizer och Volvo
gjorde entré. JLG ger ldsaren god inblick
i hur sponsorverksamheten kom till nytta
for biagge parter. Vasaloppet kunde utveck-
la sin marknadsforing. Under 1990-talet
Oppnades ”officiella Vasaloppsbutiker”
runt om i landet.

Kvinnornas deltagande ir en sarskild
historia. Den forsta deltog faktiskt redan
1923, men da ingrep Svenska skidférbun-
det. Stopp blev det fram till 1979 da kvin-
nor fick delta i Oppet spér. Fran 1981 fick
de ocksa delta i sbndagsloppet, men det
var forst 1997 som en sdrskild damklass
infordes.

Samarbetet mellan de olika byarna gick
inte pa réls. Alla markégare var inte for-
tjusta Gver att tusentals skidakare stormade
fram 6ver dngarna och genom skogarna.
Fragan 16stes 1994 nir Lénsstyrelsen utsag
Vasaloppssparet till naturreservat.

Vasaloppet dr ett
varumarke med tva
sidor - en ideell och

en kommersiell.

HANS-ERIK OLSON

Aktiebolag bildas
Amatorismen tog definitivt slut 1990. Det
aret fick loppet stillas in pa grund av sn6-
brist. Resultatet blev organisatorisk och
ekonomisk katastrof. Fram till dess hade
tévlingen skotts av tva organisationskom-
mittéer inom respektive IFK Mora Idrotts-
allians och Silens IF.
Vasaloppsféreningen Silen-Mora bil-

dades i vilken Moraklubben 4ger 77 pro-
cent och Silens IF 23. Den skoter allt det
idrottsliga — funktionérer, spardragning,
kontroller mm. Samtidigt fick féreningens
heldgda aktiebolag Vasaloppet Marknads
AB ny luft under vingarna for att skota den
kommersiella delen som marknadsféring,
TV-rittigheter, sponsorkontrakt mm.

Verksamhetens produktutveckling hade
startat redan pa 1970-talet, nir Oppet
spar introducerades 1979. Sedan foljde
Tjejvasan 1988, Kortvasan 1996, Halv-
vasan 1997, Stafettvasan 2003 och Ung-
domsvasan 2008. Och 1994 invigdes Va-
saloppsmuseet. Under sommaren tillkom
Vasastafetten 1991, Cykelvasan 2009 och
Ultravasan 2014.

Totalt rdknar man med att 250.000 be-
soker Mora varje ar under Vasaloppsveck-
an. 2012 ars vecka skapade 250 miljoner i
regionala turistekonomiska effekter.

Legitimitetsproblem

Lasaren far intrycket att det mesta fram till
1970-talet skottes med kontoret pa fickan.
Men vid denna tid kom stora sponsorer in
i tévlingen och ville ha utdelning. Allt fler
motiondrer krivde béttre service. Ledning-
en tvingas heltidsanstélla. Vasaloppet blev
alltmer professionaliserat.

Dérmed uppstod legitimitetsproblem.
Aktiebolagets forsta vd Mats Budh insag
detta och manade: Vi fir inte bli alltfor
smarta, inte alltfér kommersiella”. Bilden
av Vasaloppet som en stor folkfest skulle
vidmakthallas.

Balansgédngen mellan den ideella och
den kommersiella logiken har inte alltid
varit enkelt. 1996 foreslog ledningen att
aktiebolaget skulle bérsintroduceras. Pro-
tester foljde och forslaget drogs tillbaka.

Loppet édr populért. Nir anmalningsti-
den Oppnas tar det bara ett par minuter
innan platserna ar fulltecknade. Darmed
kunde ju priserna hojas, men det gor inte
Vasaloppet. Man forsvarar sin legitimitet
som folkfest och signalerar andra virden
dn att tjina s mycket pengar som mojligt.
Startavgifterna ligger pd mellan 150 och
1.690 kronor beroende pé tévling.

Vasaloppet ér ett varumérke med tva si-
dor — en ideell och en kommersiell. JLG
menar att Vasaloppet ar en hybridorgani-
sation, som samtidigt arbetar utifran tva
skilda logiker. Han reflekterar ocksa 6ver

tidsandans betydelse. Kommersialisering-
en dgde rum under 1990-talet, nér nyli-
beralismen hade férdndrat mycket av det
ekonomiska tdnkandet. Vad hade hént om
kommersialiseringen hade héint under det
radikalare 70-talet?

Varje ar behovs minst 3.500 funktionérer
for att klara sportlovsveckan. De kommer
fran olika foreningar i trakten. Alla arbetar
gratis, men klubbarna far ersittning. To-
talt brukar de fa runt 3 miljoner varje ar.
Men det har blivit allt svarare att rekrytera
funktionérer.

Ledningen har krattat manegen infér
framtidens utmaningar. I slutet av 00-ta-
let avgick bade vd:n for aktiebolaget Mats
Budh och generalsekreteraren for foren-
ingen Rolf Hammar. Den nye Vd:n — idag
Lena Frick — blev chef for hela verksam-
heten. Aven pa sponsorsidan har forind-
ringar gjorts. Av storbolagen har IBM och
Volvo engagerat sig lingst. Nya i samman-
hanget dr Preem och Stadium.

Avhandlingen leder till manga fragor.
Kan tdvlingen fortsitta rekrytera oavlo-
nade volontérer i ett foretag som omsét-
ter 6ver 100 miljoner? Kommer man att
halla balansen mellan det ideella och det
kommersiella? Skiljer sig Vasaloppet fran
andra liknande tévlingar som Goteborgs-
varvet och Stockholm Marathon?

Det enda vi kan vara riktigt sikra pa ar
att vi behover betydligt mer forskning kring
idrottsekonomiska fragor. JLG har gjort en
betydande insats. Avhandlingen &r lattlast
dven om texten hade matt bra av att ha
stramats upp och kortats ner. Den gar att
gratis ladda ner pa www.diva-portal.org.

OM FORFATTAREN:

Namn: Joacim Larsson von
Garaguly

Arbete: Lérare i
foretagsekonomi vid
Hogskolan Dalarna

sedan ar 2000.
Programansvarig for Sport

Managementprogrammet. “

Disputerade 2016 vid Handelshdgskolan

i Stockholm (Vasaloppet - resan fran
skidtdvling och skidlopare till produkter och
kunder: En studie om kommersialisering och
professionalisering)-

Ovrigt: Har aldrig &kt Vasaloppet (forutom i bil
med tavlingsledningen vid nagra tillféllen!)




Craft-full satsning pa b

Under hosten bytte New Wave Sports namn till Craft of Scandinavia. Men det ar inte bara ett namnby-
te. Nu satsar man pa tva spar i sin strategi for att na ut bredare. Redskapet heter strategisk sponsring.

et kinda sportvarumiérket Craft
D har lange varit en del av den pro-

fessionella idrottsvarlden. I fyra
artionden har man levererat funktionella
idrottskldader for optimal prestation. Avtal
med skidlandslaget och friidrottslandslaget
har planterat ordet Craft i de flesta svensk-
ars medvetande.

Craft kommer inte att limna toppidrot-
ten nu heller. Istdllet handlar det om att
folja tva spar.

—Vi féljer den utveckling som har varit.
Sportkldder har blivit inspirerat av mode-
trender och till och med bidragit till vissa
av dem och tar en betydligt storre del av
vardagsgarderoben hos konsumenterna. Vi
har varit innovativa och levererat det ab-
solut bésta till de mest hidngivna. Nu vill
vi ldgga minst lika stort fokus pa att leve-
rera en stark kommersiell line for en stor-
re kundkrets. Det finns exempelvis en stor
affir inom allmén trdning for bra, skona
och snygga sportklédder. Istéllet for att prata
om funktionalitet influeras den malgrup-
pen till storre del av radande modetrender
och mdgjligheten att shoppa en snygg och
modern look. Att bara prata i termer som
funktionalitet dr dérfér inte alltid det bésta,
i vissa fall kan det rent av vara ointressant,
sidger Daniel Hogling, produkt- och mark-
nadschef pa Craft of Scandinavia.

Starka synergier
En del i den nya strategin ér att satsa pa
klubbkonfektion.

Den lanseras redan nu i var och handlar
till stor del om logistik och att ha varor pa
lager. Craft ser en stor potential i det seg-
mentet.

— Vi har starka synergier genom vart
moderforetag New Wave, som dr experter
i profilbranschen. Med hég servicegrad,
tydliga lagernivaer, hog kvalitet, leverans-
sdkerhet och brett fargurval.

Craft ska redan frén start ha en stor kol-

lektion med fokus pa ungdom och ha allt
pa lager. Tjejkollektionen ér lika stor som
den for killar och sydd for att passa tjejer.

—Vi har idag kontakter med manga av
féreningarna da vi levererar understill,
huvtrdjor, jackor och mycket annat till
dem. Nu kan vi till skillnad fran det vara
totalleverantorer nir det géller textilier, vi
kan vara en kontaktpunkt. Samtidigt har
vi inga problem med att ha tva aktérerien
forening. Om vi skoter textilier som vi dr
baést pa sa kan ndgon annan, om det géller
fotbollsklubbar, exempelvis leverera fotbol-
lar som de ér béttre p4, sdger han.

I linje med strategin ligger ocksa att
Craft of Scandinavia fornyat sitt samarbete
med Vasaloppet. Vi har varit partner sedan i
borjan av 2000-talet. Pa sa sétt skapar vi yt-
terligare affarsmojligheter for foreningarna.

—Vasaloppet rimmar bra med oss som
varumairke. Redan i ar kommer vi att an-
vinda oss av Vasaloppet i vir kommuni-
kationsplan och bland annat bland annat
lyfta fram veteranerna som &r cirka 1000
personer och med olika event lyfta fram
som dem som inspiratorer som ska fa ocksa
andra att ta sig an utmaningen, séger han.

Vasaloppet har blivit urbant
Vasaloppskollektionen fran Craft bestar
av funktionella plagg dir design, passform
och material valts med hénsyn till presta-
tionen som ska utforas.

—Vasaloppet dr ett mycket intressant fe-
nomen och en vildigt bra partner. De har
ocksa lyckats bli mer urbana. Det borjade
med en klick entusiaster men idag ér det
ett gigantiskt evenemang. Héar méter vi en
kund som ér vildigt intresserad av langd-
skidor men vi far ocksé en grupp dér vi kan
se andra typer av exempelvis klddtrender.

— Det kan lata lite mérkligt men det vik-
tigaste ir inte sjilva exponeringen i sam-
band med loppet utan mer det som ér runt
omkring. Vi har bland annat ett samarbete

med Stadium som &ger forséljningsytor-
na och hér ar vi ndrvarande bade sommar
och vinter. Har moéter vi kunderna och kan
visa upp ett bra och brett sortiment. Vi har
fatt vildigt bra respons fran vara kunder
pa detta. Vi har ocksd samarbete med an-
dra sponsorer som exempelvis Volvo.Vasa-
loppet dr en fantastisk plats att triffa an-
dra 6verhuvudtaget séger Daniel Hogling.

Naturligt med Ioparskor

Att satsa pa l6parskor ligger ocksa i pipe-
line f6r Craft. 2018 riknar man med vara
igang. Craft har sedan tidigare ett samar-
betsavtal med det svenska friidrottslandsla-
get dér man ar officiell klddleverantor fram
till 2019. Ett samarbete med Sanna Kallur
finns ocksa i portfoljen.

S4 att Craft nu satsar pa 16parskor kan
kidnnas ganska naturligt.

De ska utveckla skorna helt sjidlva och
det dr ett projekt som de redan forberetts
och arbetats med under ett par ars tid.

Forst ut blir skor for asfaltslopning men
kollektionen kommer att vara bredare dn
sa om nagra ar.

Nyligen har kraft ocksa Craft forlangt
avtalet med det tyska cykellaget BORA-
hansgrohe. Infér sdsongen 2017 har det
tyska stallet flyttats upp till den hogsta ni-
van inom proffscykling —World Tour — och
dven rekryterat ndgra av virldens bésta cy-
Klister, inklusive den regerande vérldsmaés-
taren Peter Sagan.

— Vi har samarbetat med laget i tva ar
och det har varit en fantastisk upplevel-
se, siger Daniel Hogling, det ska bli vil-
digt spdnnande att ta vart samarbete till
proffscyklingens hogsta niva, och sjélvklart
mycket roligt att f& designa och tillverka
varldsmdistartrojan.

Funktionella idrottskldder har alltid varit
en del av Craft. Nu ldgger man till mode,
komfort och de nya segmenten. Malet ar
att vixa 50 procent pa fyra ar, frdn dagens

SPONSORPROFILEN

1

FOTO: BILDBYRAN

&

FAKTA: DANIEL HOGLING
Titel: Produkt- och marknadschef
Arder: 34

Familj: Fru och en son pa tva ar
Bor: Boras

Utbildning: Management in Sports and
Recreation, Orebro Universitet

Intressen: Sport att titta pa (NFL och
PGA touren in golf) och utéva (golf,
cykel och all typ av skidakning). Musik.
Familjen och vénner.

Favoritlag: Farjestads BK

redd och elit

CRAFT ;:-

FAKTA: CRAFT OF SCANDINAVIA

Startade: 1977
Huvudkontor: Boras

Omsittning: 100 MEUR 2016 (ca 1 miljard svenska
kronor). For konceptet Craft som helhet.

Antal anstillda: 93

Resultat: Konceptet ligger i New Wave Group och
kan inte redovisas separat

Marknadsfor: Craft och Speedo.

Marknader: 39 marknader i vdrlden. Systerbolag
och distributorer. Huvudmarknader ar: Sverige,
Norge, Danmark, Tyskland, Benelux och USA

Affdrsomraden: Retail och B2B
Forsiljningskanal: Sport retail

Sortiment: Understall, traningskonfektion med
speciell inriktning mot cykel, Ipning och skidakning.

Craft sponsrar (ett urval)

Lag:

Svenska Skidlandslaget

Svenska Friidrottslandslaget
Norska friidrottslandslaget
BORA - hansgrohe, tyskt cykellag
Team Serneke (langdistans)
Enskilda atleter:

Charlotte Kalla, Johan Olsson, Oskar Svensson,
Julia Svan, Hanna Falk, Anneli Johansson, Johan
Rogestedt, Sanna Kallur

Evenemang:

Vasaloppet, Vétternrundan och Tjejmilen

omséttning pa runt en miljard till 1,5 mil-
jard kronor 2020.

—Vi ska fortsitta att vara extremt innova-
tiva men ocksa ge oss sjidlva mdjligheten att
anpassa sortimentet snabbt till de trender
som rader pa marknaden. Vi far aldrig sta
stilla och maste hinga med i utvecklingen,
siger Daniel Hogling. TEXT: HAKAN SODERBERG



1 2 IDROTTSPOLITISKA PROGRAM

Sport & Affarer kartlagger
kommunernas idrottspolitiska program

Allt fler kommuner antar idrottspolitis-
ka program, dir spontan-, bredd- och
elitidrott vdvs samman och dar jam-
stdlld idrott, evenemang, anldggnings-
fragor och folkhdlsoperspektiv ses som
viktiga mal. Att sakna program behdver
dock inte innebdra att det saknas en
strategi for idrott och hdlsa. Det visar
en kartldggning som Sport & Affarer
har gjort . Ett idrottspolitiskt program
ar det viktigaste kriteriet i tidningens
arliga kommunranking.

reddidrott, elitidrott, spontanidrott,
Bfriluftsliv och idrott som integra-
tion. Idrott och idrottsrérelsen har
en viktig roll i samhéllet. Under 2016 ut-
arbetade Riksidrottsforbundet ett nytt in-
tressepolitiskt program, men hur ser det
ut bland nagra av Sveriges idrottskom-
muner, och vart gar kommunernas skat-
tepengar? Av de 16 kommuner som Sport
& Affirer har kontaktat har hélften antagit
ett idrottspolitiskt program och tva kom-
muner har paborjat arbetet med att ta fram
ett program.
I de idrottspolitiska programmen finns
mal som flera kommuner, bland annat

Karlstad, Stockholm och Visteras, de-
lar med Riksidrottsforbundet, exempelvis
fokus péa folkhilsan, jamstilld idrott och
utveckling av anldggningar. Arets idrotts-
kommun Karlstad har bland annat satsat
pa kommunal prova-pa-idrott i anslutning
till skoltid, och nolltaxa for tréning for alla.

— Nolltaxa &r ett av
vara viktigaste stod till
féreningarna. Kommu-
nen har dven tagit dver
driften av slalomanldgg-
ningen Bryngfjords-
backen och genomfort
en arenautredning for
nya anlidggningar for friidrott, fotboll och
amerikansk fotboll, samt utveckling av
Tingvalla isstadion, berdttar Karin Karls-
son, verksamhetschef kultur- och fritids-
forvaltningen.

Programmen 4r unika f6r varje kommuns
behov och inriktning. I Ostersund ér vinter-
sport prioriterat, i Luled 4r programmet en
del av kommunens 6versikts- och utveck-
lingsplan och i Linkdping, en av landets
framsta event- och elitidrottsstidder, finns
underhallning och elitidrott i programmet.
Visteras belyser ett flertal satsningar pa

Karin Karlsson.

breddidrott och integration. Under 2016
har tusen personer inkluderats via insat-
ser av det tillfilliga flyktingstddet, och 35
idrottsforeningar har fatt ekonomiskt stod
for att inkludera i ordinarie verksamhet.

— Satsningen fortsétter
2017. Under varen fort- m_
sdtter dven satsningen ol %
pa Midnattsfotboll, med {'%)
barnlotsmedel, fér ung- \
domar i utanforskap. Vi
har genomfort Idéforum  Stefan
med fokus pd méangkul- Brandberg.
turella Vésteras och vi har
utékade sommarlovsaktiviteter med hjilp
av MUCF-pengar, forklarar idrottschefen
Stefan Brandberg.

I samarbete med Stockholms Universitet
driver Stockholms stad sedan tidigt 1980-
tal ett forskningsprojekt, Ung livsstil, som
undersoker ungas livsstil, levnadsvillkor,
hilsa och preferenser for fritid.

— Vért program pekar ut prioriterade
grupper som Ung livsstil visat vara minde
fysiskt aktiva 4n genomsnittet. Vi har bland
annat sarskild satsning pa att 6ka andelen
aktiva ungdomar, framforallt tjejer och
ungdomar med funktionsnedsittning, i

Sport & Affarers fragor till utvalda kommuner

resurssvaga omraden,
sdger Magnus Akesson,

P

1
enhetschef vid idrotts- .!'m ﬁ}
forvaltningen. -k
Att sakna idrottspo- “m
litiskt program behéver .
inte innebéra att det sak-  Magnus
nas ambition eller fokus Akesson.

pa idrottens fragor. Tre

av landets frimsta idrottskommuner — G6-
teborg, Malmo och Vixj6 — har inget pro-
gram. Vixjo, som har gjort stora satsningar
pa idrotten, har ersatt programmet med en
internbudget for att fi en tydligare styrning
av verksamheten.

— Genom att avskaf-
fa programmet blir det
tydligare att internbud-
geten styr verksamhe-
ten. I de inledande de-
larna av internbudgeten
lyfts de fritidspolitiska
utgangspunkterna fram
och dessa utgors av samma punkter som
fanns i det davarande fritidspolitiska pro-
grammet, séger Jessica Rahlin, avdelnings-
chef fritid.

Jessica Rahlin.

TEXT: PIERRE EKLUND

1a) Varfér har ni ett idrotts-
politiskt program?

b) Varfor har niinget program?
2) Nar togs den senaste versio-
nen i bruk och nar ska den revi-
deras nasta gang?

3) Vad ar unikt med ert program-
innehall?

Avgrdnsning

Sport & Affarer har skickat fragor-
na till nagra framtridande idrotts-
kommuner i landet. Géteborg, Vixjo,
Malmo, Umed, Solna och Halmstad
saknar idrottspolitiskt program. Falun
och Jonkoéping tar fram ett program
just nu. I mars presenterar vi en lingre
version av enkiten pa Sport & Affirers
hemsida.

Karlstad

1a) Ge stdd och vigledning i arbe-
" te med idrott. Genom att siitta upp
mal ska det bli tydligare, bade internt och
externt, att kommunen vill skapa en idrott
som 4r till for alla medborgare.
2) 2014. Uppdateras 2018.
3) Tydliggérande av forhallningssittet
?idrott for alla”. Fortsatt fokus pa att ge
ett bra stod till féreningsidrotten. Namnd-
overgripande ansvar for miljoer till idrott
och motion. Behadlla och utveckla befintli-
ga anlédggningar och Elitidrotten tar storre
ansvar for sina kostnader.

Stockholm

@ 1a) Malet dr att fler ska bli fysiskt ak-
tiva med fokus pa barn och ungdom.
Syftet med programmet dr att ange inrikt-
ning och strategier for stadens arbete med
idrott och motion.

2) 2013. Revideras 2017.

3) Tydligt folkhilsoperspektiv. Program-

met pekar ut prioriterade grupper som
bland annat forskningsprojektet Ung livs-
stil visat vara mindre fysiskt aktiva dn ge-
nomsnittet. Programmets fokusomraden:
Jamstélldhet och mangfald, tillgdnglighet,
foreningsliv, 6vrig organiserad idrott/mo-
tion och spontanidrott, samverkan, anldgg-
ningar och ytor samt idrott som upplevelse
och inspiration.

Link6ping
@ la) Ge stdd och vigledning for
nidmnder och styrelser i arbetet med
idrottsverksamhet. Gor det tydligt for alla
vad kommunen gor for idrotten och vilken
utveckling man vill se.
2) 2008. Revideras och antas under hos-
ten 2017.
3) Att programmet avser och omfattar
bredd- och elitidrott. Utgangspunkten i
tre grundstenar som nationella idrottspo-
litiken bygger pa: folkhilsa, folkrorelse och
underhéllning. Sju olika utvecklingsomra-
den och maélformuleringar.

Véasteras

LU

?_Fi la) Stdrka och utveckla forutsitt-
~  ningarna for att idrotten ska vara

tillgédnglig for alla pa likvirdiga villkor uti-

fran skilda behov och forutsittningar. Ut-

veckla ett attraktivt idrottsutbud for att

gOra Visterds intressant som bes6ks- och

bostadsort.

2) 2016. Revideras 2018

3) Idrott for alla, Barn och ungdomsidrott

och Elitidrott. Féreningarnas roll och eko-

nomi och Anldggningar. Vi ser friluftsliv

och idrott ur ett folkhilsoperspektiv.

Uppsala

la) Syftet dr att for kommunens
samtliga ndmnder, styrelser, for-

F & "
Alltfler kommuner sammanfattar idag sin
idrottspolitiska inriktning i handlingsprogram.

valtningar och bolag ange kommunens
gemensamma inriktning.

2) 2015. Revideras 2022.

3) Mogjligheterna till en aktiv fritid 4r en
vélfardsfraga och utgor en starkt bidragan-
de faktor for god folkhélsa och livskvali-
tet liksom for kommunens attraktivitet. I
Uppsala ér jamlika och jamstéllda forut-
sattningar for idrott- och fritid en sjélvklar
del av sambhillsplaneringen.

Luled

2§ 1a) En del av kommunens &versikts-
och utvecklingsplan, som ar uppde-

lad i sex program. Syftet ar att peka pa de

omraden vi anser vara sarskilt viktiga samt

vad vi ska gora fram till 2020.

2) 2013. Beslut om revidering tas i ar.

3) Att det 4r en del av var OP/utvecklings-

plan. Vet ingen annan kommun som har

gjort en OP p4 det sitt som vi. Vért idrotts-

politiska program é&r en del av programmet

”Rum fér méten”.

Ostersund

1a) Syftet dr att ange mal och visio-
ner for fortsatt utveckling av kom-

munens idrottspolitik.

2) Skulle ha reviderats 2014, men av olika
skal skots revideringsarbetet upp.

3) Tydliga kopplingar till arbetet f6r folk-
hilsa och jimstéilldhetsarbetet och néra
samverkan mellan idrottsrorelsen och
kommunen. Vintersport ér prioriterat med
anldggningar och mojligheter att anordna
vintersportarrangemang. Finns dven till-
vixtprogram samt ny evenemangsstrategi.

Eskilstuna
E la) Styra inriktning for idrotten,
frimst det som avser kommunens
egen verksamhet, men dven foreningsli-
vets verksambhet, t.ex. jaimstélldhet.
2) Reviderad plan antogs 9 feb 2017.
3) Barnriattsperspektiv. Stirka olika grup-
pers folkhédlsa med mer fysisk aktivitet.
Mer fysisk aktivitet i skolan. Ber6r i prin-
cip alla férvaltningar och flera bolag inom
kommunkoncernen som &r ansvariga for
att genomfora olika aktiviteter som &r
kopplade till maluppfyllelsen, Samverkan
mellan olika aktorer for en god folkhélsa
och Aktiviteter.

Sundbyberg

B

g== la) Att sitta en Overgripande
2 idrottsideologisk agenda for hur
idrotten bor bedriva sin verksamhet
for att fa kommunalt stod.
2) 2016. Ej bestdmt nir det ska revideras.
3) Mycket konkret idrottsideologi utan att
programmet blivit for ldngt. Programmet
ska locka till lasning. Riktlinjer fér barn-
och ungdomsidrott i enligt med RF:s tan-
kar, idrott for hela livet, om anldggnings-
fragorna och samverkan mellan den lokala
idrotten och skolan. Amnen som integra-
tion, jamstélldhet och inkludering finns
med.



Elitidrottande och studier ska kunna
kombineras - for idrottsliga fram-
gangar, ett livslangt idrottande och ett
livslangt lirande.

Sverige 4r ett litet land, men vi 4r framsta-
ende inom en rad omréaden. Bland annat
dr vi en stark kunskapsnation och ett fram-
stdende idrottsland. Men vi kan bli &nnu
béttre. Att vi dr en erkédnd idrottsnation ar
en viktig del av var konkurrenskraft, och
elitidrott inspirerar ocksa den breda idrot-
ten och kan i forldngningen hjilpa till att
stirka folkhélsan. Det finns dven en stark
koppling mellan utbildning och idrott som
manga kanske inte tinker pa. Kombinatio-
nen av idrott och utbildning kan ndmligen
ge fler mojlighet att studera samtidigt som
det gor oss till en starkare idrottsnation.

Som minister for hogre utbildning och
forskning ser jag positivt pa att vara univer-
sitet och hogskolor profilerar sig inom oli-
ka omraden. 2015 infordes certifieringarna
riksidrottsuniversitet och elitidrottsvénliga
laroséten av Riksidrottsforbundet. De uni-
versitet och hogskolor som har antagit ut-
maningen jobbar sérskilt intensivt for att
idrottare ska kunna studera samtidigt som
de fullfoljer en idrottskarridr. Dessa ldro-
sdten blir ett foredome, men de ir ocksa
ett utmérkt exempel pa hur anpassnings-
bar hogskolan ér och kan vara.

Flexibilitet ett signum
Flexibilitet ar ett av den svenska hogsko-
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ldrott och utbildning bygger Sverige
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lans signum. Vi har ett hdgskolesystem dér
man kan bygga sin egen utbildning utifrin
olika kurser, och dér det gar att studera i
olika takt och dven péa distans. Tillgangen
till s& kallade fristdende kurser har dock
minskat pé senare ar, och langt fler beho-
riga har sokt sig till hdgskolan dn som har
kommit in. Regeringen bygger déarfor ut
hogskolan, en utbyggnad som uppgér till
18 000 utbildningsplatser ar 2021. Att det
finns ett stort utbud av kurser och utbild-
ningar gynnar alla som vill studera. Att det
dessutom finns mojlighet till deltidsstu-

En flexibel hdgskola
ar viktig for att
elitidrottare inte
ska behdva vdlja
mellan idrott

och studier.

HELENE HELLMARK KNUTSSON

dier, och studier pa distans savil som pa
campus, dr sdrskilt viktigt for dem som inte
annars skulle ha en mojlighet att studera.
Det giller till exempel dem som har familj
och vill studera senare i livet, men det gil-
ler ocksa i allra hogsta grad idrottare. Det
dr en viktig fraga for regeringen att den
svenska hogskolan mojliggor for studier
oavsett var i livet du befinner dig och var
i landet du bor. For en idrottare kan dis-
tansstudier till exempel géra det mojligt att
Kklara studierna dven under tavlingssdsong-
en och sérskilt intensiva tradningsperioder.

En flexibel hogskola ér viktig for att eliti-
drottare inte ska behdva vilja mellan idrott
och studier. De som elitsatsar ska dessut-
om inte kdnna att de behover sluta idrot-
ta nér idrottskarridren sa smaningom tar
slut. Vi ser en utveckling mot ett samhélle
dér idrott blir ett mer naturligt inslag i alla
skeden av livet, och dér tror jag att idrotts-
satsningarna pd vara lirosdten kommer att
spela en dn mer viktig roll framéver. Uni-
versitet och hdgskolor spelar ocksé en av-
gorande roll f6r det livslanga larandet, som
blir allt mer viktigt i samhillet. De ska vara
en naturlig arena att komma till f6r att in-
hidmta kunskap, och det ska g att atervin-
da i olika skeden av livet och arbetslivet.

Stora samhallsvinster
Genom att anta utmaningen som riksi-
drottsuniversitet och elitidrottsvinliga 14-
rosdten har flera svenska universitet och
hogskolor tagit chansen att profilera sig
och bli sérskilt inriktade pa att erbjuda
goda villkor for elitidrottare som ocksé ar
studenter. Samtidigt som de utgér en sta-
bil plattform for att elitidrottare ska kunna
utvecklas och né sina mal, har dessa uni-
versitet och hogskolor ocksa stérkt sin po-
sition och sin attraktivitet. Och nér idrott
och utbildning drar nytta av varandra tror
jag att samhallsvinsterna blir stora. Vi be-
hover ett livsldngt ldrande — och ett livs-
langt idrottande.
TEXT: HELENE HELLMARK KNUTSSON,
minister fér hégre utbildning och forskning (S).

Varfor investerar vi hela 2,9 miljarder
mer | herridrott an | damidrott?

Det finns ett stort virde av att stilla
den fragan. Inte bara for att den ar
intressant, utan ocksa for att den
hjdlper oss att vara mer normkritiska

i vart sitt att se pa investeringar till
idrotten. Nir vi fragar varfor sponsring
och resurser ir sa ojamstallt fordelat
inom idrotten far vi uteslutande svaret:
"marknaden styr". En diskussion som
séllan gar djupare &n sa.

For varje gdng ndgon séger att marknaden
styr, och ldmnar diskussionen dér, férlo-
rar vi perspektiv och méjligheter till positiv
utveckling — bade socialt och ekonomiskt.
Om vi ska prata marknad maéste vi ta fasta
pa vad som utgor en marknad, och de un-
derliggande orsakerna till att det ser ut som
det gor. Marknader ér trots allt inte nagot
som vixer av egen kraft. Det handlar om
ménniskor, vira beslut och vart handlade
som aterskapar, formar och styr vilken rikt-
ning vi vill att samhillet ska ta, och var vi
vill att vara pengar ska landa.

Normkritik bra verktyg

En marknad &r ocksa virderingar, priori-
teringar, normer och attityder. Darfor dr
det viktigt att prata om normkritiska in-
vesteringar nér vi pratar om sponsring till
idrott. Normkritik dr ett bra verktyg for att
16sa upp traditionella strukturer. Istillet for
att prata om att kvinnor néstan alltid viljs
bort kan vi ocksd prata om varfor mén all-
tid viljs in — och fundera pa varfor det dr
sd, och vad det innebér. Normkritik hand-
lar om att ifragasétta det vi tar for givet,

Isabelle Widmark
" och Caroline J6nsson.
I
att utmana de osynliga reglerna for vad vi
forvintas gora och vara. Det dr ett synsatt
som behdvs for att idrotten och samhaél-
let ska kunna vixa p4 ett hallbart och in-
kluderande sitt samt astadkomma mycket
mer — for fler.

Ett normkritiskt angreppssitt pa investe-
ringar, liksom pa verksambheter, ger oss nya
perspektiv pa oss sjidlva och var omvirld,
vilket i sin tur ger oss mojlighet att identi-
fiera hinder foér utveckling samt hitta nya
16sningar pa samhiéllsutmaningar. Norm-
kritik skapar ocksa forutsittningar for nya
innovationer i relation till idrott dér fler far

verktyg att titta bortom invanda monster.

Pengar ett symbolsprak

Vi 4r méanga som arbetar for en vérld dér
normer inte ska begrinsa oss. Dér vi méin-
niskor, oavsett kon, bakgrund eller sexu-
ell laggning, ska kunna utvecklas pa lika
villkor.

Idag haller samhaillets osynliga, och ib-
land synliga, grianser oss tillbaka. Och de
som har bést mojlighet att sudda ut dessa
grinser ar de som utgdr normen (oftast
vita medeldlders mén). Ett bra sitt att ut-
mana normen ér att fraga varfor vi ger hela

Alltfler inser vardet av jamlik sponsring. Men
det aterstdr mycket arbete innan mélet &r
uppnatt.

2,9 miljarder kronor* mer till mén inom
idrotten per ar? Pengar talar ett sprak. Ett
symbolsprak. Och det positiva med pengar
dr att vi, genom att fatta andra beslut, kan
fordndra strukturer i grunden.

Normer och attityder tacklas bést pa en
strukturell och systematisk niva, séllan pa
individniva. Dérfor ar det upp till var och
en av oss, oavsett idrottssponsor, kommun,
idrottsférbund eller supportrar, att kritiskt
fundera 6ver vilka normer vi upprétthéaller
i var vardag genom de beslut vi fattar och
de sétt vi agerar pa.

Nar vi har gjort den analysen, da kom-
mer vi att kunna fatta béttre och mer ritt-
visa beslut — som gynnar hela samhillet.

TEXT: CAROLINE JONSSON OCH
ISABELLE WIDMARK, FAIRPAY
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Skilda varldar i forbundens spons

SPECIALIDROTTSFORBUNDENS SPONSORER 2017

Det rader stora skillnader

| specialidrottsforbundens
sponsorarbete, och klyftan
mellan rika och fattiga for-
bund fortsatter att vaxa. Flera
mindre forbund saknar eller
minskar sina sponsringsintak-
ter medan de stora tar en allt
storre andel av sponsorkakan.

port & Affdrers arliga kartldggning visar ater-
igen stora skillnader mellan hur férbunden
arbetar med sponsring. Mindre attraktions-
kraft och smé resurser for sponsorarbete gor
att manga mindre férbund saknar sponsor-
intdkter. I &r minskar dessutom 13 férbund sina spon-
sorintdkter, vilket kan jaimforas med OS-aret 2016 da
endast atta minskade.

Forra aret 6kade 22 forbund sina sponsorintéikter.
2017 ér det 18 som Okar, varav atta finns pé listan dver
de tio forbund som drar in mest i sponsring. Anda sedan
Sport & Affirer startade sin kartldggning 2007 har den
totala summan for de tio storsta forbunden 6kat for varje
ar. Den totala summan dr i r 426,4 miljoner kronor, vil-
ket dr en 6kning med 12,5 miljoner kronor.

De tio forbund som 6kar mest i reella tal har en 6k-
ning pa cirka 20,7 miljoner kronor, vilket ir en liten
minskning mot forra arets 6kning pa 21 miljoner kro-
nor. Ridsportférbundet 6kar med hela 3,9 miljoner kro-
nor medan Bordtennisférbundet 6kar med 89 procent.
Fotbollférbundet har som vanligt storst sponsorintikter
och nista ar kan Skidférbundet bli det andra férbundet
som nar 6ver hundra miljoner kronor.

Sa hir har undersokningen gatt till

Sport & Affdrer har for elfte aret i rad kartlagt sponsor-
lagetide 71 svenska specialidrottsforbunden utifran f61-
jande kriterier:

» Beloppet eller virdet skall uppga till minst 50 000
kronor per ar.

* Rabatter eller sa kallade kick-backs” skall dven det
ge forbundet minst 50 000 kronor per ar.

* Sponsorer av enskilda evenemang eller tivlingar
(SM-sponsorer eller liknande) riknas inte med, utan in-
tdkterna/virdet skall finansiera férbundets 6vergripande
verksamhet.

Vi redovisar som vanligt den berdknade totalintdkten
for 2017 fran sponsring och kommersiella samarbeten
for forbunden, som den uppskattats av forbunden sjélva.
De sponsorintikterna som har redovisats finansierar for-
bundets 6vergripande verksamhet. Vi har valt att redovisa
alla sponsorer utan inbordes ordning i storlek eller vérde.

Avgrdnsningar
I alla undersokningar maste avgriansningar goras for att
fa jaimforbara resultat. Det gor att resultaten inte alltid
upplevs stimma med verkligheten. Vissa forbund soker
affirsmaissiga samarbeten som inte klassas som traditio-
nell sponsring, medan andra férbund efterstriavar icke-
traditionella samarbeten med néringslivet som ger eko-
nomiska mojligheter att sénka delar av kostnaderna for
forbundet eller genomfora aktiviteter som ej skulle ha
genomfoOrts utan samarbetspartners. Enskilda event och
tdvlingar har stor betydelse for manga férbund och dess
ekonomi, men inkluderas inte som tidigare ndmnts i den-
na sammanstéllning.

TEXT: PIERRE EKLUND

AKADEMISKA IDROTTSFORBUNDET

<50 000 kr (Oféréndr.)
BADMINTONFORBUNDET
1006 000 kr (Minskning 20 000)

Sponsorer: Uppsala kommun/Fyrisfjadern, Scansport /
Yonex, Active Sportswear/ Forza, Uppsala Gymnasieboende
och Upplands idrottsforbund.

BANDYFORBUNDET

7800 000 kr (Minskning 300 000)
Sponsorer: Svenska Spel, Reebok/CCM, Viking Line, Pahl-
sons Reklam, Scandic Hotel, SSI Schafer, LO Forsakring,
P&M Sales, SP Fonster och Grand Travel.

BANGOLFFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrdndr.)
BASEBOLL- OCH SOFTBOLLFORBUNDET
<50 000 kr (Oférdndr.)
BASKETBOLLFORBUNDET

4000 000 kr (Okning 1000 000, +33%)

Sponsorer: Bonnierfdrlagen, Loka, SJ, Scandic, Folksam,
Spalding, Stadium, Mediroyal, Inprint och Molten.

BILJARDFORBUNDET

150 000 kr (Ofdrdndr.)
Sponsorer: Biljardexperten AB
BILSPORTFORBUNDET

2500 000 kr (Ofdrandr.)

Moderna forsakringar, Motorbranchens Arbetsgivarefor-
bund, Forlags AB Albinsson och Sjéberg, Frans August talt,
Skruvat AB, Ohlins Racing, NeH och SBF Motorsport AB.

BOB- OCH RODELFORBUNDET

<50 000 kr (0fdrédndr.)
BORDTENNISFORBUNDET
2000 000 kr (Okning cirka 940 000, +89%)

STIGA Sports AB, Green Cargo AB, Apcoa Parking AB, Hello
Sweden promotion AB, SRB Travel Group AB, Kdpings
kommun fotnot 1.

BOULEFGORBUNDET
<50 000 kr (Oforandr.)
BOWLINGFORBUNDET
135000 kr

Sponsorer: Nordic Amusement Group

(Okning 100 000)

BOXNINGSFORBUNDET
<100 000 kr
Sundsvall Mark Transport.

(Oforandr.)

BROTTNINGSFORBUNDET
>150 000 kr (Okning >50 000)
NeH AB, Folksam och Puts & Tegel i Orebro AB. Fotnot 2.

BUDO & KAMPSPORTSFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrandr.)
Fotnot 3.

BAGSKYTTEFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrandr.)
CASTINGFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrdndr.)
CRICKETFORBUNDET

<50 000kr (Minskning 100 000)
CURLINGFORBUNDET

600 000 kr (Ofdrandr.)
361°, Stjdrndgg och Swerock. Fotnot 4
CYKELFORBUNDET

4000 000 kr (Ofdrandr.)
PostNord, Sportson, POC och Enervit.
DANSSPORTFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrandr.)
DARTFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrandr.)
DRAGHUNDSPORTFORBUNDET

300 000 kr (Okning 3 000 000)

Sponsorer: Doggy

DRAGKAMPFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrandr.)
DOVIDROTTSFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrandr.)
FLYGSPORTFORBUNDET

<50 000 kr (Ofdrandr.)
FOTBOLLFORBUNDET

160 000 000 kr (Okning 5 000 000, +3%)

Svenska Spel, Adidas, Postnord, Scandic, Aftonbladet,
Swedbank, Mondelez, Malaco, Folksam, Intersport, Ricoh,
SJ, Fabege, ICA, Volvo, Folkspel, Woody Bygghandel, Acade-
mic Work, Estrella, Hertz, Cloetta, Netrelations, Kinnarps,
Bjérk & Bostrom, Spectrum Brands, Mediatec, Cavaliere,
Steve Perryman, TMG Tabergs, Leeads, Viking Line,
Rehband, Grand Travel, LA Travel, Privab, Svensk Jordelit,
Kontorab, Bjorks Buss, Orkla Food, Electronic Arts, Express-
bild, Panini, Kommunalarbetareférbundet, ISP, Hormann,
Arkitektkopia, Skanefrd, GML Sport, Gardajohan, Indogrow,
KSAB Konstgrds, Polytan, Trafik & Fritid, Sandmaster.

FRIIDROTTSFORBUNDET

16 050 000 kr (Okning 150 000, +0,9%)
Sponsorer: Bauhaus, Folksam, Citygross, Atea, Craft, Be-
rendsen, Folkspel, Tallink Silja, Umara, Arkitektkopia, Grand
Travel, Sporrong, Scandic, ISP, Aleris, Kosta Boda Orrefors,
Intersport, SJ, BRA, Sundstrdm Safety, Mabi, Future och
Prioritet Finance.

FRISBEEFORBUNDET

<50 000 kr (Oférandr.)
FAKTFORBUNDET

125 000 kr (Minskning 25 000)

ApoEx AB, Eastek International och Interverbum Techno-
logy AB

GOLFFORBUNDET

22 000 000 kr (Minskning 5 000 000)
Sponsorer: Skandia, Entercard, Callaway, Ahlsell, Folksam,
Swedbank, TomTom, Golfstore, Dormy, Adidas, Volkswagen,
Golf Plaisir, Cmore, Viaplay, Ocay, Best Western, Elite Hotels
och Folkspel. Fotnot 5.

GYMNASTIKFORBUNDET

1400 000 kr (Okninq 400 000, +40%)
Stadium, Vera Sport, Pensum, Svedea, LEG, Rantzows Sport,
Scandic Hotels och Folkspel.

GANG- 0CH VANDRARFORBUNDET

<50 000 kr (0fdréndr.)
HANDBOLLFORBUNDET
17.800 000 kr (Okning 600 000, +3%)

Svenska Spel, KEMPA, XL-Bygg, BRING, Stadium, Grolls,
Scandic, SJ, NeH, Rehband, Zac Sport, Grand Travel Group,
Simplicity, Sparbanken Rekarne, Ricoh, Natverket Svenska
Framtidslandslaget och ISP - Arenareklam

INNEBANDYFORBUNDET

12 000 000 kr (Gkning 1000 000, +9%)
Svenska Spel, Returpack/Pantamera, Forsvarsmakten,
Ford, Team Sportia, Folksam, XRcise, NeH, Newbody,
Unihoc, BRA Sverige och Unisport.

ISHOCKEYFORBUNDET

64750 000 kr (Okning 2 050 000, +3%)
Aftonbladet, AJ, Bauhaus, CCM, Enervit, Europcar, Falcon,
Gainomayx, Intersport, Jernkontoret, Leader Foods, Live
Arena, Mataki, NeH, Nocco, Passion Lab, Pour, Pro Sharp,
Resevaruhuset, Rockklassiker, SAS, Scandic, Skoda, Svedea,
TV & Radio, Traveller Buss, Time Advokatbyra, Svenska Spel
och Upplevelseinstitutet.

ISSEGLARFORBUNDET
<50 000 kr (0f6randr.)
JUDOFORBUNDET

<50 000 kr (Minskning 300 000)

KANOTFORBUNDET
300 000 kr (Okning 50 000, +20%)
Errea Sport och Wallenius Wilhelmsen.

KARATEFORBUNDET
500 000 kr
Sponsorer: Kaiten. fotnot 6

(Ofdrandr.)

KLATTERFORBUNDET
50 000 kr (0forandr.)
Sponsorer: Mammut Sports Group Sverige. fotnot 7

okar mest

Dessa forbund har 6kat sponsringsintdkterna mest
mellan 2016 och 2017 i reella tal

1. Fotbollférbundet (3) 5000 000
2. Skidforbundet 4000 000
3. Ridsportférbundet (ny) 3900000
4. Ishockeyfdrbundet (1) 2 050 000
5. Skidskytteforbundet (ny) 1745 000
6. Basketbollforbundet (ny) 1000 000
6. Innebandyfdrbundet (ny) 1000 000
8. Bordtennisforbundet (ny) 940 000
9. Handbollsforbundet (4) 600 000
10. Triathlonférbundet (ny) 450 000

Totalsumman for dessa tio forbund dr 20 685 000
kronor, vilket kan jimforas med forra aret da summan
var 21 081 000 kronor for de tio framsta forbunden
(ny pa listan eller forra arets placering i parentes).

okar mest

Dessa forbund har okat sponsringsintakterna
mest mellan 2016 och 2017 i procent

1. Bordtennisforbundet 89 %
2. Tennisforbundet 50 %
3. Ridsportférbundet 43 %
4. Gymnastikforbundet 40 %
5. Baketbollforbundet 3%
6. Kanotférbundet 20 %
6. Triathlonforbundet 20 %
8. Skidskytteforbundet 15 %
9. Innebandyfdrbundet 9%
10. Skidforbundet 4%

Brottningsforbundet dkar, men eftersom deras
avtal ir konfidentiella gar det inte séiga hur
mycket de dkar i procent.

Draghund. tforbundet, Bowlingforbundet och
Taekwondoférbundet gar fran mindre in 50 000
kronor till dver grdnsen 50 000 kronor och kan
inte jamforas med 2016.

storsta

De storsta forbunden, sponsorintdkter i kr

1. Fotbollforbundet 160 000 000 kr
2. Skidforbundet 99 000 000 kr
3. Ishockeyférbundet 64 750 000 kr
4. Golfforbundet 22 000 000 kr
5. Handbollsforbundet 17.800 000 kr
6. Friidrottsforbundet 16 050 000 kr
7. Skidskytteforbundet 13260 000 kr
8. Ridsportforbundet (10) 13 000 000 kr
9. Innebandyférbundet (8) 12 000 000 kr
10. Parasportforbundet (ny) 8500000 kr

Totalt 426 360 000 kr. Flera forandringar i
listan (ny pa listan eller forra arets placering
inom parentes). Simforbundet tappade intikter
och akte ur topp10.
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KOMMENTARER
rl n s I n a e r E: Ni dr det forbund som okar nast mest, fyra miljoner kronor, och ligger
B tvaa pa listan dver mest sponsorintikter. Varfor dr ni sa duktiga pa
3 sponsring, Ola Stromberg, forbundsdirektor Svenska Skidforbundet?
e - Det finns ett tydligt vaxande intresse fran vara partners att associera sig med

vara framgangsrika idrottare i landslagen. Dessutom gor vi kraftfulla insatser for
att fa fler intresserade av att aka skidor eller snowboard genom insatser som
exempelvis Alla pa snd.

KONSTAKNINGSFORBUNDET SPORTDYKARFORBUNDET
300 000 kr (Minskning 200 000) <50 000 kr (Oférandr.)
Sponsorer: Scanworld och Sporrong. fotnot 8 Ridsportforbundet ér en av dem som okar mest (tredje mest i ar) och

SQUASHFORBUNDET ligger nu pa attonde plats dver mest sponsorintikter. Hur kommer
KORPEN 150 000 kr (Ofdrandr.) det sig att ni 6kar sa mycket, Camilla Sand, marknadschef?
300 000 kr (Oférandr.)  JOMA och Dunlop - Vara sportsliga framgangar fortsatter att gora avtryck, bade genom 6kat
Folksam medieutrymme och sponsorintékter. Fler upptéacker hur stor ridsporten

STYRKELYFTFORBUNDET faktiskt &r och vill forknippas med de positiva varden som var sport star
LANDHOCKEYFORBUNDET <50 000 kr (Minskning 50 000) for. Bredden inom svensk ridsport &r unik pa manga sitt och vi fortsétter
<50 000 kr (Oforandr.)  Eleiko Sport att arbeta for fler framgangsrika samarbeten och att fler ska upptécka

hastkraften.
MOTORCYKEL- SVENSKA AMERIKANSK FOTBOLLFOR-
0CH SNOSKOTERFORBUNDET BUNDET
<50 000 kr (Ofordndr.) <50 000 kr (0fdrandr.)
Fotbollforbundet okar med fem miljoner kronor trots att Zlatan

MANGKAMPFORBUNDET TAEKWONDOFORBUNDET Ibrahimovic har slutat i landslaget. Hur kommer det sig, Stefan
<50 000 kr (Ofrandr) 200 000 kr (Okning 200 000) Abelsted, t.f affarsutvecklingschef?

Sponsorer: Nippon Sport - Vi dr i fordndringarnas tider. Vi ar mitt i ett omfattande arbete med ny
ORIENTERINGSFORBUNDET varumdrkesidentitet och varumarkesplattform, och bygger den nya kom-
1300 000 kr (Minskning 300 000) TENNISFORBUNDET mersiella strukturen utifrén den. Vi ser bland annat 6ver var sponsorstruk-
Folksam, Team Sportia, Nordenmark, Nordic Green Energy, 1200 000 kr (Gkning 400 000, +50%) A tur och véra erbjudanden och koncept i stort.

Idre Fjall, Bagheera, Silva, Sportdoc (Svea Medical Sport)
och Knowit.

PARASPORTFORBUNDET & SVERIGES TRIATHLONFORBUNDET Ni dr pa tredje plats vad giller sponsorintiikter och ir pa fjirde
PARALYMPISKA KOMMITTE 2750 000 kr (Okning 450 000, +20%) plats vad giller de forbund som okar mest i ar (etta forra aret).

8500 000 kr (Oférandr.)
Sveriges Paralympiska Kommittés Huvudsponsorer: ATG,
Folksam och ICA samt Kone, KIA Motors, SKF, Jysk och

Svensk Adresséndring som sponsorer. Svenska Parasport- 50 000 kr (Ofdrandr.) kopplat till det. Vi har gjort en forflyttning tillsammans med véra partners
forbundets huvudsponsorer: Folksam, ICA och ATG samt Eleiko Sport som betyder att vi gatt fran traditionell sponsring med huvudfokus exponer-
Kone, SKF, Svensk Adressandring och Jysk som sponsorer. ing till en tydligare kommersiell affar. Vi ser d@ven en vikt i att som forbund
Officiella Leverantdrer: Scandic, Hemma Kommunika- VARPAFORBUNDET fornya oss och standigt vara relevanta for vara partners samt att ta ett
tionsbyré och Grand Travel. Special Olympics sponsorer: <50 000 kr (Oforandr.) storre socialt ansvar i samhillsfragor och kommer att jobba for det framat.
Angselius Ronn och Hemma Kommunikationsbyrd. fotnot 9 : Att vi gjort den har forflyttningen har varit framgangsrikt for oss.

. VATTENSKIDFORBUNDET
RACERBATFORBUNDET <50 000 kr (Oféréndr.)
<50 000 kr (Minskning 130 000)
Leroy AB VOLLEYBOLLFORBUNDET

. 100 000 kr (0fdrandr.)
RIDSPORTFORBUNDET Mikasa
13.000 000 kr (Okning 3 900 000, +43%)

Folksam, ATG, Saab, Resia, Leksands Kndckebrdd, LRF,
NeH, Nordic Choice Hotels, Equi Tours, Safety Systems
och Animo.

Gjensidige Forsakring, Volkswagen, Tretorn, VMI och
Quality Team.

Danske Invest, Vattenfall, Apollo och Scandic. fotnot 11

TYNGDLYFTNINGSFORBUNDET

Fotnoter

" Forra aret kunde inte Bordtennisférbundet

Varfor dr ni sa framgangsrika i ert sponsorarbete, Anna Nordkvist,
marknad & kommunikationschef pa Ishockeyforbundet?
- Vi jobbar med en ny kommersiell plattform med bland annat nya réttigheter

Sy

RODDFORBUNDET uppge exakt siffra, vilket gor att drets 6kning inte —
150 000 kr (OF6randr) s exokt /// \%
Enjoy Sport Sverige AB 2 Brottningsforbundet vill inte uppge exakt siffra /I\

" da det skulle réja uppgifter som &r exklusiva for
RUGBYFORBUNDET GYLLENE HJULET

- alla parter.
<50 000 kr (Ofdrandr.) e p
* Inga sponsorer, men forra aret erhdll Budo & 205 f Sl
. ar av rramatolickar

SEGLARFORBUNDET Kan;ps;;]ortforblljlndezft.‘54(t)t(:joo kr(f).rllobr a\;Svenska
1800 000 kr (Oféréndr.) spel och Prispallen for att deras forbund vann

Musto/Sebago, Wallenius Wilhelmsen, Volvo, Harken, Liros mfl.

flest internationella medaljer.
“ Curlingférbundet har verksamhetsar 1juli till

SIMFORBUNDET sista juni. Redovisade perioden avser 2016-2017.
7500 000 kr (Minskning 2 000 000) 5 Sponsringsarbetet for heldr 2017 kommer inte

E.ON, Arena, Scandic, Malmsten, Myrtha Pools, Medley,
Gustavsvik, Svenska Resebolaget, Luma, Heba Fastigheter,
Acess Rehab, Vansbro och NeH.

vara klart forran slutet av februari, forst da kan de
presentera korrekt summa. Den stora minskningen
beror pa att Nordea har avslutat sin sponsring.

¢ Med anledning av att Karateférbundet nu blivit

NU HAR VI SLAPPT
BILJETTERNA!

GYLLENE HJULETS 20-ARSJUBILEUM: 27 APRIL PA ARTIPELAG

SKATEBOARDFORBUNDET . 0S-idrott och har mer att erbjuda som Sveriges
<50 000 kr (Ofdréndr.)  stgrsta kampsport hoppas de kunna attrahera Valkommen till en minnesvard gala i spektakular miljo, dar vi
SKIDFORBUNDET ytterligare sponsorer. hyllar de vassaste projekten inom event och sponsring
. * Klatterforbundet h ka jobb och firar det forflutna genom att blicka framat.
99 000 000 kr (Gkning 4 000 000, +4%) ttertoroundet har en grupp som sta Jooha 9

Vattenfall, AUDI, Bauhaus, Bliz Eyeware, Bra Flyg, Craft,
Goldwin, Forefront, GoodYear, Helly Hansen, ICA, Intersport,
Kinnarps, Life, McDonalds, re:member, Scania, SkiStar,
Sportringen, Svenska Postkodlotteriet, Satila, Tenson,
Weber, Volkswagen mfl. Fotnot 10

SKIDSKYTTEFORBUNDET

13 260 000 kr (Okning 1745 000, +15%)
Huvudsponsorer: Fristads Kansas och Skanska Byggvaror.
Teamsponsorer: STANLEY Security, DeWALT, Serneke, IFS,
BIG Travel, SJ, Norrskog och Adidas. Officiella samar-
betspartners: Synsam Sports, Hestrahandsken, BRA Flyg,
Polar, Idre Fjall, MoreSpace, WIST Last & Buss, SportsGym,
AccessRehab, Concept och Arctura.

SKOLIDROTTSFORBUNDET

med sponsring, men har inte budgeterat nagon
mer intakt for 2017.

& Konstakningsforbundet forhandlar med flera
nya Sponsorer.

° Forbundet har tre verksamhetsdelar - Svenska
Parasportforbundet, Sveriges Paralympiska
Kommitté och Special Olympics Sweden - de
kommersiella rattigheterna ar uppdelade i dessa.
Beloppet som anges ar den totala summan.

1o Summan omfattar Alpint, Langdskidakning,
Freestyle, Skicross, Snowboard,

Speedskiing, Telemark, Backhoppning med Nordisk
kombination, Rullskiddkning och Freeskiing.
"Forhandling med ny konfektionspartner pagar.

Sakra din plats:
WWW.GYLLENEHJULET.SE

LA i L e

<50 000 kr (Minskning 500 000) i
Coca-Cola
SKRIDSKOFORBUNDET .
200 000 kr (Of6randr.) =
SportsNavigator och SveaNor Fastigheteter AB. 3 .
s
SKYTTESPORTFORBUNDET ¥ —— . ARTIPELAG
300 000 kr (Minskning 50 000) ':

Norma Precision AB och Sport&Funktion/Umbro.
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FOTBOLLSBORSEN

o
Sport & Affarer bedomer fotbollsallsvenskans spelare
Agentkriget ger klubbarna hogre intakter

Bakom sammanstdliningen nedan dver vinterns utlandsforsalj-
ningar déljer sig agenternas sténdigt pagaende kamp om de
hetaste klienterna. | fallet Michael Olunga blev det helt avgérande
for Djurgardens jatteaffar med en kinesisk klubb.

Olunga kom till Djurgarden fran Liberty Sports Academy i Ke-
nya tidigt 2016. Han hade de tre senaste aren varit utlanad till i
tur och ordning Tusker, Thika United och Gor Mahia, samtliga i
hemmaligan. | férséljningen till Djurgarden féretraddes han av
sydafrikanske agenten Lance Davids, som sjalv spelat i Djurgar-
den 2006-08. Efter Olungas succé hésten 2016 6kade intresset.
Man kan ténka sig att Davids fick forfragningar. Men det verkliga
kanonbudet kom fran Kina, och da via Patrick Mérk som av allt att
déma har battre kontakter pa den marknaden.

Davids informerades forst nar affdaren gick mot sin avslutning.
Sydafrikanen ilsknade till och hotade med réattsliga atgarder gen-
temot Mork. Men Mérk hade ju egentligen bara gjort vad Davids
forvantades astadkomma. Ska bli intressant att félja utvecklingen
i det fallet.
T Patrick Mérk hade & sin sida nyligen férlorat en
klient av samma skal. Det var Elfsborgs Viktor
Claesson, "Sveriges mest lovande fotbollsspe-
lare” de senaste aren, som inte var néjd med
Morks arbete och som darfér bytte till Jonas
Svensson. Efter nagra veckor hade Svensson
natt en 6verenskommelse med FC Krasnodar i

Patrick Mérk

ANALYS: GUNNAR PERSSON gunnar@sportaffarer.se

Ryssland. Kanske inte véridens roligaste resmal, men dnda: 20
mkr till EIfsborg och tryggad framtid fér Claesson.

Sport & Affdrer har kartlagt agenternas inflytande i Allsvens-
kan. Tva aktérer dominerar:

+ Nordic Sky, med Anders Carlsson som vd, har just nu 38 klien-
teri10 klubbar.

* Global Soccer Management, lett av Patrick Mork, med 34 Kli-
enter i14 klubbar.

Just avldsningen av det breda natverket ar avgérande for att
kunna greppa tillfallen i flykten, som M&rk gjorde med Olunga.
Skvallret sade antagligen att Olunga var missn&jd med sin agent.
Da fick Mérk en férfragan fran Kina. Pang!

Agentsammanstallningen nedan handlar enbart om agenter-
nas/byraernas engagemang i Allsvenskan. De har i allmanhet
betydligt flera klienter, spelare som man tidigare bistatt vid flytt
utomlands. For flera av de mindre aktorerna dar Sverige enbart en
sidomarknad.

Observera att alla spelare (faktiskt!) inte har en egen agent. |
manga fall blir det aktuellt forst nar det handlar om flytt utom-
lands. Det kartlagda materialet baserar sig pa hemsidor som fot-
bolltransfers.com och transfermarkt.co.uk plus aktuell nyhets-
rapportering. Det ger en generell uppfattning om agenternas
inbérdes férhallanden. Men en exakt aktualitet gar inte att uppna.

Vinterns 6vergangar: Alexander ny rekordhallare

Nio allsvenska spelare saldes utomlands under vinterfonstret.
Fyra svenskar, en dansk och fyra afrikaner inbringade samman-
lagt 190,7 mkr. Det dr en minskning jamfért med sommarens
transferfénster 195 mkr) men da var det 17 spelare som for-
svann. Utan Alexander Isak hade alltsd Allsvenskans intékt
halverats.

Isaks agent Vlado Lemic satt i guldsits. Denne |at
Ajax medverka i budgivningen tills holldndarna
tréttnade och gav sig vid ca 50 mkr. Darefter blev
det en kamp mellan Real Madrid och Borussia
Dortmund, tva stora klubbar som presenterade i
stort sett likvardiga bud dér valet f6ll pa det tyska
alternativet.

Vlado Lemic

Lemic salde dven Stefan Silva till Italien och I&g bakom 6ver-
gangar fér sammanlagt 98 mkr. Global Soccer Management
(M6rk och Fhager) hade fingret med i dvergangar fér 58 mkr.

Agenterna i Allsvenskan

De storsta aktorerna

Nordic Sky

Per Jonsson, Anders Karlsson ("Astrio"),
Svante Larsson, Mikael Dorsin, Anders Carlsson
("VSK", vd), Jonas Brorson och Robert Bark-
roth (scouter), 38 klienter i 10 klubbar

Total Football

6 klubbar
Global Soccer Management (GSM)
Patrick Mork, Nima Modyr, Blash Hosseini,
Tonny Westring (scout), Carl Fhager (jurist),
34 klienter i 14 klubbar

5 klubbar
MD Management
Martin Dahlin, 12 klienter i 6 klubbar

1) Alexander Isak, 90 mkr
AIK till Borussia Dortmund (Agent: Vlado Lemic)
2) Michael Olunga, 40 mkr
Djurgarden till Guizhou Hengfeng Zhicheng (Patrick M&rk)
3) Viktor Claesson, 20 mkr
Elfsborg till Krasnodar (Per Jonsson)
4) Ebenezer Ofori, 14 mkr
AIK till VfB Stuttgart (Patrick Mork)
5) Stefan Silva, 8 mkr
GIF Sundsvall till Palermo (Vlado Lemic)
6) John Owoeri, 6,5 mkr
Hacken till Baoding Rogda (Martin Dahlin)
7) Enoch Kofi Adu, 5,7 mkr
Malmd FF till Akhisar Belediyespor (Elite Consulting)
8) Erik Israelsson, 4 mkr
Hammarby till PEC Zwolle (Carl Fhager)
9) Jakob Ankersen, 2,5 mkr
IFK Géteborg till SV Zulte Waregem (Gulli Tomasson)
Utéver detta har 20-dringen Ivan Rako (Motala AlF, Div 2 Sédra

Svealand) gatt till SC Heerenveen. Han skrev pa fér 1,5 arien
dvergang som skéttes av Global Soccer Management.

Motala sélde sommaren 2013 férsvararen Ali Suljic till Chelsea.

Taldea Advisory Group
Gustaf Grauers, 9 klienter i 4 klubbar

Magnus Agnar Magnusson, 8 klienter i

VMC Group AB, Goteborg
Vision Management & Consulting Group,
Arash Bayat, Mentor Zhubi, 8 klienter i

Neverland Management

Stefan Pettersson
8 klienter i 5 klubbar

Jonas Svensson
8 klienter i 5 klubbar

John Thornberg
7 klienter i 5 klubbar

Martin Klette
7 klienter i 5 klubbar

Michael Kallbdck, 8 klienter i 5 klubbar

Ovriga
6 klienter HC Management (Hasan Cetinkaya)
5 klienter OML Sport&Marketing

4 klienter Brightbird Management, Essel Sports Management (Sgren Lerby), Innocent Okeke, Miro Jaganjac, Sportbusiness Nordic

3 klienter AMA Sports Agency, HK Football Management, Keypass AS, Rispect Sports Agency (Fredrik Risp), Roger Ljung, Wasserman Media Group

2 klienter Elite Consulting, goOn AS, Jim Solbakken, Nordic Sports Group, Talenti Sport Agency, Vlado Lemic

1 klient Advokatbyrén Vaziri, Agentbyran Pro XI, André Schei Lindbaek, Benchmark Sports and Entertainment Pty Ltd, Big Point, Carlos Delgado, Carlzon Sport Agency, Claes Elefalk, Darren
Young Sports Management, DF-Sportmanagement, Eden Sports Group, Eijkelkamp Pro Soccer, Fabio Alho, Global Football Consulting, Global Premier Management, Golden Star, Hardy M,
HMFootball84, H.0.LM., JL Sportmanagement, JPA Soccer, Lamine Touré, LionShare, Luzzsports, MAQS, Max Goldberg, MB Sports, Meissa N'Diaye, Michael Makaab Jr, Mike Kjglg, Niklas
Strand, Nordic Scouting, Olafur Gardarsson, Oliver Cabrera, Onfield Management, OrsaSport, people in sport, sports-deal, PESM, Phil Radley, Prestige Sports, Soleon Sports Management,
Sports Advisers Group, Sports Entertainment Group, Sports Plus Football Management, Terje Strém, Thomas Andersson, TopSpot, Transfair

SPELAR-
TRUPPERNA

Sa har var lidget i Allsvenskans spelartrupper fre-
dagen den 17 februari. Overgéngar inom Sverige &r
majliga fram till sista mars. Klubbarna kan ocksa
komplettera med kontraktslosa spelare. Arets ny-
forvarv ar markta med asterisk (*).

Kolumnerna: Namn, position, fodelsear, forsilj-
ningsvarde samt agent.

+ = anger virdefordndringarna uppat eller nedat
sedan forra matningen.

ATHLETIC FC ESKILSTUNA

K Nykomling - bade i Allsvenskan och i Eskil-
I/'il‘_f .Y stuna - med Per Olsson som nytillsatt trénare
| /0 ochhdg spelaromsattning. Det &r ingen tve-
'~.;,,,.-.-' kan om att Olsson prioriterar defensiva funk-

" tioner i forberedelserna (och vem skulle inte
géra det?). Hela laget, eller foreteelsen om man s vill,
&r ett oskrivet blad. Mauricio Albornoz (férra aret
i IFK Géteborg och Sundsvall) far en viktig sammanhal-
lande roll.

SALJBARA

Daniel Bjornkvist* b 1989 2mkr Wasserman Media Gr.
Anel Raskaj* mf 1989 2 mkr Hasan Cetinkaya
Ludvig Ghman* b 1991 2 mkr

Mohamed Buya f 1995 2 mkr Talenti Sport Agency
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Sasa Matic f 1993 Blash Hosseini
Thomas Ulimwengu* f 1993

Gustav Jarl* b 1995

Haris Cirak mf 1995 Sportbusiness Nordic
Christoff Dias de Oliveira ~ mf 1995

Robert Astedt b 1996

Bun-Dawda Sowe b 1996

Amadou Kalabane mf 1996 Talenti Sport Agency
Rinor Nushi f 1996

Aaron Zahui Bazoukou f 1996 HK Football Management
Cem Alpek mv 1997

Michel Dado Termanini b 1998

INVENTARIER (<500.000)

Korede Aiyegbusi b 1988 VMC Group
Mauricio Albornoz* mf 1988

Thomas Piermayr* mf 1989

Omar Eddahri f 1990

Chidi Omeje f 1990 Thomas Andersson
Jernade Meade b 1992

Ferid Ali mf 1992 HK Football Management
INLANADE

Tim Erlandsson mv 1996 Nottingham Forest FC Oliver Cabrera

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

John Mensah b 1982 Fri

Josh Wicks mv 1983 Fri - IK Sirius
Isa Demir b 1985 Fri

Denis Viana da Silva b 1986 Fri

Carlos Gaete Moggia mf 1997 Fri

Soufiane Laghmouchi ~ f 1990 Fri

Erik Figueroa b 1991 Fri- IF Brommapojkarna
Tristan Bowen f 1991 Fri

Daniel Jarl b 1992 Fri - IK Sirius
Abdul Razak mf 1992 IFK Géteborg
Davor Blazevic mv 1993 Fri

Filip Rogic mf 1993 Fri - Orebro SK
André Osterholm mf 1996 Fri - Coruxo FC

AlK sédljer for stora pengar (Isak 90 mkr+

Ofori 14 mkr) och kdper Kristoffer Olsson

framfér ndsan pa IFK Norrképing, som

garna ville ha hem honom efter fem &r hos

Arsenal och Midtjylland. 10 mkr var mer an
vad IFK ville betala. Ny &r ocksd Dalkurds mittback
Jesper Nyholm (ursprungligen Sirius). Tvad framtids-
inriktade kop. Bland vinterns avpolletterade finns
flera dldre spelare med hdga Iéner.

SALJBARA

Kristoffer Olsson* mf 1995 10 mkr Nordic Sky
Eero Markkanen f 1991 8 mkr OrsaSport
+ Haukur Hauksson b 1991 5mkr Total Football
= Amin Affane mf 1994 5 mkr Vlado Lemic
+ Anton Jonsson Salétros - mf 1996 5mkr Martin Klette
+ Daniel Sundgren b 1990 3mkr AMA Sports Agency
+ Sauli Vdisanen b 1994 3mkr  Sports Entertainment Group
= Johan Blomberg mf 1987 2 mkr Martin Klette
Denni Avdic f 1988 2 mkr MD Management
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Jesper Nyholm* b 1993 Patrick Mork
Noah Sonko Sundberg b 1996 Innocent Okeke
Oscar Linnér mv 1997 Martin Klette
Rager Rebandi* mv 1997

Patrick Kpozo b 1997 HMFootball84
Christos Gravius mf 1997 Patrick Mork
Rickson Mansiamina mf 1997

INVENTARIER (<500.000)

Kenny Stamatopoulos mv 1979 Patrick Mork
Nils-Eric Johansson b 1980 Claes Elefalk
Stefan Ishizaki mf 1982 MD Management
Per Karlsson b 1986 Nordic Sky
INLANADE

Simon Thern mf 1992 SCHeerenvee  MD Management
Stipe Vrdoljak b 1993 NK Novigrad Argentum Sport
UTLANADE

Ahmed Yasin mf 1991 Muaither SC



Borstoppen

Ofdrandrat varde

Allsvenskans spelarvarde ligger fast pa 820 mkr efter vinterns
transaktioner.

Férandringarna i AlK:s trupp har lett till ett dramatiskt tapp.
IFK Géteborg backar ocksa. Anledningen &r att klubben aldrig
kan vanta tills en spelare & mogen att séljas. Oavsett vardering
gar deras spelare i regel for underpriser.

Plus for IFK Norrkoping, Djurgarden och Ostersund tack vare
manga unga spelare.

Titta gédrna narmare pa de tva nya kolumnerna, dér antalet
sélj- respektive utvecklingsbara spelare i varje klubb framgar.
De "storklubbar” som har Iaga tal i hogerkolumnen &r instéllda
pa att kdpa snarare &n att utveckla sjélva. Sddant kostar i ling-
den. Mindre klubbar med héga tal har goda méjligheter att fa in
pengar den vdgen.

Klubb Uppskattade varden :Q?;Lra ::etlaalre o3
Feb2017  Sep20t6  +/- spilare tillvaxt
Malmd 1025 920 +05 9 1"
Norrkdping 78,0 515 +205 10 10
Elfsborg 5 700 +5 10 7
AIK 590 1050 -46,0 9 7
Goteborg 590 75,0 -160 7 7
Orebro 505 545 -40 5 13
Djurgarden 48,0 360 +2,0 7 14
Hécken 475 385 +90 5 9
Halmstad 435 ny 3 15
Hammarby 425 46,0 =35 7 9
Kalmar 405 48,0 15 3 12
Ostersund 38,0 215 +05 5 7
Sundsvall 365 340 +25 3 13
AFC 355 ny 4 12
Sirius 295 ny 2 9
Jonkoping 280 20 +60 1 9
Totalt  815,0 820,0 -5,0 90 164

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET
Dickson Etuhu mf 1982 Fri
Jos Hooiveld b 1983 Fri- FC Twente

Chinedu Obasi f 1986 Fri- Shenzen FC

John Chibuike mf 1988 Fri- Hapoel Tel Aviv

Patrik Carlgren mv 1992 Fri - FC Nordsjeelland
Ebenezer Ofori mf 1995 VfB Stuttgart - 14 mkr

Niclas Eliasson mf 1995 IFK Norrkdping

Marko Nikolic f 1997 Fri- KVC Westerlo

Alexander Isak f 1999 Borussia Dortmund - 90 mkr

DJURGARDENS IF

Med 40 frascha miljoner pa kontot for
E § Michael Olunga borde sportchefen Bosse
| Anderssons frenetiska sdljande avta be-
tydligt. Aterkomne Kim Kallstrém &r en
nyckelvarvning som ger nye trénaren
0Ozcan Melkemichel méjligheter att bygga laget. Tommi
Vaiho (reservmalvakt tillbaka efter fyra sdsonger med
GAIS), Soulymane Kone (back fran Ararat Jerevan) och
Aliou Badiji (@anfallare fran Casa Sports) har anslutit.
Kerim Mrabti, tillbaka efter skada, kommer att stiga un-
der varen liksom unge mittfaltaren Joseph Ceesay.

SALJBARA

+ Kebba Ceesay b 1987 3 mkr Patrick Mork
+ Niklas Gunnarsson b 1991 3 mkr Darren Young SM
Andreas Isaksson mv 1981 2 mkr Roger Ljung
Magnus Eriksson f 1990 2 mkr Nordic Sky
Othman El Kabir mf 1991 2mkr Lamine Touré
Daniel Berntsen mf 1993 2 mkr Mike Kjolg
Jesper Karlstrom mf 1995 2 mkr Nordic Sky
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Jacob Une Larsson b 1994 Nordic Sky
Kerim Mrabti mf 1994 GSM
Jonathan Augustinsson b 1996 Nordic Sky
Michael Jahn b 1996

Soulymane Kone* b 1996 H.O.LM.
Mihlali Mabhuti Mayambela mf 1996 Michael Makaab Jr
Soo Yong Joon mf 1996 OML Sport&Marketing
Tino Kadewere f 1996 Blash Hosseini
Oscar Jonsson mv 1997 Neverland
Marcus Enstrom* b 1997

Aliou Badji* f 1997

Besard Sabovic mf 1998 Nordic Sky
Joseph Ceesay* mf 1998

Filip Tasic* mf 1998

INVENTARIER (<500.000)

Kim Kallstrom* mf 1982 Roger Ljung
Amadou Jawo f 1984 Taldea
Haris Radetinac mfff 1985 anhdrig
Tommi Vaiho* mv 1988 Taldea
Kevin Walker mf 1989 Miro Jaganjac
Elliot Kéck b 1989 Taldea
Marcus Hansson b/mf 1990 Neverland
Tim Bjérkstrém hb 1991 Nordic Sky

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Kenneth Hie mv 1979 Slutat

Mathias Ranégie f 1984 Watford FC (avslutat [an)

Alexander Faltsetas mf 1987 Fri- BK Hacken

Hampus Nilsson mv 1990 Falkenbergs FF

Seon-Min Moon mf 1992 Fri

Michael Olunga f 1994 Guizhou Hengfeng Zhicheng - 40 mkr
Kevin Deeromram b 1997 Fri - Ratchaburi Mitr Phol

IF ELFSBORG

Viktor Claesson lyckades till sist fa ett
utlandskontrakt och Elfsborg fick 20 mkr.
D4 hade redan 4 mkr lagts pa Jesper
Karlsson (Falkenberg) medan Alex Dyer
(Ostersund) kom som Bosman. Frégan

&r vad det blir av Elfsborg i ar. Flera spelare maste ta kliv
framat/uppat for att det ska bli mer &n kamp om medaljer.
Var férra arets femteplats en missrékning eller en anty-
dan om vart saker och ting &r pa vag?

SALJBARA

+ Viktor Prodell f 1988 8,0 mkr Nordic Sky
+ Alex Dyer* mf 1990 7,0 mkr John Thornberg
+ Issam Jebali f 1991 7,0 mkr Nordic Souting
+ Jesper Karlsson* f 1998 7.0 mkr Nordic Sky
Per Frick f 1992 5,0 mkr Stefan Pettersson
Joakim Nilsson b 1994 5,0 mkr Patrick Mork
+ Adam Lundqyist mf 1994 5,0 mkr Essel
+ Simon Lundevall mf 1988 4,0 mkr Nordic Sky
= Daniel Gustavsson mf 1990 4,0 mkr Patrick Mork
= Kevin Stuhr Ellegaard ~ mv 1983 30mkr  Nordic Sports Group
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Jesper Manns b 1995 Nordic Sky
Rasmus Rosenqvist mf 1996 Nordic Sky
David Olsson mv 1997

Rami Kaib b 1997 Jonas Svensson
Ibrahim Dresevic* b 1997

Simon Olsson* mf 1997

Mattias Ozgiin b 1998

INVENTARIER (<500.000)

Lasse Nilsson f 1982 Essel
Jon Jonsson mb 1983 Nordic Sky
Jorgen Horn b 1987 Keypass AS
Anders Randrup b 1988 Nordic Sports Group
Emir Bajrami mf 1988 Patrick Mork
UTLANADE

Viktor Gotesson f 1995 Falkenbergs FF

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Henning Hauger mf 1985 Strgmsgodset IF
Thomas Kind Bendixen ~ mf 1989 Molde FK (@vslutat Ian)
Victor Claesson mf 1992 FC Krasnodar - 20 mkr
Liridon Gashi b/mf 1993 Fri- Norrby IF

Viktor Nilsson b 1996 Fri-Norrby IF

IFK GOTEBORG

Att Jakob Ankersen, for all del med ett kon-
trakt som skulle 16pt ut host, séljs till Belgien
r:t' for 2,5 mkr plus vidareforsdljningsavtal kanns
* .*.‘ inte alls bra. IFK:s orealistiskt hga
F I6neutgifter (sett till de kommersiella intak-
terna) gor att man systematiskt tvingas bjuda
ut sina spelare till forsaljning (i motsats till att invanta
anbud pa ratt nivd). Yngre spelare (som Gustav Engvall,
som har kraschat fullstandigt i Bristol City) séljs undan-
tagslost for tidigt. Fardigvaxta, som Ankersen, slapps
ivég sa fort ndgon knackar pa dérren. Forra arets ta-
bellfyra har i ar kompletterat med backen David Boo
Wiklander (Hammarby) samt mittféltarna Abdul Razak
(AFC Eskilstuna) och Sebastian Ohlsson (OIS).

SALJBARA

= Sgren Rieks mf 1987 7 mkr Rispect SA
= Emil Salomonsson b 1989 T mkr Stefan Pettersson
= Mads Albak mf 1990 7 mkr Elite Consulting
= Thomas Rogne b 1990 7 mkr Keypass AS
Mikael Boman f 1988 5 mkr John Thornberg
Scott Jamieson b 1988 5 mkr Benchmark
+ Elias Mar Omarsson*  f 1995 4 mkr Olafur Gardarsson
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Abdul Razak* mf 1992 Eden
Sebastian Ohlsson* mf 1993

Patrik Karlsson Lagemyr ~ f 1996 Vlado Lemic
Sabah Lawson mf 1997

Benjamin Zalo b 1998

Pontus Dahlberg* mv 1999

INVENTARIER (<500.000)

Tobias Hysén f 1982 Jonas Svensson
David Boo Wiklander* b 1984 Hardy M
Martin Smedberg-Dalence b/mf 1984 VMC Management
Mattias Bjarsmyr b 1986 MD Management
Sebastian Eriksson mf 1989 Patrick Mork
Erik Dahlin mv 1989

UTLANADE

John Alvbage mv 1982  Minnesota Utd (var+option) Rispect SA
Billy Nordstrom b 1995  VarbergsBolS ~ AMA Sports Agency
Kasim Prosper mf 1996  Norrby IF DF

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Hjalmar Jénsson b 1980  Fri
Adam Johansson b 1983 Fri
Tom Pettersson b 1990 Ostersunds FK -1,5 mkr

Jakob Ankersen mf 1990 SV Zulte Waregem - 2,5 mkr
Patrick Dyrestam b 1996  Fri
Alexander Leksell b 1997  GAIS

HALMSTADS BK

HBK kvalade till sig den sista allsvenska

platsen och &r ocksa den nykomling som
ger det mest slatstrukna intrycket. Trup-
pen verkar alltfér ung, anonym och gron for

uppgiften.
SALJBARA
Sead Haksabanovic mf 1999 7 mkr anhdrig
Alexander Ruud Tveter ~ f 1991 2mkr André Schei Lindbak

PA TILLVAXT (<2.000.000)
Malkolm Nilsson mv 1993
Marcus Johansson b 1993

Nordic Sky
Nordic Sky

Simon Silverholt mf 1993 Nordic Sky
Rebin Asaad mf 1994

Kosuke Kinoshita* f 1994

Adnan Kojic b 1995 Sport Business Nordic
Marcus Mathisen b 1996 people in sport
Andreas Bengtsson b 1996 Nordic Sky
Alexander Berntsson b 1996 OMLSport&Markering
Isak Pettersson mv 1997 Jonas Svensson
Alexander Arvidsson mf 1998

Ardian Berisha f 1998

Gabriel Gudmundsson mf 1999

Jonathan Svedberg mf 1999

Rasmus Wiedesheim-Paul ~ f 1999

INVENTARIER (<500.000)

Jesper Westerberg b 1986 John Thornberg
Fredrik Liverstam b 1988 John Thornberg
Alexander Henningsson ~ mf 1990

Ivo Pekalski mf 1990 Patrick Mork
Nikolaj Alho* f 1993

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Stojan Lukic mv 1979 Fri- Orgryte IS
Antonio Rojas mf 1984 Fri- Kristianstad FC
Kristoffer Fagercrantz mf 1986 Slutat

Mohammed Ali Khan b 1988 Fri

Adrian Hallso b 1997 Fri- IS Halmia
David Struski Persson b 1997 Fri

HAMMARBY IF

Jakob Michelsen som ny tranare och
darmed férhoppningsvis ett férnuftigare
syn pa spelarmaterialet kan inge hopp.
Paulsen och Aidoo kan bli ett mittback-
spar som &ven bidrar framat. Gershon
Koffie (New England Revolutions) och
unge Elias Durmaz (Forward) &r daremot tva oskrivna
mittfaltsblad. Att Petter Andersson gav upp karridren
var naturligtvis en missrdakning. Undrar just hur stor
roll skadebendgne Kennedy tillats spela.

SALJBARA

Birkir Mdr Seevarsson b 1984 3mkr

(Ogmundur Kristinsson mv 1989 3mkr Total Football
Bjgrn Paulsen* b 1991 3 mkr MB Sports
Arnér Smérason mf 1991 3 mkr Total Football
Fredrik Torsteinbg mf 1991 2 mkr goOn AS
Richard Magyar b 1991 2 mkr MAQS
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Gershon Koffie* mf 1991 Onfield
Romulu Cabral f 1991 OML Sport&Marketing
Oliver Silverholt mf 1994 Nordic Sky
Joseph Aidoo b 1995 GSM
Dusan Jajic mf 1998 Nordic Sky
Leo Bengtsson* mf 1998 OML Sport&Marketing
Isac Lidberg f 1998 Nordic Sky
André Alan Al Sanati mf 2000

Elias Durmaz* mf 2000

INVENTARIER (<500.000)

Kennedy Bakircioglii mf 1980 Nordic Sky
Johan Persson mf 1984 HCM
Stefan Batan b 1985 Taldea
Tim Markstrém mv 1986 Neverland
Mats Solheim b 1987 Keypass AS
Imad Khalili f 1987 Miro Jaganjac
Pa Amat Dibba f 1987 Taldea

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

David Boo Wiklander b 1984 Fri- IFK Goteborg

Petter Andersson mf 1985 Slutar

Philip Haglund b 1987 Fri- IK Sirius

Erik Israelsson mf 1989 PEC Zwolle - 4 mkr

Alex Medeiros de Azeredo ~ f 1990 Fri

Lars Seetra b 1991 Baoding Yingli Yitong

William Eskelinen mv 199 Fri- GIF Sundsvall

lan Smith b 1998 Santos de Gudpiles FC (avslut. 1an)

.,  Erik Friberg (Seattle), Jonathan Rasheed
och David Engstrom (Varnamo), Jakob
Q-ll Lindstrém (OIS) och Superettans skytte-
Halmstad) fyller pa den trupp som i ar tagits
over av Mikael Stahre. Nyckelspelaren Paulinhos ska-
debendgenhet ar ett problem som Stahre arvt. Forsalj-

kung Shkodran Maholli (Atvidaberg, tidigare
ningen av Owoeri innebdr en férsvagning.

SALJBARA

Paulinho f 1986 6 mkr Luzzsports
Shkodran Maholli* f 1993 5 mkr Nordic Sky
Nasiru Mohammed mfff 1994 5mkr LionShare
Mohammed Abubakari mf 1986 4 mkr sports-deal
Erik Friberg* mf 1986 4 mkr GSM
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Jonatahan Rasheed* mv 1991

Jakob Lindstrom* mf 1993 Nordic Sky
Alhassan Kamara f 1993 MD Management
Egzon Binaku b 1995 HCM
Joel Andersson mf 1996 Nordic Sky
Adam Andersson mf 1996 Nordic Sky
Gustav Berggren mf 1997

Albin Skoglund f 1997 HCM
Dalebo Irandust* mf 1998 Nordic Sky
INVENTARIER (<500.000)

Christoffer Kallqvist mv 1983

Kari Arkivuo b 1983 Eijkelkamp Pro Soccer
Rasmus Lindgren b 1984 Essel
Alexander Farnerud mf 1984 MD Management
Emil Wahlstrom b 1987

Alexander Faltsetas* mf 1987

Peter Abrahamsson mv 1988 Nordic Sky
Demba Savage mf 1988 Bigpoint
Juhani Ojala* b 1989

Jasmin Sudic b 1990 GSM
David Engstrom* b 1990

INVENTARIER (<500.000)

Christoffer Kallqvist mv
Kari Arkivuo b
Rasmus Lindgren b
Alexander Farnerud mf
Emil Wahlstrém b
Alexander Faltsetas* mf
Peter Abrahamsson mv
Demba Savage mf
Jasmin Sudic b
David Engstrom* b

1983
1983
1984
1984
1987
1987
1988
1988
1990
1990

Eijkelkamp Pro Soccer
Essel
MD Management

Nordic Sky
Bigpoint
GSM

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Martin Ericsson mf
René Makondele mf
Alexander Nadj mv
John Owoeri f
Rasmus Schiiller mf
Niclas Andersén b
Baba Mensah b

1980
1982
1986
1987
1991
1992
1994

JONKOPINGS SODRA IF

Slutat

Fri - Gefle IF

Fri

Baoding Rogda - 6,5 mkr
Minnesota United

Fri - GAIS

Inter Allies (avslutat 1&n)

Truppen fylls p& med Evgenij Kobozev
(VPS), Stefan Karlsson (Ostersund),
Alexander Jallow (Brage) och Arni
Vilhjdimsson (Lillestrgm) men luckan
efter fjoldrets succélan Pawel Cibicki fran
MFF &r milsvid. Andra aret i Allsvenskan

kommer att bli jobbigt.

3 mkr Patrick Mork

Nima Modyr

Total Football
OML

John Thornberg
Martin Klette

Taldea

Sports Business Nordic
Sports Business Nordic
JPA Soccer

Taldea

Slutat

Fri

GAIS

Fri- Kongsvinger IL

Fri

Malmd FF (avslutat 1an)

SALJBARA

Dzenis Kozica mf 1993
PA TILLVAXT (<2.000.000)
Alex Portillo b 1992
Robert Gojani mf 1992
Anton Cajtoft mv 1994
Arni VilhjéImsson* f 1994
Jonathan Tamimi b 1994
Max Watson b 1996
Markus Tegebdck f 1997
Alexander Jallow* b 1998
Adam Fégerhag mf 1998
INVENTARIER (<500.000)
Tommy Thelin f 1983
Daryl Smylie mf 1985
Tom Siwe b 1987
Fran Marmolejo mv 1988
Stefan Karlsson* b 1988
Fredric Fendrich mf 1988
Joakim Karlsson mf 1989
Stian Aasmundsen mf 1989
Evgenij Kobozev* mv 1990
Jesper Svensson b 1990
André Calisir b 1990
Liridon Silka mf 1990
Sergio Calatayud Lebrdn (Cala) mf 1990
Moses Ogbu mf 1991
UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET
Viktor Rénneklev b 1982
Tobias Nilsson mf 1986
Damir Mehic mv 1987
Pér Ericsson f 1988
Sebastian Holmgvist mf 1993
Pawel Cibicki f 1994
Simon Dimitrijevic mf 1996

Fri

Kaxigaste kopet!

Kim Kallstrém blir Allsvenskans nyckelvarvning
2017 nér han atervénder till Djurgarden efter 13
&r i Rennes, Lyon, Spartak Moskva, Arsenal och
Grasshoppers. Nagot for nye tranaren Ozcan
Melkemichel att bygga laget kring.



FOTBOLLSBORSEN

Alisvenskans guldklimpar

Alexander Isak gick for 90 mkr (vart vérde 20 mkr), Viktor Claesson for 20 (15),

Ebenezer Ofori 14 (15) och Enoch Kofi Adu for 5,7 via sin utkdpsklausul (12). Det visar

\ hur vanskligt det &r att vdrdera spelare.
' Malmé FF dominerar den aktuella listan och nagot séger mig att atminstone Berget

och Eikrem har det alldeles for bra i Malmd. Dar krdvs det extraordindra bud for att
det ska bli affar. Den instdllningen géller dven klubben. Norrménnen drar ett tungt
lass och skulle bli svéra att ersitta. Men om tva eller flera klubbar bjuder kan allting

handa.

Jo Inge Berget

+ Magnus Wolff Eikrem
+ Anders Christiansen
= Oscar Lewicki

+ Nicklas Bérkroth

+ Kristoffer Olsson

+ Linus Wahlquist

Linus Wahlquist,
Norrkdping, lar séljas i
sommar.

KFF har ndgra yngre spelare som maste
E! derna EIm kan man déremot rakailla ut.
Melker Hallberg ar tillbaka (tillfalligt?

slappas fram i ar. Om klubbledningen

fortsatter knyta férhoppningar till bro-
efter tva ars fruktldsa irrfarder i Italien, Norge och
Sverige.

SALJBARA

Ismael Silva Lima mf 1994 4 mkr

+ Filip Sachpekidis mf 1997 4 mkr Nordic Sky
+ Viktor Agardius b 1989 3 mkr

PA TILLVAXT (<2.000.000)

Mahmoud Eid f 1993 Blash Hosseini
Mans Soderqvist f 1993 Patrick Mork
Lucas Hagg Johansson mv 1994

Sebastian Starke Hedlund b 1995 MVP Management
Anton Maikkula b 1997

Herman Hallberg mf 1997

Lumala Abdu f 1997 Max Goldberg
John Hakansson mv 1998

Adel Ziarat b 1998

Svante Ingelsson mf 1998

Carl Johansson mf 1998

Edvin Crona f 2000

INVENTARIER (<500.000)

Stefan Larsson b 1983

David Elm f 1983 Patrick Mork
Emin Nouri b 1985 GSM
Tobias Eriksson mf 1985

Romario Pereira Sipido mfff 1985 Jonas Svensson
Viktor Elm mf 1985 Patrick Mork
Markus Thorbjdrnsson b 1987

Rasmus Elm mf 1988 Patrick Mork
Marko Biskupovic b 1989

Papa Diouf mfff 1989 JL Sportmanagement
Ole Soderberg mv 1990 Jonas Svensson
INLANADE

Melker Hallberg* mf 1995 Udinese Calcio Patrick Mork
UTLANADE

Johan Ramhorn b 1996 Atvidabergs FF Jonas Svensson
Sebastian Ramhorn b 1996 Atvidabergs FF Jonas Svensson

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Henri Anier f 1990 Fri- Inverness CT
Jonathan Ring mf 1991 Fri - Genlerbirligi SK
Muktar Ahmed f 1995 Fri

Pontus Fredriksson b 199 Fri - Skovde AIK
Mans Olstrom b 19% Fri- IFK Berga

Giga Chkheidze b 1997 Fri

Om jag férstatt ratt sa vann MFF forra arets
Allsvenska trots att Allan Kuhn var tranare.
Frdgan &r vilket inflytande hans eftertrddare
Magnus Pehrsson kan utdva. Lasse Nielsen
ersatter Kari Arnason i mittférsvaret, dar
Rasmus Bengtssons framtid hanger pa hur
hans kna klarar pagaende rehabilitering. Christiansen
blir nyckelman p& mitten. Ar det klokt karridrval av
Cibicki att gora ett nytt forsék i moderklubben?

MFF:s Jo Inge Berget och Magnus Wolff Eikrem &r hogst
varderade i Allsvenskan.

SALJBARA
JoInge Berget f 1990 20 mkr Jim Solbakken
+ Magnus Wolff Eikrem  mf 1990 20 mkr Jim Solbakken

Klubb Fodd Feb 2017 Sep 2016

Malmd FF 1990 20 mkr 20 mkr

Malmd FF 1990 20 mkr 15 mkr

Malm® FF 1988 10 mkr 0,5 mkr

Malmé FF 1992 10 mkr 15 mkr

IFK Norrkdping 1992 10 mkr 5 mkr

AIK 1995 10 mkr ny

IFK Norrkdping 1996 10 mkr 5mkr
= Oscar Lewicki mf 1992 10 mkr Roger Ljung
+ Anders Christiansen mf 1990 10 mkr Elite Consulting
Lasse Nielsen® b 1988 5 mkr Sport Plus FM
Yoshimar Yottn b 1990 4 mkr Carlos Delgado
Alexander Jeremejeff f 1993 4mkr anhorig
Tobias Sana mf 1989 2 mkr Nordic Sky
Andreas Vindheim b 1995 2mkr
PA TILLVAXT (<2.000.000)
Pa Konate b 1994 Nima Modyr
Pawel Cibicki f 1994 Nima Modyr
Andreas Vindheim b 1995 goOn AS
Piotr Johansson mf 1995 GSM
Franz Brorsson b 1996 Nordic Sky
Erdal Rakip mf 1996 HCM
Erik Andersson mf 1997 Roger Ljung
Felix Olsson Lundgren b 1998
Dennis Hadzikadunic b 1998 MD Management
Mattias Svanberg mf 1999 MD Management
Teddy Bergqvist f 1999 Martin Klette
INVENTARIER (<500.000)
Johan Wiland mv 1981 Agentbyran Pro XI
Markus Rosenberg f 1982 MD Management
Behrang Safari b 1985 MD Management
Rasmus Bengtsson b 1986 HCM
Fredrik Andersson mv 1988 AMA Sports Agency
Anton Tinnerholm b 1991 Nordic Sky
Luis Felipe Carvalho b 1993 Terje Strom
UTLANADE
Sixten Mohlin my 1996 Kristianstads FC Fabio Alho
Marko Johansson mv 1998 Trelleborgs FF

Kari Arnason

Enoch Kofi Adu
Johan Brannefalk
Oliver Stojanovic-fred

g

vet i sa fall.

SALJBARA
+ Nicklas Barkroth
+ Linus Wahlquist
+ Filip Dagerstal
+ Christopher Telo

Jon Gudni Fjéluson
Sebastian Andersson
Karl Holmberg

David Moberq Karlsso
+ Simon Skrabb*

Andreas Hadenius
Andreas Blomqvist
Niclas Eliasson
Henrik Castegren
Julius Lindgren*
Mohanad Jeahze
Eric Smith

Tidjani Diawara*
Alfons Sampsted*
Pontus Almgvist*

Andreas Johansson
Daniel Sj6lund
Michael Langer
Marcus Falk-Olander
Nikola Tkalcic

David Mitov Nilsson

UTLANADE
Erik Lindell

Gentrit Citaku
Andreas Vaikla
Tesfaldet Tekie

in

n

b

mf
mf
mf

+ Gudmundur Thérarinsson*b

1982
1990
1997
1998

PA TILLVAXT (<2.000.000)

INVENTARIER (<500.000)

mf 1992
b 1996
mf 1997
b 1989
1992

b 1989
f 1991
f 1993
f 1994
f 1995
b 1991
mf 1992
mf 1995
b 1996
mv 1997
b 1997
mf 1997
f 1998
b 1998
mf 1999
mb/mf 1982
mf 1983
mv 1985
mf 1987
b 1989
mv 1991
b 1996
mf 1996
mv 1997
mf 1997

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

AC Omonia Nicosia

Akhisar Belediyespor - 5,7 mkr
Trelleborgs FF

Fri

IFK NORRKOPING

Norrkdping vek ner sig mot AIK om egna
produkten Kristoffer Olsson. Repliken kom
nar islanningen Gudmundur Thérarinsson
vérvades fran Rosenborg. En ny parhést till
Sjélund pd mittfaltet. Wahlquist och Dager-
stdl sljs troligen under 2017. Annu mera pengar i val-

10 mkr Nordic Sky

10 mkr Nordic Sky

5mkr Nordic Sky

5 mkr Prestige Sports
5mkr

4mkr Total Football

4 mkr MD Management
4mkr

4 mkr Nordic Sky

4mkr GSM

Stefan Pettersson

MD Management

GSM

GSM

GSM

Carlzon Sport Agency

Stefan Pettersson

PESM

Miro Jaganjac

Stefan Pettersson

Degerfors IF

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Fri
Fri- IFK Mariehamn
KAA Gent -15 mkr

Nykomlingen kommer att hdmmas av are-

naombyggnaden pd Studenternas. Det plus

att laget &r relativt alderstiget gér att for-

sta aret blir svart. Josh Wicks (AFC) 6kar

konkurrensen bland malvakterna. Johan
Eiswohld (Angelsholm), Philip Haglund (Hammarby),
Diego Montiel (Dalkurd), Stefano Vecchia (BP) och Ky-
ria Kambusi (egen) férstarker mittfaltet. Fragan &r om
inte Haglund nu kommer att parkeras i backlinjen.

SALJBARA

Dragan Kapcevic f 1985 2 mkr TopSpot
Stefano Vecchia Holmquist* mf 1995 2 mkr Nordic Sky
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Lukas Jonsson mv 1992

Johan Andersson b 1995 Neverland
Diego Montiel* mf 1995

Kingsley Sarfo mf 1995 Niklas Strand
Jakob Bergman b 1996

Oscar Kindlund mf 1997

Kyria Kambusi* mf 1998

Karvan Ahmadi mf 1998

INVENTARIER (<500.000)

Benny Lekstrom mv 1981

Andreas Eriksson f 1981 Innocent Okeke
Josh Wicks* mv 1983 Global Football Consulting
Jesper Arvidsson b 1985 Taldea
Niklas Busch Thor mf 1986

Philip Haglund* mf 1987 Nordic Sky
lan Sirelius mf 1987

Kim Skoglund mf 1987

Christer Gustafsson f 1987

Oscar Pehrsson b 1988

Ante Bjorkebaum mf 1988 Stefan Pettersson
Johan Eiswohld* mf 1990

Alexander Nilsson f 1990 Taldea
Karl Larsson b 1991

Daniel Jarl* b 1992 Martin Klette
UTLANADE

Gustav Thorn b 1997 Sandvikens IF

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Karim Fegrouch mv 1982 Fri
Patrick Hopkins b 1987 Fri
Moses Ogbu mf 1991 Jonkgpings Stdra IF (avslutat [an)

GIF SUNDSVALL

Efter att pa kort tidha tjdnat ca 25 mkr
i transfersummor (foérsaljningar av Joa-
kim Nilsson, Sigurjénsson, Dibba och
Silva plus MFF:s vidarefdrsaljning av
Emil Forsberg) kan GIF nu ta in span-
nande erséttare. Bdde Samuel Aziz
(fostrad i Helsingborg, 21 mal fér Huddinge férra aret)
och Kristinn Freyr Sigurdsson (13 mal fér Valur 2016) &r
intressanta offensivspelare. Att GIF &r enda klubbens
som ratt forstatt vilka kvaliteter Linus Hallenius besit-
ter tvivlar jag dock pa. Kan Hammarby, Genoa, Lugano,
Padova, Aarau och Helsingborg ha sa fel?

SALJBARA

Lars Chr. Krogh Gerson mf 1990 3 mkr Blash Hosseini
Samuel Aziz* f 1991 3mkr  HK Football Management
Kristinn Freyr Sigurdsson ~ mf 1991 2 mkr Total Football
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Eric Larsson b 1991 Innocent Okeke
Dennis Olsson b 1994

Smajl Suljevic mf 1994 Advokatbyran Vaziri
Erik Granat mf 1995 Arash Bayat/VMC
Romain Gall* mf 1995

William Eskelinen* mv 199

Eric Bjorkander b 1996 Neverland
Juho Pirttijoki* b 1996

Peter Wilson f 1996 Essel
Linus Sahlin* b 1997

Jonathan Morsay f 1997 Blash Hosseini
Filip Tagtstrom b 1998 Soleon Sports Management
Amaro Bahtijar mf 1998 Neverland
INVENTARIER (<500.000)

Tommy Naurin mv 1984 Arash Bayat/VMC
David Myrestam* b 1987 Miro Jaganjac
Sebastian Rajalakso mf 1988 Golden Star
Marcus Danielson b 1989 Arash Bayat/VMC
Kristinn Steinddrsson mf 1990 Total Football
UTLANADE

Lloyd Saxton mv 1990 Levanger FK Neverland
Granit Buzuku mf 1993 IFK Luled
UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Stefan Alander b 1983 Slutat

Johan Eklund f 1984 Fri- IK Brage

Mauricio Albornoz mf 1988 Atvidabergs FF (efter Ian)

Robbin Sellin mf 1990 IFK Mariehamn

Stefan Silva f 1990 US Palermo - 8 mkr

Robin Tranberg mf 1993 Fri

Joel Enarsson f 1993 Fri

Jonathan Malmberg mv 1994 Fri

Noah Sonko Sundberg b 1996 AlK (efter 1n)

OREBRO SK

OSK har stadat ut en hel startelva p& ett

halvar. Ekonomin har férbattrats. Men har

man egentligen ett konkurrenskraftigt

lag? Arets nykomlingar stagar upp mitt-

faltet: Johan Martensson (Helsingborg)
och Filip Rogic (AFC Eskilstuna). Yannis Mbombo har
tre &r bakom sig i Belgien och Frankrike, dock utan ha
visat ndgon dverdriven férmaga att skramma malvak-
ter. Blir intressant att se vad trédnaren Alexander Axén
far ut av sin trupp.

SALJBARA

Maic Sema mf 1988 6 mkr Transfair

Johan Martensson* mf 1989 4mkr Stefan Pettersson
Michael Almeback b 1988 4 mkr MD Management
+ Oscar Jansson mv 1990 4mkr

+ Nahir Besara mf 1991 4 mkr Patrick Mork
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Anton Fagerstrém mv 1991 Wasserman Media Gr.
Michael Omoh f 1991 Sports Advisers Group
Filip Rogic* mf 1993

Brendan Hines-lke b 1994 Global Premier Management
Ferhad Ayaz mf 1994 Rispect
Yannis Mbombo* f 1994 Meissa NDiaye
Sebastian Ring b 1995

Carl Ekstrand Hamrén b 1996 Stefan Pettersson
Lukman Murad mf 1996

Douglas Bjdresten mv 1998

Alfred Ajdarevic mf 1998

Jonathan Lundberg f 1998

Arvid Brorsson* mf 1999

INVENTARIER (<500.000)

Nordin Gerzic mf 1983 Jonas Svensson
Martin Lorentzson b 1984 Martin Klete
Patrik Haginge 1985 Innocent Okeke
Logi Valgardsson b 1988 Total Football
Victor Skold f 1989 VMC Group
UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Erik Moberg b 1986 Fri- Viborg FF

Robert Ahman-Persson mf 1987 Fri- CF "Os Belenenses"”

Daniel Nordmark mf 1988 Fri - Lidkopings FK

Daniel Bjérnkvist b 1989 Fri- Athletic FC Eskilstuna
Astrit Ajdarevic mf 1990 Fri- AEK Aten

Martin Broberg f 1990 Fri- Odds BK

OSTERSUNDS FK

OFK tappar mittféltets padrivare Alex Dyer
men férstarker med malvaktslanet Andreas
Andersson (Gefle) samt mittfaltarna

Tom Pettersson (IFK Géteborg) och Johan
Bertilsson (Gefle). Férhoppningsvis kommer
ocksa avslutaren Jamie Hopcutt

tillbaka efter férra arets skada.

SALJBARA

Saman Ghoddos mf 1993 7 mkr Brightbird
Johan Bertilsson* mf 1988 4mkr Neverland
Tom Pettersson* mf 1990 3mkr VMC Group
Ken Sema mf 1993 3 mkr

Brwa Nouri mf 1987 3 mkr John Thornberg
PA TILLVAXT (<2.000.000)

Jamie Hopcutt mf 1992

Alhaji Gero f 1993 John Thornberg
Dennis Widgren mf 1994 Brightbird
Curtis Edwards mf 1994

Ludvig Fritzson* mf 1995 Brightbird
Hosam Aiesh f 1995

Sebastian Lundback mf 1996 Wasserman Media Group
INVENTARIER (<500.000)

Bobo Sollander b 1985

Aly Keita mv 1986

Samuel Mensiro b 1989 Phil Radley
Sotiris Papagiannopoulos b 1990

Fouad Bachirou mf 1990

Ronald Mukiibi b 1991 VMC Group
Gabriel Somi b 1991

Douglas Bergqvist b 1993

INLANADE

Andreas Andersson my 1991 Gefle IF

Darijan Bojanic mf 1994 Helsingborgs IF  Brightbird

UTGAENDE UNDER VINTERFONSTRET

Walid Atta b 1986 Fri

Stefan Karlsson b 1988 Fri- Jonkopings Sodra IF
Andrew Stadler f 1988 Fri

Hampus Nilsson mv 1990 Falkenbergs FF (avslutat an)
Alex Dyer mf 1990 Fri- IF Elfsborg

Piotr Johansson mf 1995 Malmd FF (avslutat [&n)

Storsta forsaljningen!

Arets spelarforsaljning Alexander Isak, fran AIK
till Borussia Dortmund fér 90 mkr.
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Old Trafford &r fér det mesta fullsatt, vilket inneb&r 76 000 askadare. | shoppen &r Zlatan het.

Varldens rikaste fotbollsklubb
har 659 miljoner fans jorden runt

Manchester Uniteds intakter var 6,57 miljarder kronor
den senaste sasongen. Det ar den hdgsta siffra som
nagonsin har uppmats foér en fotbollsklubb och kommer
framst fran en 6kning av sponsring och supporterpro-
dukter (53 %). Utover det star tv-rattigheterna fér 27 %
av intakterna och 20 % ar kopplade till sjalva matchda-
gen. Detta enligt Deloittes arliga analys.

Zlatan tvingades sidnka sin 16n nér han flyt-
tade fran Paris till Manchester men har
dnda en veckolon pa 2,5 miljoner enligt
en farsk sammanstillning frin Axofinans.

Hur &r det mojligt att betala sddana 16-
ner? Varifran kommer alla dessa pengar
som innebdr att fotbollsspelare tjdnar langt
mer dn Hollywoods stjarnor och bérsbo-
lagens tungviktare? Det korta svaret ér att
virldens storsta fotbollsklubbar har ut-
vecklats till gigantiska koncerner dér peng-
arna forsar in i allt hogre tempo. Trots att
arenorna dr stora och nistan alltid utsalda
r det inte dérifran de storsta inkomsterna
himtas. Den finansiella stommen utgors
av intdkter fran TV och framfor allt fran
klubbarnas affarsverksamhet.

Kringaktiviteter viktigare dn kdrnverk-
samheten

I forarbetet till min bok ”Sponsring &
Event Marketing” hade jag ett langt samtal
med Lars-Ake Lagrell om fotbollens fram-
tid. Han var da ordférande for Svenska
Fotbollférbundet och hade ett vilutveck-
lat internationellt nidtverk. Det jag sdrskilt
minns fran vér diskussion var att Lars-Ake
havdade att storklubbarnas kringaktivite-
ter skulle fa storre ekonomisk betydelse dn
sjdlva kidrnverksamheten. Kommersialise-
ringen skulle fa fullt genomslag.

Det har gatt sjutton ar sedan han pe-
kade med hela handen och han fick rétt.
Jag var nyligen i Manchester och kollade

pa Manchester United som 4gs av den
amerikanska familjen Glazer. Av det se-
naste bokslutet framgéar att sponsrings-
verksamheten ér synnerligen framgéngs-
rik. 1,75 miljarder kronor kommer in den
végen, varav Adidas svarar for ndstan half-
ten. Chevrolet dr tréjsponsor och det eng-
elska forsdkringsbolaget Aon hor ocksa till
huvudsponsorerna.

Biljettintékterna stannar pa 21 procent
enligt Financial Times. Att biljettforsalj-
ningen saledes har minst betydelse 6ver-
raskar sdkert manga. Old Trafford rymmer
76 000 askadare, dr nistan alltid utsald
och bra sittplatser kostar flera tusen kro-
nor. Inte ldngt dérifran ligger Etihad Sta-
dium, hemmaplan fér Manchester City,
som oftast dr utsald trots att arenan har en
kapacitet pa 55 000 askadare. Det innebér
att i Manchester, en stad med bara en halv
miljon invanare, ser 130 000 personer de
tva topplagen spela varje vecka! Manches-
ter City har f 6 ocksé utlindsk dgare, Abu
Dhabi United Group, och huvudsponsor
iar Etihad Airways. Virt
att notera att svens-
ka SAAB hade den
rollen 1982-84.

Tjanar pengar
pa allt

Nir man beso-
ker Old Trafford &ar det
lattare att forsta vilken

Fansen poserar garna vid Manchester Uni-
teds vérldsberémda klubbmarke.

betydelse Manchester Uniteds kringaktivi-
teter har. Man kan ldmpligen aka dit vat-
tenvigen. Klubben siljer biljetter till ka-
nalbatar som gar fran stadens centrum.
Kon ér lang till Stadium Tour, rundvand-
ringen pa arenan kostar 6ver 200 kronor.
Grupp efter grupp slussas runt styrda av
tva guider och en sdkerhetsvakt. Besok 1
omklddningsrummet och spelartunneln
ingér. Sirskilt populidr — och dubbelt sa
dyr - 4r Red Devils Tour da nagra av klub-
bens gamla stjarnspelare stéller upp och
berittar minnen fran tider som flytt. Blir
man hungrig medan man &ir dér lockar
Red Café med allt fran fish n' chips till tre-
riattersmiddagar.

I klubbmuseet gldnser pokalerna i langa
banor och tidigare ledare och spelare he-
dras pa olika sitt. De som vill kan mot av-
gift bli fotograferade med en segertrofé i
névarna. Inga mojligheter till extra intdk-
ter forsummas.

Precis som pa alla an-
dra museer slutar
rundturen i souve-
+  nirbutiken och hir

finns allt som du

inte behover. Tro-
jor ilanga banor na-
turligtvis

(Wayne Rooneys sél-
jer fortfarande béttre

4n Zlatans, men sa blev han ocksa klub-
bens fraimste malskytt genom tiderna for
en manad sedan!) men ocksa méngder av
andra ting som forsetts med klubbens em-
blem och passar alla aldrar. For de allra
yngsta finns haklappar med Chevrolet-log-
gan bredvid klubbmirket.

Virldens populdraste fotholiskliubb

De internationella bes6karna dr manga,
inte minst fran Fjirran 6stern. Klubben
har 659 miljoner fans jorden runt varav
hilften finns i Asien. De globala TV-siand-
ningarna fran Manchester Uniteds match-
er och klubbens dterkommande besok pa
dessa heta marknader haller intresset vid
liv. Att drygt 70 miljoner f6ljer klubben pa
Facebook bidrar ocksa till den ekonomiska
framgangen.

Vad ér det dd Manchester United bidrar
med, forutom fotboll av virldsklass? Brand
value blir svaret. Stark image 4r nédvén-
dig for att upprétthélla marknadsvardet.
Men ocksé professionalism i alla avseen-
den. Och den lyser igenom i savil stort
som smatt. Planen, som bestar av det fi-
naste grids uppblandat med fem procent
nylon, ansas med latta griasklippare som
inte astadkommer nagra avtryck. Barer
och lounger é&r vilskotta (och vélsortera-
de, hiir saknas inte alkohol). Killsortering
sjdlvklar, t o m sma lador dir tuggummin
kan placeras innan askddarna gar in pa lak-
tarplats. Matchprogrammet ér elegant som
ett coffee table-magasin och kostar déiref-
ter. Sdkerheten ér total. Publikvirdar och
sdkerhetsvakter runt om pa hela arenan.
Massivt polisuppbéd utanfor. Askadarna
ska kdnna sig trygga. Ingenting ldmnas at
slumpen.

Marknadskrafterna radder sedan linge
inom elitidrotten. Manchester United har
under sin 139-4riga historia lért sig hur
man ska hantera dom.

TEXT OCH FOTO: UNO GRONKVIST
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Idrottsklubbarnas varumarken 2017

Sport & Affdrer har genom undersokningsforetaget Demoskop, fragat svenska folket, vilka tre svenska
idrottsklubbar de anser har det starkaste varumirket. Vi utformar fragan pa det sittet for att de som
svarat inte enbart skall lyfta fram sin egen favoritklubb. Undersokningen gjordes mellan 31/1 och 8/2

2017. Det &r sjatte aret i rad som undersokningen genomfors och resultatet publiceras

alltid i Sport & Affarer nr 1 genom Dagens industris riksupplaga.

En idrottsférenings varumarke dr s mycket
mer dn ett klubbmirke. Klubbmarket ér for-
eningens logotype och den grafiska delen av
varumirket. Klubbmaérket kan givetvis vara
laddat med positiva associationer men hela
varumirket dr sd mycket mer. Varumaérkets
styrka byggs upp av sportsliga framgangar, en
professionell ledning och en anrik historia. Va-
rumairket dr klubbens identitet och en bild av
hur man uppfattas av omvirlden. Ménga klub-
bar arbetar idag med fragor som jimstilldhet,
inkludering och mangfald och man dr medvet-
na om sin samhillsroll dir manga unga far ett
meningsfullt inslag i livet. Det hér viktiga ar-
betet med virdegrunden stirker givetvis ock-
sa klubbens varumaérke. Och i férldngningen
klubbens ekonomi genom att man attraherar
nya supportrar och sponsorer.

I arets méitning stirks AIK:s position yt-
terligare jamfort med forra aret. Malmao
FF och Djurgardens IF okar och delar pa
andraplatsen(skillnaden inom felmarginalen).
IFK Géteborg hamnar fyra. Hammarby IF
Okar och stirker sin femteplats frén i fjol. Stér-
ker sin plats gor dven Frélunda som beféster
sin sjitteplats. De tre Stockholmsklubbarna
pa listan dr flersektionsféreningar vilket gyn-
nar styrkan i deras varumaérken forutom att de
gynnas av en bredare upptagning i storstadsre-
gionen. De ér alla anrika klubbar med méanga
sportsliga framgéngar. Topplistan innehaller
tre flersektionsféreningar, atta fotbollsklubbar
och tolv ishockeyklubbar. Flersektionsforen-
ingarna ligger alla topp 5 liksom tva av fot-
bollsféreningarna. Arets klattrare ar IF Elfs-
borg f6ljt av Leksands IF och Brynds IE

I kommande nummer skriver vi om klubbarnas
arbete med sina vdrdegrunder.

SLOGANS MED KRRN.VKRDEN HOS DE TIO
STARKASTE VARUMARKENA BLAND SVENSKA
IDROTTSKLUBBAR:

© AIK: Passion, stolthet och tradition.

* Malmé FF: Vi téander stjarnor sedan 1910.

o Djurgardens IF: Glidje, virdighet, respekt - alltid oavsett.

® |FK Goteborg: Passion, professionalism och kamratskap.

* Hammarby IF: Rotter, ambition, gemenskap, respekt och karlek.
 Frolunda Indians: Mod, passion och gemenskap.

o Leksands IF: Stolthet, tradition, respekt.

* Firjestads BK: Malmedvetenhet, trovérdighet och professionalism.
o Skelleftea AIK: Tillsammans jobbar, véxer och vinner vi .

© Brynis IF: Stolthet, hunger och gemenskap sedan 1912.

&4
-4
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KORT OM DEMOSKOP-UNDERSOKNINGEN:

Undersokningen &r genomford inom ramen for Demoskops telefonomni-
bus under perioden 31 januari till 8 februari 2017.

Urvalet i undersékningen gérs med Demoskops standard for telefonnum-
merbaserade befolkningsurval. Urvalet ar riksrepresentativt och kan sdgas
utgdra ett mini-Sverige.

Resultaten baseras p& 1000 genomforda intervjuer med personer mellan
18-89 &r.

Urvalsprincipen ar densamma som i Demoskops manatliga valjarunder-
sokningar som publiceras i Expressen.

Procentandelarna i resultaten utgor antalet svar for en viss klubb i forhal-
lande till det totala antalet klubbar som ndmnts.

Idrottsklubbarna med

starkast varumarken 2017

(Forra arets placering och procentsatser inom parentes).

& 1. AIK (1) 18,4% (16,4%)
LBl 2. MALMO FF (3) 12,8% (13,1%)

@ 2. DJURGARDENS IF (3) 12,7% (12,9%)

4. IFK GOTEBORG (2) 12,1% (15,9%)
5. HAMMARBY IF (5) 9,0% (7,8%)

6. FROLUNDA INDIANS (6) 6,7% (4,7%)

7. LEKSANDS IF (9) 3,1% (2,0%)

9. SKELLEFTEA AIK (8) 2,0% (2,8%)

9. BRYNAS IF (11) 2,0% (1,9%)

11.HV71 (10) 1,8%

@ 12.MALMO REDHAWKS (12) 1,5%  (1,3%)

=5
13. MODO HOCKEY (15) 1,4% (1,1%)

14. IFK NORRKOPING (14) 0,9%

ﬁm 14. IF ELFSBORGS (19) 0,9% (0,5%)

16. VAXJO LAKERS (18) 0,8% (0,7%)

17. LINKOPING HC (17) 0,7% (0,9%)

17. LULEA HOCKEY (13) 0,7%

& 19. HELSINGBORGS IF (20) 0,6% (0,4%)

("l 20. KALMAR FF (NY) 0,4%
OVRIGA SVAR 8,3%

Fotnot: Strax utanfor listan hamnade Rdgle BK 0,3%, GAIS 0,3%

och BK Hacken 0,2%

TEXT: GUSTAF BERENCREUTZ

KOMMENTARER TOPP 3

AIK - Mikael Ahlerup, VD

- Det & mycket glddjande att vi befdster positio-
nen som den svenska idrottsklubb som har det
starkaste varumarket och att vi 6kar gentemot
fjolaret kdnns extra bra med tanke pa det arbete
vi gjort under 2016. Vi gjorde tillsammans med
vara kreativa supportrar tva kampanjer som
uppmarksammades stort bade nationellt och internationellt, “Res Isidor”
samt "Pensiondrsknattarna” nominerades bada till Spinngalan. AIK var
enligt medieanalysféretaget Opoint det ndst mest omndmnda varumérket i
svenska medier under 2016.

MALMO FF - Niclas Carinen, VD
[RRSES MFF ar Sveriges mest framgangsrika fotbollsforen-

i ing och har dessutom det starkaste varumarket av

- fotbollsklubbarna. Det &r ndgot vi &r stolta dver. Var
@ historia tillsammans med vért samhéllsengagemang
ar tva viktiga faktorer till detta faktum. Aven vara

framgangar i Champions League de senaste aren har
saklart bidragit till att starka vart varumarke.

DJURGARDENS IF - Jan-Olov Erickson, varumiirkeschef
(samtliga sektioner).

- Att vi avancerar till 2:a plats & mycket gladjande.
Ett starkt varumdrke gor att foreningen uppfattas
som en serids och stabil partner att vilja samarbeta
med vilket ar viktigt i sponsorforhandlingar, rekryter-
ing av nya spelare och supportrar. Samtidigt starks
organisationen internt. Vi har under en langre period
arbetat med var vardegrund som bland annat forkla-
rar klubbens sociala funktion och roll i samhallet. Det
har arbetet innefattar Djurgardens samtliga 18 sektioner/alliansféreningar.
Vi bedriver "Drive-In Fotboll” sen 2006 och varje vecka spelar i genomsnitt
600 ungdomar fotboll med oss i Alby, Husby, Rinkeby, Tensta, Spanga och
Sollentuna. Detta stérker de deltagande ungdomarna i omradet och for
ledarna innebar projektet kanske ett forsta steg in pa arbetsmarknaden.
Tillsammans med Stockholms stad kor vi projektet "Ishockey for alla” i
Husby, Kista och Akalla for att Iata ungdomar prova pa ishockey, bade
tjejer och andra som inte vaxt upp med sporten. Vi jobbar aktivt i vriga
sektioner som boxningen. Ldgq dartill att vi arbetar for en battre support-
erkultur genom projektet Enable. Klubbens varumarke ldr inte forsamras
av var Ianga historia med manga sportsliga framgangar. Vi leder svensk
idrotts medaljliga med 437 SM-quld férdelat pa 23 sektioner.

KOMMENTARER FRAN ARETS KLATTRARE

IF ELFSBORG - Stefan Andreasson, Klubbchef

- Viinom IF Elfsborg ar mycket stolta och glada att till-
hora de 15 starkaste och finaste varumarkena i Sverige
inom idrotten. Konkurrensen &r stor och var placering
ar an mer anmarkningsvard utifran att vi konkurrerar
med klubbar som har flera sektioner samt betydligt
storre resurser!

Var sportsliga resa de sista 10 aren har varit makalgs
med 9 av 11 mdjliga medaljer samt 9 Europaspel i rad,
dessutom har vi fostrat mest "egna"” spelare av i princip alla klubbar i
Europa under aren 2014 och 2015. Placeringen ar ocksa ett bevis pa att vart
langsiktiga arbete med kontinuitet fran styrelse och nerat i organisationen
ger resultat och inte minst att en vag till framgang ér att ha ett trovérdigt
samhallsengagemang som vi har haft i projektet "VI TILLSAMMANS" som
startade 2009 och som nu &r en sjalvklar del i var verksamhet.

LEKSANDS IF - Christer Plars, VD

! - Jdttekul att vi kldttrar och jag har noterat att
. 'u- I vart varumarke stétt starkt i era mdtningar dven
[

i nar det gatt tungt for oss sportsligt. Det &r klub-
bens styrka att vi har sa starkt stod runtom i hela
€ landet inte enbart lokalt och det kan harledas till
vart starka varumérke. For att komma narmare
vara supportrar anordnar vi regelbundet natverkstréffar i Stockholm.
Vi arbetar konsekvent och strukturerat for att utveckla unga talanger och
vara medarbetare. Lika envist arbetar vi for att skapa forutsattningar for
att Iangsiktigt kunna etablera oss i SHL. Vi jobbar med en vision: Vision
2019 - som pekar mot vart 100-arsjubileum. Vi siktar da pa att ha 10 000
medlemmar. Vi &r pa vdg att passera 8 500 redan nu och kurvan pekar
brant uppat.

- Vi som forening har ett stort ansvar, inte bara mot vara supportrar och
medlemmar, utan ocksa mot alla manniskor i Dalarna och Leksand som
bygd, som lever for sporten ishockey och LIF i synnerhet.

Var sportsliga malsattning &r att vara ett SHL-lag, och vi ska fortsatta att
bygga pa vara fantastiska ungdomar. Visionen &r att alltid kunna forse LIF:s
representationslag med ett antal spelare ur de egna leden.

Férutom att mana om herrlaget vill vi att damlaget arligen ska vara ett
topplag i SDHL, att Leksand ska vara Sveriges ledande klubb for juniorer
och erbjuda Sveriges bésta hockeymiljo for ungdomar.



Boken om klubbm

Forfattare: Leonard
Jagerskidld Nilsson
Forlag: Pintxo

Titel: Fotbollens heraldik.
Klubbmaérkenas historia

RECENSION: GUNNAR PERSSON

Ett klubbmdrke &r idrottsforeningens mot-
svarighet till foretagets logotype och den
grafiska delen av varumirket. Ur klubb-
mirket kan foreningens farger utldsas

och genom ritt sorts glaségon kanske det
ocksa siger nagot om ursprunget.

Or den som hittills endast dgnat 4m-
Fnet forstrodda tankar finns nu en

s.k. bibel: Leonard Jégerskiold Nils-
sons Fotbollens heraldik. Klubbméirkenas
historia.

Behover man veta att FC Barcelona
(bildat 1899) har en skold som &r bestick-
ande lik den som FC Basel (bildat 1893)
visar upp? Eller att bdda Manchesterklub-
barnas emblem utgar fran stadsvapnet? El-
ler varfor arbetarklubben IFK Géteborg,
en katt bland laroverkshermelinerna i den
tidiga IFK-rorelsen, har ett klubbmirke
som utgor ett undantag frin IFK-emble-
mets grundmall?

Ursprunget viktigt
Jo, man behover nog det. Atminstone jag
kdnner mig tryggare om jag vet varfor sa-

© N ——TTTETTR P 3

ker ser ut som de gor. Jag vill veta varfor

byggnaderna i Stockholms city till stor
del ar anskrdmliga och varfér Paris har
ett ritlinjigt nét av boulevarder kantade
av vita och eleganta, men ocksé intill for-
véaxling lika, bostadshus.

Den kvalificerade klubbmaérkeskunska-
pen har sin givna, om in trdnga, nisch i
fotbollsmedvetandet, som i sin tur utgdr
en liten del av det allménna kulturmed-
vetandet. Varfor star vi hér? Vilka ér det vi
hyllar nér vi gar med i en talkor? Varfor ér
dessa anskramliga firger s vackra? Det dr
bra att ha svar pa sddana fragor.

Leonard Jdgerskiold Nilsson har inte
tolkat hela foreteelsens ursprung. Mirke-
na foéddes ur 1800-talets nationalroman-
tiska stromningar, dar gamla adelssldkters
vapenskoldar piffades till efter ddvarande
modernitetskrav. Han 4r heller inte pa né-
got sétt heltdckande for sjdlva beskrivan-
dets skull. Men han goér nedslag i sam-
manlagt 99 klubbars bakgrund. England,
Spanien, Italien, Tyskland, Sverige och 6v-
riga vérlden far sitt i de olika kapitlen. Plus
en avrundning med 36 “udda faglar”. Till-
sammans med en bade snygg och dnda-
malsenlig utformning har det blivit en bok
som ger ldsaren det han behdver veta. In-
direkt far man sig ocksa en rejél dos allmén
fotbollshistoria.

Tillverkningsmetoden styr

Utformningen har utvecklats fran de tidi-
ga engelska markena, som ofta utgjordes
av stadsvapen kompletterade med (da) latt

érkena

igenkédnnliga symboler, till dagens mera sti-
liserade firmalogotyper. De har i det av-
seendet gitt med sin tid. Det géller géller
symbolspraket men ocksa de tillverknings-
metoder som stétt till buds.

Man kan utga ifran att ett engelskt mér-
ke komponerades for hand, fran en grund-
skiss till ett med mdda kolorerat mérke,
och att firgtryckforfarandet da fortfarande
var komplicerat. De forsta svenska var ofta
graverade enfargade metallmérken, for ett
otrénat 6ga pafallande likt en kapsylopp-
nare. Men sé utvecklades tekniken
och nagonstans pa vigen blev
det emaljerade metallmair-
ken i firg, ett klubbmadr-
ke pa var mans rockslag.
Elegant och till 1ag kost-
nad i1 masstillverkningens
namn.

Idag har klubbmaérkena
delvis fatt nya ansikten. Nu
tas grundmonstret fram via
datorgrafik. Resultatet blir en
rundare och mjukare form, mera

historia

@

en animation in ett kallt och hart metall-
marke. Idag &r ocksa inspirationskéllorna
andra dn for 130 &r sedan. Hér har pen-
ningen vunnit over idéinnehallet. Se pa
Red Bull, som annekterat klubbar i New
York, Salzburg och Leipzig och da gett
dem i stort sett samma maérke. Sedan visar
det sig att AIK:s sdregna miérke har atmins-
tone tva “kusiner” pd andra hall i véirlden.
Men vilka det dr far ni ta reda pa sjélva.

rTEer Wprat®

OM FORFATTAREN:
Leonard Jagerskiold Nilsson dr sport-
Journalist och arbetar som produ-
cent pd Eurosport och Discove-
ry Nerworks Sweden. Med ett
digert fotbollsintresse har han,
sedan 2007, jobbat ndra
ligor som Bundesliga,
Premier League, Serie A,
La Liga och Ligue 1. Har
tdigare 1 karridren drerfun-
nits paViasar Forboll, Sportbla-
det och Radiosporten. Innehar en
samling pa ndrmare 200 fotbollstrojor.

TILLSAMMANS AR VI
VASTERAS IDROTTSRORELSE

Foreningsidrotten ar en av de starkaste samhallskrafterna i Vasterds. Har samlas
motionarer, knattar, unga talanger, OS-hjaltar, elitidrottare och ideella eldsjalar i
hundratals motions- och friluftsomraden och idrottsanlaggningar. Tillsammans ar
vi idrottsrorelsen. Las mer pd vasteras.se/idrottsrorelsen

)| VASTERAS STAD




24 i G AL T L L

Leken viktigast 1 "Outdoor Hockey”

Tre spelare i varje lag. Klubba, puck,
skridskor, hjdlm. Inga tacklingar och
sma mal. "Outdoor Hockey Challenge”
firar tre ar pa Ostermalms IP.

— Det ska vara som nér man var liten och
gick ut pa garden och lirade, sdger Andreas
Jakubowicz, grundare av turneringen.

Solen sken 6ver Aresjon i januari 2014
och isen lag spegelblank nir Andreas Ja-
kubowicz pa vidg hem till huvudstaden tit-
tade ut genom tagfonstret och sa till kom-
pisarna i kupén:

— Dir nere skulle jag vilja ordna en hock-
eyturnering.

Sablev det — fast i Stockholm. 2015 del-
tog 75 lag i hockeyturneringen under bar
himmel. I fjol var ett litet mellanar, men i
ar pekar anmailningstakten pa att 100 lag
kommer att kliva innanfér den utlagda
kortsargen av bandymodell.

— Vi ska fa in tio planer pa hela isytan,
beréttar Andreas som dagen fore forsta
nedsldpp (25 februari) pa fredagen bjuder
in ungdomar att besdka arenan dédr bland
andra foretaget CCM visar upp nyheter ur
sortimentet.

Ingen aldersgrins dver 18 ar
Matcherna spelas i tva perioder om 10 mi-
nuter. Planerna maéter cirka 30 x 20 meter
med en ldg omgirdande sarg och malstéll-
ningar dér stolparna normalt brukar fin-
nas. Tre man spelar samtidigt pa isen, tre
avbytare ar tillatna. Inga malvakter. Mal f6r
endast goras fran offensiv planhalva och
inga slagskott ér tillatna.

— Konceptet kommer fran Nordame-
rika. Vi vill ocksé locka fram det lekfulla
med spelet. Dér kallas det ”Pondhockey”

OCKEY]
oo

P& Ostermalms IP &r leken i centrum nér Outdoor Hockey avgérs. Lag fran hela Sverige deltar i turneringen som syftar tillbaka p& gards-
matcher i kvarteret. Turneringen bérjar idag och pagar till och med séndag.

(som spelas pa en frusen damm), berit-
tar Andreas.

Inbjudan siktar mot mén och kvinnor
som spelat hockey.

— Vi har en &l-
dersgrins pa 18 ar.
Uppat dr det ingen
grins. Vi har haft
lag med pensiona-
rer, siger Andreas
Jakubowicz som
sjalv vixte upp i
Haninge och till-
bringade det mesta
av sin aktiva hock-
eytid i Hammarby.

— Jag var med
och spelade nir Bajen Fans drog igang,
beréttar han.

Andreas
Jakubowicz

Djurgardare pa isen

Forra aret kunde publiken njuta av en
puckelegant som Fredrik ”Linkan” Brem-
berg pa isen. I den hér upplagan ryktas det
om att tvd andra gamla djurgardare, Andre-
as och Michael Holmgqpvist, ska dyka upp.

— Eftersom jag bara ser lagkaptenen
pa anmilan vet jag inte vilka gamla lirare
som doljs i lagen, sdger Andreas, som fatt
in anmaélan av lag som “Kronwalled” fran
Emmaboda, ”Benchwarmers” fran Lulea
och ”All Star” fran Ornskoldsvik. Lag fran
Gotland, Goteborg och Finland &r ocksa
pa ingang.

Visionen r att ndgon gang fa till ett ut-
byte med lag frdn andra sidan Atlanten.
Men redan till nésta ar siktar man pé att
utdka formatet:

—Vill vill spela turneringar pa fyra orter

i Sverige for att sedan ha ett slutspel pa ett
stille, berittar Andreas.

Inga domare
Matcherna i ?Outdoor Hockey” dger rum
utan domare.

—Vi kér med ”gentlemen rules”, lagen
doémer sjdlva. Men vi rekommenderar att
man anvidnder benskydd och riktiga hock-
eyhandskar. Man vet hur folk ar nér tév-
lingsinstinkten sléar till, siger Andreas.

Det lekfulla ska st i centrum pé Oster-
malms IP:

—Visom haller pa det hér saknar det lek-
fulla med hockeyn. Som det var nér vi var
yngre. Nufortiden blir det ofta vildigt se-
ridst. Vi vill se spelglddje, lagkdnsla och ge-
menskap, sdger Andreas Jakubowicz.

TEXT: JAN MAJLARD

Musik och nattlopning
nar Marathongruppen

satsar nytt

2017 kommer Marathongruppen med
flera nya evenemang och fortsitter att
utveckla sin verksamhet for att kunna
ta for sig i den stenharda kampen om
deltagarna.

= Det dr min overtygelse att vi kom-
mer ha fler deltagare i vara evenemang
i ar dn vad vi hade 2016, séger Daniel
Almgren, vd for Marathongruppen.

STHILM Trail Run, The Music Run och
Nattruset — Marathongruppen presente-
rar flera nya evenemang i ar. Tonvikten lig-
ger pd att 6ka nivan pa upplevelsen for att
mota den allt hardare konkurrensen om
I6parna, inte minst fran kommersiella ar-
rangorer.

— Marknaden ér tuffare dn jag trodde
och man maste verkligen jobba hart for
att lyckas oavsett vilket evenemang det
dn handlar om, sdger Daniel Almgren,
vd Marathongruppens sedan bdérjan av
2016.

Nojd med fordndringsarbetet

Han 4r n6jd med det stora férdndrings-
arbete som pagatt sedan han tilltrddde.
Att stélla om till en modernare form av
marknadsf6éring har till exempel gatt enk-
lare dn han forvéntat sig. P4 evenemangs-
sidan blev forra arets nyhet STHL.M10,
ett 10 km-lopp i centrala Stockholm som

avslutas med mingel och parkhéing i Réa-
lambshovsparken, en lyckad satsning som
kommer finkalibreras ytterligare i ar.

Flera nya evenemang
2017 presenterar Marathongruppen fle-
ra nya evenemang. En av de stOrsta sats-
ningarna ir The Music Run, som ir en
blandning av motionslopp och musik-
festival. Evenemanget halls pa ett tiotal
platser runt om i virlden med Stockholm
som enda tillfille i Europa. Malgruppen
ir yngre dn Marathongruppens andra
evenemang. Hér dr det millenials, alltsa
15-25-aringarna, som star i fokus.

—The Music Run handlar till 80 pro-
cent om musik och 20 procent om 16p-
ning. Med det vill vi nd en malgrupp som

FAKTA: MARATHONGRUPPEN 2017
ASICS Premigrmilen, 1/4.

Womens Health Halvmarathon, 22/4.

STHLM Trail Run, 6/5 Nytt evenemang!
Varruset, maj och juni

ASICS Stockholm Marathon, 3/6.

Minimaran, 4/6 Nyhet: ny klass for 0-4-aringar
STHLM, 10/6, 15/6.

Bellmanstafetten, 22-23 /8.

The Music Run, 26/8 Nytt evenemang!

Nattruset &r en av Marathongruppens nyheter 2017.

inte lockas av véra vanliga lopp, siger Da-
niel Almgren.

Sjélva loppet dr 5 km och musiken foljer
deltagarna hela vigen med hogtalare var
30-40 meter. Genom en app kan deltagar-
na rosta pa vilket musikgenre som ska spe-
las i olika delar av loppet. Kvillen avslutas
med ett musikupptriddande i virldsklass.

Aven Marathongruppens mest klassiska
lopp ser lite annorlunda ut i ar. P& grund

Tjejmilen, 2/9.

Stockholm Halvmarathon, 9/9.
Topploppet, 16/9.

Tjurruset, 30/9 och 1/10.
Nattruset, 30/9 Nytt evenemang!
Kalvruset, 30/9 och 1/10.

av ombyggnaden av Slussen gar ASICS
Stockholm Marathon i ar pa Hornsgatan
i stillet for pa Séder Milarstrand. Annu
storre fordndringar védntar nidr Stock-
holm Marathon 40-arsjubilerar 2018. Da
far loppet ndmligen en helt ny bana. De
minst uppskattade delarna pa Gérdet for-
svinner och i stéllet springer 16parna en
1-varvsbana med bland annat nya striack-
or pa Sédermalm och Kungsholmen.

Hitta kompetenser som saknades
En del i Marathongruppens férdndrings-
arbete har varit att knyta till sig medarbe-
tare med kompetenser som tidigare sak-
nats. Tre personer med erfarenhet fran
pr-byra och tréningsforetag har anstillts.
Ett resultat av det ar till exempel att Ma-
rathongruppen nu har en mer proaktiv
forsdljning av startplatspaket till féretag.
Sammanlagt beridknas drygt 250 000 per-
soner delta i ndgot av Marathongruppens
evenemang under 2017.

TEXT: MARTIN KINDGREN
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Strategen ar spindeln i natet

Patrik Tengwall har sett 4185 evenemang och 22 miljoner bestkare passera revy.

Sport & Affdrer har traffat Stockholms stads nya evenemangsstrateg som bytt Globenomradet
till stadshusets korridorer. Hans mal ar att placera huvudstaden topp fem bland Europas
evenemangstader och fa emellanat svarflirtade stockholmare med pa resan.

Vilken &r den storsta milstolpen i Stock-
holms utveckling som evenemangsstad?
— Det riktigt stora steget tog Stockholm sa
sent som 2016, nir det bestdmdes att an-
svaret for evenemang p4 strategisk niva ska
ligga i stadshuset. Nu ligger evenemang pa
stabsavdelningen “Kommunikation och
omvirld” under ledning av Berit Svedberg
som har jobbat 6ver 30 ar i stan och under
2000-talet med evenemangsfragor.

I november 2016 antog kommunfull-
maéktige ”Stockholms stads program for
evenemang”.

— Det fanns en evenemangsstrategi fran
2012 som den nya politiska majoriteten vill
skruva pa. Programmet innehaller hoga
ambitioner, tydliga mél och kidrnvirden
med en struktur for samordning och sam-
verkan inom staden. Nu ér alla pusselbi-
tar pa plats.

Var kommer du in i rollen som evene-
mangsstrateg?

— Jag ska vara spindeln i nétet och se till
att evenemangsprogrammet implemente-
ras och férankras inom staden. I min tjdnst
leder jag en operativ arbetsgrupp och ir
foredragande i en styrgrupp bestdende av
sex bolags- och forvaltningschefer som Be-
rit leder. Styrgruppen ér lanken till att for-
ankra fragor i politiken.

Hur star sig Stockholm i konkurrensen
som evenemangsstad?

— Stockholm ligger oerhért langt fram som
evenemangsstad. Det 4r ndgot som vi har
varit daliga pa att berétta och inte riktigt
trott pa sjélva. Vi gor langt manga fler eve-
nemang inom idrott, kultur, musik och ar-
rangerar fler EM ochVM én nigon annan
svensk stad.

— Det fanns linge ett ok fran arvet av
Vattenfestivalen och Stockholm Police &
Fire Games pa 2000-talet som placerade
en skugga dver evenemang hos stockhol-
marna. Vindpunkten kom med Eurovision
Song Contest 2016.

Vilka stdder dr framsta konkurrenterna?
—Vi jamf6r oss mer internationellt 4n na-
tionellt. Redan nér Stockholm tog posi-
tionen ”Capital of Scandinavia” markera-
de man tydligt att vilja vara den ledande
kultur- och evenemangsstaden i Skandi-
navien. I mitt tycke ligger Stockholm pa
plats fem till tio bland evenemangsstdder
i Europa och jobbar vi pa ett strukturerat
stt ska vi kunna ligga i topp fem.

Varifran himtar du inspiration?

— Glasgow ér en forebild i hur staden job-
bar nira Event in Scotland utifrdn mo-
derna arenor och ett strukturerat evene-
mangsarbete. Vi saknar ett motsvarande
”Event in Sweden” i Sverige.

Delar du bilden av att det dr for mycket
fokus pa ekonomiska effekter av evene-
mang?

— Ja, kruxet har varit att mjuka virden ar
svarare att méta. Samma sak giller dven
ekonomiska virden eftersom det saknas
en gemensam standard for hur vi méter
i Sverige. Nu pagar spiannande och po-

FAKTA: PATRIK TENGWALL
Titel: evenemangsstrateg, Stockholms Stad

(tilltradde jan 2017)

Bakgrund: utbildad idrottslarare vid GIH,
Stockholms Gymnastikforbund, Svenska
Gymnastikférbundet, (bade anstélld och
senare styrelseledamot), Eurosport och SVT
(kommentator), Stockholm Live (tidigare
Stockholm Globe Arenas) 2001-2016, SOK:s
valberedning (2015-2017).

Aider: 513ar

Familj: Gift, 2 vuxna soner och en vuxen
bonusdotter.

Intressen: Mat, dryck, resor, musik, idrott och
evenemang.

Starkaste evenemangsupplevelse: EM i
finalen i handboll 2002.

Patrik Tengwall i Hammarbybacken under de succébetonade véarldscuptédvlingarna den 31/1. En tavling som fungerar som rena skyltfénstret
infér alpina VM i Are 2019 och ett eventuellt hemma-0S 2026.

Bara att vara en

, , 0S-kandidatstad
har ett varde och

blir en katalysator

for anldggningssatsningar
och infrastrukturprojekt.

PATRIK TENGWALL

sitiva projekt dir Vinnova, Riksidrotts-
féorbundet, destinationer, ldrosédten och
musikbranschen arbetar for att hitta ge-
mensamma utryck, standarder och mit-
metoder. Evenemang ses numera som en
viktig basnéring och ingar sedan forra aret
i Néringsdepartementets exportstrategi.
Det dr mycket positivt!

En siffra fran 2009 visar pa att turis-
momséttningen i Stockholms I&n uppgar
till 22 miljarder kronor varav evenemang
star for fem miljarder. Kan medborgare
och politiker relatera till det?

— Det finns ingen férsk siffra, men det lig-
ger sikert i den storleksordningen. Utma-
ningen och min mission ligger i att vi ana-
lyserar och miter for att fa fram tydliga
fakta for att kunna forklara virdet av eve-
nemang for stockholmarna.

Kan du vara avundsjuk pa Goteborgs
evenemangskultur?
— Rannsakar vi oss sjidlva har Goéteborg

varit mycket béttre pa viardskap. De har
jobbat strategiskt sedan Friidrotts-VM
1995 med att fa goteborgarna att kinna
en glddje och positivt vilkomnande av eve-
nemang. Stockholm é&r en storre stad och
stockholmare har generellt en lite hardare
och kargare attityd. Eurovision blev en jit-
tekatalysator i att ménniskor forstod hur
bra det kan vara med stora evenemang.

Vad betydde Eurovision Song Contest
2016 for Stockholm?

— Forutom 263 miljoner kronor i turism-
ekonomisk omséttning blev Eurovision det
slutliga kvittot pa att vi har vént invanar-
nas instéllning till evenemang. En under-
sokning som genomfordes fére och efter
Eurovision visade att hela 79 procent av
stockholmarna ér positiva till att det ar-
rangeras stora evenemang, med en hogre
siffra i eftermétningen.

Vad skulle en 0S-kandidatur innebdra
fran bid till genomforande?

— Bara att vara en OS-kandidatstad har ett
virde och skulle vara en katalysator for att
fa fart pa anldggningssatsningar och infra-
strukturprojekt. Experter pa OS sdger att
det dr aren innan spelen som staden verk-
ligen kan dra nytta av stralkastarljuset. Det
skulle dven underlitta i biddingprocesser
for att fa internationella mésterskap, som
exempelvis konstakning och ishockey, som
vi nu tittar pa.

Hur kan man gora Nobelpriset till ett
publikt evenemang?

— Nobel ér ett av de starkaste varumérkena
for Stockholm och Nobelpriset ér en stor

aterkommande profilhdndelse. Nobel de-
finieras i evenemangsprogrammet med att
ha en stor utvecklingspotential. Man har
inte riktigt hittat klon énnu, men det ska
vi arbeta med.

Vilka idrottsevenemang vill du ha
i framtiden?
—Vi ska arbeta proaktivt och uppsékande
for att f4 de evenemang vi vill ha. Urba-
na evenemang inom streetsport- och mul-
tisport dr spinnande som bade exponerar
stan vildigt tydligt och kidnns nytt, frascht
och innovativt. Den typen av evenemang
matchar stadens profil utmairkt. Ett vinter-
OS skulle sitta fint, avslutar Patrik Tengwall.
TEXT: JOHAN THOREN

MM Stockholm

The Capital of Scandinavia

FAKTA: STOCKHOLMS STADS
EVENEMANGSPROGRAM

Vision 2040: Ett Stockholm for alla

Mal: Stockholm ska vara en ledande hallbar
evenemangsstad

Position: Capital of Scandinavia
Karnvérden:

1. Stockholms unika, naturliga forutsattningar
med vattnet, ljuset/morkret och miljon.

2. Stockholm som smart och innovativ stad med
ledande spetskompetens inom IT, life science
och miljoteknik.

3. Stockholms rika kulturliv, tillgangligt for alla

4, Stockholms satsningar pa idrott, fysisk
aktivitet och folkhdlsa

FOTO: BILDBYRAN



Fredagen den 27 januari presenterade
Stockholms stad sin "O0S-utredning”.
Finansborgarradet Karin Wanngard (S)
understrok att det inte var ett beslut
utan beslutsunderiag om forutsatt-
ningarna for Stockholm att arrangera
vinter-0S och Paralympics 2026. Fra-
gan ar nu om politikerna - Stockhol-
marnas representanter - koper spelens
nya hallbara agenda och trycker pa
ja~knappen till hosten.

Efter att kandidaturférberedelserna in-
for 2022 avslutades har Stockholms stads
kommunfullméktige tagit ett nytt evene-
mangsprogram med malet att Stockholm
ska vara ”en ledande hallbar evenemangs-
stad”. En foérutséttning och barande for ut-
redningen dr IOK:s nya strategi ”Olympic
Agenda 2020”. Forutom hojt arrangors-
bidrag premieras just hallbarhet. Det sker
genom att kandidaturerna ska ”ligga i linje
med stddernas langsiktiga idrottsliga, eko-
nomiska, sociala och miljémaéssiga plane-
ring och behov”.

Positiv tystnad
OS-utredaren, Olle Oh-
man, tycker utredning-
en har fatt ett bra mot-
tagande:

— Utredningen har ta-
gits emot positivt med
nagra fa undantag i me-

Olle Ghman

T OO 27

Politiskt | Ja till vinterspelen 20267

Stockholms kommunfullmdktige samman-
tréder i Radsalen i Stadshuset. Har fattas
beslutet om vi gar vidare med en ansékan.

dia. Min reflektion nu é&r att det har bli-
vit ganska tyst sett till mdngden press-
Kklipp. Det kan vara bra, om folk héller pa
att ldsa utredningen och tar till sig mate-
rialet. Nagra av de férsta kommentarerna
var uppenbara i att de inte hade last utred-
ningen. Manga tycker att det &r ett sansat
koncept som dr mer ekonomiskt realistiskt
an tidigare forslag och idéer. Var egen slut-
sats dr att det hér kan goras hallbart till en
rimlig kostnad.

Balanserad budget

Om Stockholm gér hela védgen blir vinter-
spelen 2026 de forsta som arrangeras uti-
fran Agenda 2020. IOK-delegaterna skul-
le da ha kopt ett koncept diar 80 procent
av tavlingarna genomfors i Stockholm och
resterande i Falun och Are. Det skulle ske

utifrdn en balanserad genomférandebud-
get pa 13,6 miljarder kronor och nyttjan-
de av till tva tredjedelar befintliga anlédgg-
ningar. Stockholms stad skulle tillsammans
med berérda kommuner behdva skjuta till
2,2 miljarder i permanenta investeringar.
Kommersiell medfinansiering skulle mins-
ka den kommunala investeringsutgiften

Politiken avgor

Nu véntar en férankring och en politisk pro-
cess. Utredningen 6vergdr i en projektform
som leds av projektchef Jesper Ackinger:

— Nu har vi ett infor-
mationsansvar att svara
pé fragor som kommer
fran politiker och fran
remissinstanser. Vi kom-
mer genomfOra ett antal
remisseminarier for att
hjélpa ett antal organisa-
tioner att sitta sig in i materialet. Samti-
digt pagar en politisk process i de politiska
partierna i stadshuset som slutligen avgoér
det hir. Det behover fa ta lite tid och siktet
dr instéllt pa beslut vid fullmiktigemotet i
september.

— Redan nu behéver vi gora djupare for-
studier kring vissa anldggningar runt place-
ring och utformning. Vi har inte jattemyck-
et tid pa oss fOr att fi igang detaljplaner och
miljotillstdndsprovningar. Vi ska sétta en
struktur for organisationen som &ar klar om
man gar vidare med en intresseanmaélan.

Jesper
Ackinger.

FAKTA: 0S-BUDGET
GENOMFORANDEBUDGET

(Miljoner kronor)

Intdkter

Direkt ekonomiskt stod 10K: 4 330
Tjanster och support 10K: 700
TOP-programmet 10K: 1740
Nationellt sponsorprogram: 3 800*
* Provision till I0K: - 450
Biljettforsaljning: 2 030

Ovriga intékter (licensiering och forsiljning):
1450

Totala intdkter: 13 600

Kostnader

Infrastrukturkostnader (anldaggningar och
utrustning): 1920

Driftkostnader (arenor, anldggningar och 0S-
byar): 2 070

Ovriga kostnader (teknologi, sikerhet,
personal, volontarer: 9 610

Totala kostnader: 13600

INVESTERINGSBUDGET

Permanenta investeringar (skidanldggning,
ishall, hdjning av Flottsbro): 2 200

I det ldget kan vi upplysa och berétta mer
vad vinterspelen skulle kunna betyda for
Stockholm och Sverige, avslutar Ackinger.

TEXT: JOHAN THOREN

Klassisk malgang pa Stockholms Stadion, girlpower pa Gardet, lerbad i en Stockholmsskog

— eller hetaste milen runt Riddarfjarden.

Marathongruppen ar Sveriges storsta arrangor av motionsevenemang, och star bakom lopp som ASICS

Stockholm Marathon, Tjejmilen, Varruset och Tjurruset. Var storsta nyhet for aret ar The Music Run med
pumpande musik langst hela banan och en fullskalig musikfestival efter loppet.

LAS MER OM VAR VERKSAMHET PA MARATHONGRUPPEN.SE




4 -4 GOTHENBURG HORSE SHOW

Scandinavium ar redo for

Gothenburg Horse Show 2017

Sanden &r pa plats i arenan, 260 boxar ar klara att ta emot de fyrbenta dyrgriparna fran varl-
dens alla horn, vi talar mangmiljonbelopp. En miljédiplomerad 41-aring som kdnns piggare an
nagonsin och haller stallningarna som Scandinaviums flaggskepp.

I Scandinavium stér virldscupen i fokus. I
ar med tre grenar och en final. Dressyr gor
sitt nést sista kval och hoppning sitt sista
infér finalen i Omaha. Fyrspannen kor sin
final pa sondagen med Fredrik Persson dr
enda svenska spann.

Histkrafter fran Saab och Volvo
Sju foretag finns med bland showens sam-
arbetspartner — en av de nyaste dr for-
svars- och sidkerhetsforetaget Saab. Saab
satsar stort inom ridsporten, bade som
féorbundssponsor och som grensponsor
for dressyren. Forutom Gothenburg Hor-
se Show har foretaget en framtriadande roll
under EM i augusti.

Det internationella storforetaget finns
i cirka 35 linder med 11500 medarbeta-
re pa olika orter i Sverige och 3000 runt
om i véarlden. Det rader brist pa ingenj6-
rer och Saab har valt att samarbeta med
Svenska Ridsportférbundet for att satsa pa
en idrott med manga utdvare, och manga
kvinnor. Man hoppas na ut till en bredare
allménhet och locka fler att arbeta pa Saab
eller plugga teknik.

— Ridsporten ér Sveriges nést stOrs-
ta ungdomsidrott och formar starka och
malmedvetna individer — dér finns en stor
potential i framtida ledare och medarbe-
tare for Saab. Vi vill bidra med utveckling
av trining och utbildning inom ridsporten,
och samtidigt 6ka kinnedomen om Saab,
siger Stefan de Flon som &r varumaérkes-
ansvarig pa Saab.

Volvo var med redan i starten for ver 40
ar sedan och finns fortfarande kvar. Det ar
viktigt att synas pa Scandinavium.

—Var inblandning i Gothenburg Horse
Show ér ju en gammal god tradition sedan
PG Gyllenhammars dagar nér han gjorde
raketen, sidger Christina Eriksson, Volvo
Lastvagnar, dér hon ar ansvarig for kommu-
nikation och pr for den svenska marknaden.

— GotEvent och organisationen bakom
Gothenburg Horse Show ér kidnda for att
gOra bra tdvlingar som vi girna stottar. Vi
har ocksa ménga stora kunder som beso-
ker evenemanget och det blir dessutom
fler och fler som investerar i héistlastbilar.
Sa det ar viktigt for oss att synas. Vi kom-
mer att ha kunder hér under hela evene-
manget.

Mediatrycket gor sporten het

Efter Peder Fredricsons OS-silver och
Rolf-Goran Bengtssons seger i Global
Champions Tour har ridsporten fatt stor
uppmiéirksamhet i media. Jerringpriset
spaddde pa.

—Vi gér alla omkring hir med pirr i ma-
gen, sdger Tomas Torgersen.

Idag dr han framgangsrik tavlingsleda-
re, men som sd manga andra borjade han
i unga ar som programforsiljare i foajén
och pa den végen ar det.

— Hela anldggningen hir med hotell,
madssa och arena, allt i ett, ar valdigt lattill-
gingligt nir du val ar dér. Vi har en otro-

I

Casall Ask gar i pension, Géteborg blir sista starten pa svensk mark. Det framgangsrika paret
slutar pa topp efter segern i Global Champions Tour.

ligt kunnig och entusiastisk publik, det hit-
tar man ingen annanstans i vérlden. Vi ar
stolta Over att vi lyckas hinga med i ut-
vecklingen.

Satsar pa atervixt

Atervixten star i fokus och tivlingen har
utOkats till sex dagar. Redan pé tisdagen
presenteras en av arets nyheter. I Swedish
Warmblood Trophy gor de bésta svenska
5-, 6- och 7-dringarna upp i dressyr och
hoppning. Det handlar om griaddan fran
Breeders Trophy pa Flyinge, alltsa det bés-
ta svenskt avel kan visa upp. Idag dr intres-
set for unga héstar rekordstort.

P4 onsdagen fylls arenan av lovande
ungdomar i alla aldrar: ponnyryttare, ju-
niorer och young riders. 30 C-ponnyer
gOr upp 1 helt nya Sverigeponnyn, junio-
rerna har City Gross Morgondagens vin-
nare och dagen avslutas med Krafft Young
Rider Cup och gymkhama. P4 ldkaren sit-
ter ocksd ungdomar. Skolor och férening-
ar dr inbjudna till ett ordentligt reducerat
pris. Forhoppningsvis inspireras pa nagra

i manegen och nagra i publiken att sjélva
satsa i framtiden.

Sverigeponnyn ér en riktig solskenshis-
toria. Foregiangaren GP-ponnyn borjade
som ett lokalt arrangemang men efter en
total omorganisation, déar férbundet gatt
in, har svensk ponnysport fatt rikstickande
tavling med final i G6teborg. En omedel-
bar succé visar det sig, i Boras t ex gjorde
hela 84 C-ponnyekipage upp om finalplat-
serna.

Spannande svensk trupp

Bade de rutinerade stjarnorna och unga
lovande yngre formagor ingér i den svens-
ka truppen, som tagits ut av nya forbunds-
kaptenen Henrik Ankarcrona. Tio seniorer
och fem U25.

Men hall 6gonen lite extra pa 21-ariga
Karin Martinsen med Quantos. Hon har
varit klart bést hela sdsongen bland U25-
ungdomarna med Kklar ledning i Lovsta
Future Challenge hela sdsongen. Men i
Goteborg far hon fortroendet att rida som
senior. Genombrottet kom i Friends Are-

HORSE SHOW
BY GOT EVEN

FAKTA: GOTHENBURG HORSE SHOW

Nar: 21-26 feb 2017

Var: Scandinavium och Svenska Méssan,
Goteborg

Lds mer: gothenburghorseshow.com
Huvudpartners:

Volvo - Volvo Cars & Volvo Trucks, Agria
Djurforsakring, SAAB AB, Hodks Hastsport, City
Gross, ATG, Carpe Diem Beds of Sweden
Omsattning: ca 25 milj

Biljettforsaljning: ca 15 milj

Prispengar: 6 milj

Korning Fyrspann: Varldscupfinal

7 nationer gor upp

Dressyr: Varldscupen med GP och Freestyle,
nést sista deltdvlingen

Fem svenskar

Hoppning: Varldscupen, sista deltdvlingen
Sex svenskar ddribland:

Malin Baryard Johnsson, Rolf-Gdran Bengtsson
Henrik von Eckermann, Peder Fredricson
U25: Fem svenskar.

na fore jul. Karin ér att levande bevis for
att Antonia Ax:son Johnsons satsning har
en mycket stor betydelse.

En enda svensk hoppryttare har chans
att kvala till véirldscupfinalen i Omaha i
Nebraska, USA. Henrik von Eckerman
ligger just nu pa en 14:e plats med 39 po-
dng. Han behover allt stod han kan fa for
att sdkra en finalplats.

Biljettforséljningen gar som smort be-
rattar Lotta Nibell, vd for GotEvent som
ar arrangOr tillsammans med Svenska
Ridsportforbundet.

- Sdkert paverkar mediaintresset och alla
framgangar. Men vi har ocksd manga trog-
na besokare som kommer tillbaka varje ar,
de kopte sina biljetter for ldnge sedan.

— Fullsmockat bade i arenan och pa Eu-
roHorse! Det dr vad jag hoppas pa, sidger
Max Markusson pd Goteborg & Co. Helst
ska folk komma resande hit, ta in pa hotell
och ta chansen att gi pa restaurang och
shoppa pa stan. En win-win-situation bade
for arrangdren och néringslivet.

Kéanslosamt avsked

Vad minns vi fran 2017? Kanske att den
fina hingsten Casall Ask efter sin langa
och framgangsrika karridr avtackas i are-
nan. Dirmed har ekipaget tivlat for sista
gangen pa svensk mark. Inte ett 6ga kom-
mer att vara torrt, till och med Rolf-Go6ran
kan filla en tar i detta kidnslosamma av-
sked. Sista starten blir i Hamburg.

TEXT: TESSIE SUOSTEDT
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Sveriges vackraste idrottsplatser

Sport & Affdrer publicerar tillsammans med hemsidan idrottsplats.se en artikelserie om Sveriges vackraste
idrottsplatser framréstade av vara ldsare. Denna gang har vi hamnat pa Tomelillla IP. Det &r Karl-Peter Bergstrom
och Mikael Brorsson som har rdstat. Maila in just din favoritidrottsplats till kommande nummer.
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Tomelilla &r en en pigg 95-aring pd Osterlen med vacker entré och annorlunda l3ktare. Foto: Mats Tallkvist.

Osterlens Wembley

lunda ldktarkonstruktion. Byggd 1930, relativt
hog ldktare i tré, véldigt smal och bara tak till en
del av den. Endast en ldktare med likadan kon-
struktion och med tak kan vi komma pa. Den
star pa exallsvenska Kamratvallen i Holmsund.

omelilla IP &r en underbar idrotts-
plats pa Osterlen. Centralt belégen i
det gamla stationssamhdllet. Idrotts-
platsen invigdes 1922 och fyller séle-
des snart 100 ar.

Den vackra entrén med stélgrindar och med
emblemet pa ar stiligt. Givetvis med gamla
viandkors som gnisslar nir dskddarna 16st sin
entré. Muren och den hoga hicken som om-
ger idrottsplatsen ger den en fin inramning. Vil
innanfér grindarna sa finns en véldigt annor-

FAKTA: TOMELILLA IF

Bildad: 1917

Driktfarg: Blavit randig troja, bla byxor, blé strumpor
Idrottsplats: Tomelilla IP

Idrottsplats invigd: 1922

Foreningens bista sdsong: Ar 1962 slutade man tolva
och jumbo i division 2 (da nést hégsta serien).

Dessutom finns pa motsatt langsida en lang
traldktare i form av bankrader.

Extra kul dr det dven att l4sa pd klubbens
hemsida att de kallar Tomelilla IP for "Oster-
lens Wembley'.

Publikrekord: 1962 i div 2-métet mot Landskrona BolS
infor 3 736 betalande askadare.

Serie 2017 (a-lag): Herr Div 4 dstra Skane.
Ort: Tomelilla
Invanare: 6 444 (enligt SCB 2010)

Skicka in just din favoritidrottplats sa kanske vi skriver om den i kommande nummer.
Mail: kontakt@sportaffarer.se eller mats@idrottsplats.se

Besdk gdrna hemsidan www.idrottsplats.se och njut av flera idrottsplatser runtom i landet.




KRONIKOR

30

Varfor alla dessa
spekulationer och analyser?

irektsédnd sport 1TV ar vard

sin vikt i guld. Framst for alla

dom som bor i glesbygden langt

fran arenorna eller pa grund

av sjukdom, alder eller ekono-
mi inte har mojlighet att se elitidrott live.
Och f6r dom av oss som ér fodda innan
TV fanns i Sverige — jojomén, det finns
fortfarande ett antal sddana stofiler kvar i
livet — &r det fantastiskt att kolla pa fotboll
i Sydamerika, NHL i Kanada och Olym-
piska spelen varhelst de dger rum i virlden
i direktséindning.

Kostnaderna for rittigheterna till de sto-
ra idrottsevenemangen har skjutit i hojden
for att né astronomiska belopp. En f6ljd av
detta har blivit att SVT, som férr hade mo-
nopol pd OS,VM och EM, allt mer har fatt
vika sig for de kommersiella mediejittarna
som reklamvigen tar tillbaka de pengar de
satsar med rage. Eller som erbjuder dyra
manadsabonnemang och den vigen hévar
in stora pengar.

Sédan ar verkligheten och det géller att
gilla ldget for bandet kan inte backas. Jag
har inga problem med det. Har bott nigra
ar 1 USA och vant mig vid att man far vad
man betalar for, men inget mer. Ddremot
har jag svart att vinja mig vid att fokus allt
mera flyttas fran sjélva tdvlingen till inram-
ningen.

Det ar uppsnack och det ar eftersnack.
Vid en storre sporthindelse atgar for detta
minst lika mycket programtid som for det
som borde vara hojdpunkten, ndmligen
matchen eller tidvlingen. I mina 6gon och
Oron snackas den upplevelse man sett fram
emot sOnder. Forst spekuleras det i stu-
dion hur det ska ga. Ett ging grabbar/gub-

bar och nan enstaka kvinna som alla kallas
experter spekulerar om utgangen. Efterat
ska samma taltringda férsamling forklara
varfor det inte blev som de gissat. Det ana-
lyseras i det odndliga. Daremellan refere-
ras sjidlva kampen och naturligtvis finns det
en expert dven i kommentatorshytten som
ocks4 ska tycka till.

Ofta ar alla dessa forstasigpaare fore
detta elitidrottare inom respektive disci-
plin. Dom kanske var skickliga pa planen
eller isen. Det betyder inte att de dr ordens
maéstare. Oftast ingar dom i stora nétverk
med lojaliteter och sympatier (eller mot-
satsen) diar manga av de aktiva och ledarna
som de ir satta att bevaka ocksa finns med.
Detsamma giller de tidigare forbundskap-
tener och trénare som anlitas.

Maste det vara s&? Ar det nédvindigt
att garnera tévlingarna med dessa massi-
va ordridder? Ar det kanske s4 att tv-bo-
lagen som betalat dyrt for sina rittigheter
vill suga sa ldnge som maojligt pa karamel-
len genom att dubbla sdndningstiden i pro-
gramtablan och p4 sa sitt ta igen pa karu-
sellen vad dom forlorar pa gungorna?

UNO GRONKVIST
JOURNALIST OCH
FORFATTARE

Flera sporter en utopi
for ungdomar

ojkar blir mer koncentrerade i
skolarbetet och flickorna bevis-
ligen fysiskt starkare av en dag-
lig skoltimme gymnastik. Det
visar eniga forskningsrén.

Men hur mycket traning orkar egentli-
gen ungdomar med bredvid skolarbetet?

Fragan stills pa sin spets da den allt mer
organiserade ungdomsidrotten stindigt
ténjer pa griansen mellan bredd och elit.
Den svara avvigningen borjar allt lingre
ned i dldrarna nér de tva stora lagidrotter-
na fotboll och ishockey tdvlar om att lagga
beslag pa talangerna.

Diérfor ter det sig i dag som en utopi nir
stora idrottsmén som Peter ”Foppa” Fors-
berg och Tomas Brolin talar om sin egen
uppvixt och vikten av att hélla pa med sa
madnga sporter som majligt.

Det dr mojligt att verkligheten sdg ut sé i
skarven mellan 80- och 90-tal, foretrades-
vis pd mindre orter i Sverige dir sd manga
landslagsmin fostrats. Men 2017?

Nir fotbollen gallrar ut speciella akade-
milag f6r 10-aringar och ishockeyn trinar
fyra ganger i veckan plus match blir det
oundpvikliga krockar f6r den som vill d4gna
sig 4t bada sporterna — speciellt som res-
pektive sdsong tenderar att bli allt lingre
och lappa 6ver varandra.

Tidigare tog hockeysdsongen slut i mars
och fotbollssésongen i oktober. Annu
langre tillbaka kunde man till och med
vara landslagsman i bada sporterna. Man
tvingades inte vélja i samma utstrickning
som nu.

En annan komplikation av valet ér att al-
ternativen stryks. Vem vet hur det star till
med egen drivkraft och fysisk formaga for

den valda sporten vil inne i puberteten?
Den som tréttnar i mopedaldern riskerar
att std ddr utan nagon idrott alls att utéva.

I och med att valet gjorts ett par ar tidi-
gare har grabben eller tjejen kommit for
langt efter i utvecklingen for att pa allvar
kunna ta upp konkurrensen om han eller
hon vill byta skridskor mot dobbskor eller
vice versa.

Svenska Ishockeyforbundet har blivit bra
pa att locka fyraaringar till sporten genom
skridskoskolor pa helgerna. Samtidigt slu-
tar manga redan i tidiga tonar. Sa langt har
foréldrars vilja att *flexa” fran jobbet for
att skjutsa till eftermiddagstraningar rackt.
Men alla har inte den mdgjligheten.

I en tid d& arbetsmarknaden stéller stor-
re krav pa utbildning 4n ndgonsin ir det
inte konstigt att ungdomar inte orkar med
fyra traningar i veckan plus match bredvid
intensifierade studier.

Det finns en gréns for hur mycket gnug-
gande av geniknoélar som stimuleras av fy-
sisk anstrangning. Det dr ingen slump att
knappast ndgon som nar landslagsniva i
fotboll eller hockey bir med sig nigra stu-
dieskulder pa vigen.

JAN MAJLARD ‘

UTBLICK

-/

et somliga har i fétterna mot-
svaras inte alltid av vad som
finns i huvudet. Holléndaren
Marco van Basten ér ett gott
exempel pa det. Som spelare
i Ajax och Milan var han sin tids ledande
malskytt i Europa. Skador tvingade honom
att sluta 1993 men hans siffror for matcher
och maél i ligaspel (280/218) och i Europa-
cuper (45/31) imponerar fortfarande. Som
tranare fick han inte lika mycket utréttat.
Hans storsta merit ar att han lyckades bli
osams med Johan Cruyff om vad som var
bast for Ajax. Den tvekan som saddes dér
har p4 senare tid bekréftats.
FIFA-presidenten Gianni Infantino ut-
sdg i september forra aret van Basten till
Chief Officer for Technical Development.
Infantinos forsta chock — 48 lag i VM-slut-
spelet 2026, en fordndring som kommer att
ge samre slutspelsfotboll 4n nagon kan {6-
restélla sig — har nu foljts av ytterligare for-
dndringsforslag fran van Basten.

» Ta bort offsideregeln. ”Skulle gora spelet
mera attraktivt. Det skulle ocksa bli flera
mal. Nagot som fansen vill se.” Varfor ska
malsiffrorna upp i handbollsniva? Fotboll
har aldrig haft s4 manga ”f6ljare” som idag.

* Ersitt straffavgérande med shoot-out,
en dribbling mot mal frén 25 meter. Bade
uppfunnet och avskaffat i USA. Nog sagt.

Av Gunnar Persson
februari 2017

» Hellre varningar och korttidsutvisningar
4n roda kort. Mojligen ett foulsystem un-
der pagaende match. Vem ska hélla reda pa
detta utan tidsspillan?

» Endast lagkaptenen tilldts diskutera med
domaren. OK, det ger mera tyngd at arm-
bindeln.

* Begrinsning av antalet matcher per sé-
song, bade for klubb- och landslag. Van
Basten vill ha ner det frdn dagens max 80
till ca 50. Det forslaget visar att han inte
forstatt varifran dagens spelarloner kom-
mer — fran tv-bolagen som betalar stora
pengar for att varje vecka kunna direktsén-
da matcher.

* Fler spelarbyten i cupmatcher som gar till
forlangning. Verkar vidlyftigt.

* Strikt tillimpning av “effektiv speltid” un-
der matchen sista tio minuter. Undrar hur
lagen rundar den regeln.

Offsideregelns eventuella fordndring
skulle férvandla fotboll till ”slagboll med
fotterna”. Sparka sa ldngt som mojligt till
lagkamraten ldngst fram och — ojsan! — dér
blev det visst mal igen. Utan offside redu-
ceras fotboll till ett spel som inte ldngre
forutsitter nagra djupare tankar. Det enda
som krévs av publiken &r att kunna stilla
sig upp och jubla. Trettio ganger per match.

Klart att Stockholm skall arrangera
vinter-OS och Paralympics 2026!

redagen den 27 januari pre-

senterade finansborgarradet

Karin Wanngérd (S), arbets-

marknads- och idrottsborgar-

radet Emilia Bjuggren (S) och
Jesper Ackinger, ansvarig for utredningen
pa stadsledningskontoret, att Stockholm
har bra férutsittningar for ett modernt
kombinerat vinter-OS och Paralympics i
Stockholm 2026.

Det ar ljuv musik i mitt 6ra som genom
Sponsrings & Eventforeningen represen-
terar sponsrings- och eventsverige. Att vi
méinniskor drivs och brinner for vara in-
tressen och att fa uppleva idrott tillsam-
mans vet vi sedan ldnge. Ett Vinter-OS
och Paralympics i Stockholm skulle kun-
na ta Stockholm och Sverige till en helt ny
niva. Det vi verkligen skulle kunna skapa
och efterldmna till alla kommande idrotts-
evenemang dr att VI KAN arrangera ett
socialt, ekonomiskt, miljomaéssigt, etiskt
och demokratiskt hallbart evenemang. Fa
lander kan gora det, men vi kan och det
behover var virld efter att skandalerna av-
16st varandra pa den internationella are-
nan!

Jag fick 1 hostas dran att sitta med i ett
mote ddr man utvirderade de ekonomis-
ka mdjligheterna i att arrangera vinter-
OS och vad sponsringssverige kan bidra
med. Idag omsitter sponsringen i Sverige
7 miljarder om dret (mer 4n tv-reklamen,
mer &n all dagspress), sa visst finns det re-
surser. Beloppen som krivs kommer dven
spridas ut under ett antal ar och jag ser
dven detta som en extraordinédr héndel-

se, sa jag kan lova att niringslivet, liksom
vid exempelvis VM i Falun 2015, skjuter
till mer pengar. Till detta kan tilldggas att
trenden under de senaste 20 édren ir att
sponsringen vixer med i snitt 5 % om éret
och att vi ser att allt fler foretag idag flyt-
tar den traditionella marknadsbudgeten
till mer intresse- och upplevelsebaserad
kommunikation. Kénns sjilvklart da vet
vi att det 4r genom vdra intressen och pas-
sioner vi nar fram till individen och dess
konsumtionskraft.

Fordelarna att arrangera vinter-OS
2026 dr manga. Bara for att ndmna en sak
till, sa stirker ett vinter-OS attraktions-
kraften for Sverige som land infor de be-
rdknade 2 miljarder tv-tittarna fran 160
lander och detta medfor givetvis stora tu-
rist- och affirsmojligheter. Nyfiken pé fler
lds utredningen pé stockholm.se.

Jag hoppas nu att alla remisser och be-
slut gar mot ett vinter-OS och Paralym-
pics i Stockholm 2026 och att jag som
stockholmare och svensk far uppleva ett
sport- och publikevenemang av yttersta
vérldsklass dér vi kan visa och ge virlden
en injektion av nytidnkande, innovations-
kraft och ett evene-
mang dér transparens
och haéllbarhet ur alla
perspektiv star i fokus.

NIKLAS BIRGETZ,
VD SPONSRINGS &
EVENTFORENINGEN




Lennart Ekdal

Helene Hellmark
Knutsson

Tomas Lyckedal
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Daniel Kindberg

Niklas Birgetz

Johan Storakers

Valkommen till ett heldagsseminarium om hur du med idrottens bredd och elitidrotten i din kommun och fér dig som arbetar med
hjalp kan starka utvecklingen av din kommun och region. Bredd- att vinna hem stérre idrottsevenemang. Vi ser framfér oss
idrott, elitidrott och idrottsevenemang &r da viktiga verktyg. deltagare frdn kommuner, regioner, idrottsféreningar och férbund
Seminariet ger dig en helhetsbild dér vi kopplar samman samt sponsor- och eventféretag. Dagen avslutas med en
idrott, ndringsliv och samhélle fér basta slutresultat. Vi vill med presentation av Sveriges framsta idrottskommuner 2017 med
seminariet 6ka kvalitén pa de beslutsunderlag som ligger till motiveringar och péafdljande prisutdelning.
grund for investe-ringar i stdrre arenaprojekt och evenemang.
Seminariet &r gjort for dig som arbetar med att utveckla Arrangérer: Sport & Affdrer och Destination J6nképing.

Prelimindrt program Professionell idrott pa EImia Miss & Konserthus, Jénképing, 2/10.

Professionell Idrott

- idrott som motor for regional utveckling -

8.00

Kaffe, mingel, miniméassa Gabe Klein

8.45

Invigning. Vardkommunen Jonkoping halsar alla valkomna och lamnar 6ver till moderator Lennart Ekdal

Idrottens framsta utmaningar. Bjérn Eriksson, ordférande Riksidrottsférbundet.
Senaste nytt fran SOK. Hans Vestberg, ordférande SOK. wintd]

Peter Rohmée

Den hallbara staden. Idrottens plats i modern stadsplanering. Gabe Klein, www.gabeklein.com. f.d. trafik-
och stadsplanerare i Chicago och Washington D.C.

Uppfoljande paneldiskussion Gabe Klein, Bjérn Eriksson, stadsplanerare fran svenska kommuner och forskare.

Benstrackare, mingel, minimassa

Om vara Riksidrottsuniversitet. Vikten av samverkan mellan akademin, idrottsrérelsen och det omgivande
samhaéllet. Helene Hellmark Knutsson, minister fér hdgre utbildning och forskning.

Sveriges framsta idrottskommuner 2017. Sport & Affirer:

Peter Rohmée presenterar Arets framsta idrottskommun, SVERIGES FRAMSTA

Arets evenemangskommun, Arets breddidrottskommun IDROTTSKOMMUNER 2017
samt Arets elitidrottskommun. Darefter intervju av pristagarna.

Lunch, mingel och minimédssa

Idrottskommunen J6énkdping:

Den naturliga arenan - en alternativ strategi. Carl Gustaf Tollén evenemangsansvarig p& Destination Jonkoping Ann-Sofie A',,de,sso,,
for ett samtal med inbjudna gaster om de férutsattningar kommunen har for att arrangera event och hur man skapar
reseanledningar genom dessa.

Idrottsevenemang - den nya arenan for foretagsetableringar. Sven Rydell, Naringslivschef p& Jonkopings
kommun om arbetet med anvanda sig av evenemang for att attrahera talanger och féretagsetableringar.

Digitaliseringen skapar nya métesplatser. Upplevelser ska badde underhalla och lara besdkaren nagot. Lotta
Frenssen, VD Elmia delar med sig av sina tankar kring hur en méassarrangor kan se pé idrottsevent som en moétesplats
for tavling, méassa, testytor och méjlighet till utbildning.

Idrotten behdver e-sporten. — Varfér PSG, Philadelpha 76ers och FC Kobenhavn skaffar egna e-sportlag,
Tomas Lyckedal, Chief Brand Officer, Dreamhack AB.

T

Christer Plars

Framtidens turism. Var hamnar sportturism och evenemang pa den framtida turistkartan? Britt Bohlin, utredare med > |
regeringsuppdrag. Ulrika Lilieberg

Kaffe, mingel, minimassa

Sponsorsoffan del 1). Klubben och kommunen. Om samverkan, utveckling och kommunal sponsring, Frida Trollmyr,
kommunalrad, Malmé Stad, Daniel Kindberg, ordférande, Ostersunds FK och Ann-Sofie Andersson, kommunalr&d
Ostersunds kommun samt Christer Plars, vd Leksands IF, och Ulrika Liljeberg, kommunalrad, Leksands kommun.

Sponsorsoffan__del 2). Jamstalld sponsring. Linda Wijkstrém, EFD, Caroline Jénsson, Fairpay, Charlotta Nordenberg,
ordférande KIF Orebro samt Atlas Copco, néjd sponsor. Gunnar Hakansson, generalsekreterare Svenska Golfférbundet
om arbetet med jdmstélldhetsstrategier. Moderator Niklas Birgetz.

Simningens samhallsroll. Svensk simsport fran allménhet till elit Ulla Gustavsson, ordférande Svenska Simférbundet,
David Lega (fd elitsimmare och politiker). Simhallen — en viktig investering: Hans Stergel, ordférande fér ndmnden idrott
och friluftsliv, Vasteras stad och Johan Storakers, kommunalrad Sundbybergs stad samt representant fran Eskilstuna
kommun, diskuterar med Bo Hultén anlaggningsexpert.

17.00

Avrundning. Frivillig happening.

Seminarium: PROFESSIONELL IDROTT Plats: Elmia Mass & Konserthus, J6nk&ping. Tid: 2 oktober 2017

Arrangorer: Sport & Affarer i samverkan med Destination Jonk&ping.

Pris: Ordinarie 3.450:- exkl. moms. SEFS medlemmar: 2.950:- exkl moms. Idrottsféreningar/férbund: 1.950:- exkl.
moms. Studenter: 295:- exkl. moms.
Lunch och kaffe ingar samt minimassa pa plats. Utstallarplats minim&ssan: 5.000:- exkl. moms.

Hans Stergel

oo DESTINATION \
Sport & Affiirer [EQAEEsbEsass

Bokningen 6ppnar i mars pa www.professionellidrott.se

Bo Hultén
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Alska vintern
med quattro°

Frida, Mattias, Maria och de andra akarna i alpina landslaget
lever for vintern. Darfor ar det inte sa konstigt att de kor
bilar med quattro. Akta fyrhjulsdrift som gér kérningen
mellan tavlingar och trédningar bade roligare och sdkrare.
Upptack nagon av vara 130 modeller med quattro och njut
av vinterns snotackta landskap du ocksa.




