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Sveriges framsta idrottskommuner 20

For andra aret i rad toppar Goteborg listan. Hade listan avsett Europas fem basta idrotts-
kommuner hade Goteborg ocksa varit med. Att sedan Stockholm och Malmo foljer ar helt
naturligt, sarskilt utifran Malmos betydande satsningar pa arenautveckling. Karlstad och Solna
avancerar pga. sin konsekventa satsning pa idrotten som verktyg for sin tillvixt medan Are visat
hela idrottsvarden att man kan genomfora ett varldsevenemang.

Diéremot tappar Linkdping, Sodertdlje och
Visteras eftersom de under aret inte har
lyckats att attrahera nagra storre evenemang
med omfattande samhéllsintékter. Forra
arets Runner Ups Falun och Luled har inte
visat att de tillfort resurser for att 6ka sina
ambitioner, medan Béstad inte lyckats

att bredda sin evenemangsportfolj. Arets
Runner Up Mora har tydligt visat att de har
ambitionen att arbeta for att deltagarna och
besokarna spenderar fler dagar i Vasalopps-
omradet jamfort med idag, vilket kommer
att innebdra 6kade samhéllsintikter.

1. GOTEBORG:

Ohotat etta. Euro-
patopp. Fortséatter
sitt langsiktiga,
strategiska och ak-
tiva arbete med
att vinna hem och genomfora storre internationella och
nationella evenemang. Lyckas igen med ett vérldsevene-
mang; EM i Friidrott 2006. Arbetar nu pa ett motsvarande
Inomhus EM. Tar fortfarande "sjélvklara” evenemang

fran Stockholm av typen Finnkampen. | Goteborg &r
politikerna och néringslivsrepresentanterna "valutbildade”
i de samhéllseffekter som evenemangen skapar men det
finns ocksd ett stort antal mycket kompetenta tjansteman
i Goteborgs Stads evenemangsarbete som utgor grunden
till framgangarna.

2. STOCKHOLM:

"Capital of Scandinavia”
med ett stort utbud av kul-
tur, néjen och idrottsupple-
velser. Evenemangsfragorna
ar organiserade under Stockholms néringslivsbolag.
Standiga politiska utspel i arenafragor. Far nu en arena
utanfor Stockholm (nationalarenan for fotboll i Solna),
som &nda kommer att skapa stora samhallsintakter till
Stockholms Stad eftersom huvuddelen av de tillresande
besokarna kommer att bo, dta och shoppa i Stockholm.
Kénns fortfarande - trots starka varumdrken som Globen
och Stadion - som om de finansiella musklerna ar ofill-
rackliga och evenemangsorganisationen inte tillrackligt
aktiv och effektiv. En avgdrande skillnad mot Géteborg ar
det starka naringslivsintresset i evenemangsfragor som
inte pa samma sétt finns i Stockholm.

3. MALMO:

Storre idrottsevenemang utgor
viktiga verktyg fér Malmds image och
forandringsarbete. Malmé har visat
att de vagar investera skattemedel
av storre omfattning i idrottsevene-
mang. Har sedan forra listan starkt
forstarkt sin position genom det
omfattande arenaarbete som pagar.
En av Europas modernaste inomhusarenor - kanske med
namnet Malmo Arena - haller pa att skapas for 12 500
askadare. Ett modernt fotbollsstadion byggs for 21 000
askadare. Totalt investeras i Malmos bada nya arenor
nastan 1 250 miljoner kronor, varav Malmo Stad troligtvis
garin med ca 200 miljoner kronor. Samtidigt har Malmé
fatt ett marknadsmassigt forsprang i Oresundsregionen
eftersom multiarenan i Kdpenhamn drdjer. Malmé har
ocksa Sveriges basta tillganglighet av kommunikationer
for internationella bestkare. Men Malmds evenemangs-
organisation ar fortfarande splittrad och strategin inte
alltid tydlig. Det aterstar ocksa mycket att bevisa nar det
géller att fylla de tva arenorna med evenemang, som inte
utgors av enbart hockey- och fotbollsmatcher.

4. KARLSTAD:

Tar i ar ett steg upp pa listan.
Fréamsta orsaken &r deras
fortsatt starka fokus pa samar-
betet mellan kommunen, néringslivet, Léfbergs Lila Arena
samt VM Uddeholm Swedish Rally. Dessutom fortsatter
Karlstad att ekonomiskt stétta de storre evenemangen

- bade med personella resurser och direkt ekonomiskt
stod. Karlstad arbetar just nu med att ta fram en langsik-
tig evenemangsstrategi. Har bra personella resurser for
genomfdrande av evenemang men begrénsade resurser
for det langsiktiga arbetet med att vinna hem storre
internationella evenemang. Anlaggningstillgangen ar bra
liksom bredden pé elitidrotten. Dessutom har elitidrotten
en stark fordel av de idrottsutbildningar som Karlstads
universitet genomfor. Organisationen &r fortfarande
splittrad och flera forvaltningar och kommunala bolag &r
involverade i evenemangsarbetet. Karlstad utvarderar
sina evenemang regelbundet men har ibland en formaga
att dvervardera samhallsintakterna.

5. ARE:

Gar upp en placering
pa arets lista. Helt
enkelt eftersom de
visade att de kunde
genomfora Alpina VM 2007 pé det satt som planerades.
Den internationella exponeringseffekten var hog - ca 300
olika media rapporterade fran Are. Samhallsintakten
beréknades preliminart till 240 miljoner, exklusive de
infrastruktursatsningar som gjordes pa ca 190 miljoner i
backar och pa en vagtunnel. Det Internationella Skidfor-
bundet investerade ca 250 miljoner i evenemanget - en
utlandsk direktinvestering som anvands for Ares infra-
struktur. Sedan Are tilldelades Alpina VM har naringslivet
investerat ca 3 miljarder i Are. Dessutom lyckades Are att
skapa kommunikationsalternativ for ca 80 000 bestkare.
For att Are skall klattra pa listan krévs att man kan attra-
hera andra typer av internationella evenemang.

6. SOLNA:

Mycket stark och bred elitverksamhet

- framst i lagsporter. Idrotten anvands
som ett tydligt verktyg for Solnas varu-
marke. Genomfor just nu ett omfattande
partnership- program med naringslivet (130 miljoner)

for anlaggningsutveckling. Detta forutom byggandet av
den nya nationalarenan for fotboll, som utgdr en del av
utvecklingen av Solna centrum. Idrottsféreningarna har ett
stort stod av naringslivet - bade elit och breddverksamhe-
ten. Solna saknar en evenemangsstrategi. Landskamper

i fotboll, basket och innebandy dominerar. Huvuddelen

av de intakter som de tillresande besdkarna skapar vid
evenemang i Solna gar till Stockholms Stad. Det &r nu
upp till &garen av den nya fotbollsarenan att visa att man
kan fylla arenan med storre nationella och internationella
evenemang. Inte enbart allsvensk fotboll och fotbolls-
landskamper. Finns ekonomiska muskler i den nya arenan
att sla ut Ullevi som Sveriges fraimsta megakonsert
arena?

7. UPPSALA:

Evenemangsstrategin bygger pa

att bli Sverigebast pa att arrangera

nationella evenemang - sarskilt SM tavlingar i mindre
idrotter. Nar det géller internationella idrottsevenemang
ar ambitionen inte tydlig. Den drliga Bandyfinalen &r na-
turligtvis det viktigaste evenemanget utifrén nationell ex-
ponering. Efter 2008 kommer den att konkurrensutséttas.
Uppsala har ett mycket bra koncept for att stodja arrang-
orer av mindre nationella evenemang; "Tavlingsstaden
Uppsala”. Istéllet for direkt ekonomiskt stod samordnar
kommunen arbetet med att férse evenemangsarrango-
rerna med hotellavtal, mediesupport, externt marknadsfo-
ringsstod samt direkt marknadsforing av evenemangen pa
platser ocksé utanfor Uppsala. Den nuvarande strategin
handlar mer om att skapa upplevelser for kommunin-
nevanarna an att skapa omfattande samhallsintakter till
besoksnaringen. De flesta av evenemangen har ocksa ett
begrénsat nationellt exponeringsvérde.
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8. HALMSTAD: m
Nykomling pé listan. Har vunnit

hem och i ar genomfort det

internationella prestigeevenemanget Solheim Cup genom
att satsa minst 10 miljoner skattekronor i projektet. Har
dessutom en omfattande bredd pa sina idrottsanlagg-
ningar liksom pa sin elitverksamhet. Halmstad har en

bra organisation med tydliga personella och ekonomiska
resurser for genomforandet av evenemang. Den idrotts-
relaterade hogskoleutbildningen &r stark. Breddstodet till
ungdomsidrotten &r val utvecklad. Halmstad saknar dock
en tydlig evenemangsstrategi. For att stanna pa denna
niva pa listan maste Halmstad visa att Solheim Cup
satsningen inte var en engangsforeteelse.

9. OSTERSUND: sy f

Har fortsatta ambitioner att
bli en Vinter OS arrangor
tillsammans med Are. Be- <
sviken pa regeringens hantering av ansokningsprocessen
kring OS ansokan for 2014. Tydlig fokus pa att bli en

av de basta arrangorsorterna av skidskyttetavlingar pa
World Cup och VM niva. Bra val eftersom dessa tavlingar
har en mycket stark medieexponering i Europa. Har
ocksa ambitionen - i stark konkurrens med Falun - att
bli en viktig internationell arrangor av langdskidakning.
Genomfor just nu omfattande investeringar (dverstiger 10
miljoner) i Ostersunds Skidstadion fér att kunna ta emot
25 000 askadare i samband med VM i Skidskytte 2008.
Mittuniversitetet utgdr en mycket viktig partner for idrotts-
och evenemangsutvecklingen i Ostersund, bl.a. genom
projektet "Nationellt Vintersportcentrum” tillsammans
med SOK och RE. Kommunens ekonomiska stdd till storre
evenemang ar mycket traditionell och pa for laga nivaer
for att sékerstalla framgang.

10. LINKOPING:

Flyttas en bit ner pa listan
eftersom de inte kunnat
visa att organisationen och
de ekonomiska resursermna ! o d
racker for att attrahera storre

idrottsevenemang - frdmst internationella. Visionen

att utgora en arrangdr av idrottsevenemang pa hog
internationell niva kraver mer personella och ekonomiska
resurser &n vad som Link6ping idag &r beredda att
investera. Hitintills har satsningarna framst varit pa natio-
nella evenemang - endast ett fatal av dem pa hog niva.
Linkdpings sétt att samarbeta med arrangorer genom s.k.
"samarbetsavtal” &r ett bra satt att stodja en arrangor,

men inte tillréckligt for att vinna hem och genomféra

stdrre internationella idrottsevenemang. Men om viljan

finns kan laget snart forandras.

11. SODERTALJE:

Backar pa listan jamfort med
2006. Idrotten har alltid utgjort

@Q D
en viktig del av Sodertéljes

varumarke och marknadsforing. Sodertélje saknar

dock ambitionen att attrahera storre internationella
idrottsevenemang. Har inte heller avsatt de personella
och ekonomiska resurser som krévs for att bli en vinnare.
Sodertaljes goda forutséttningar ar dels en mycket bred
elit- och ungdomsidrott i kombination med ett starkt
ekonomiskt stod till ungdomsidrotten; dels det ndra sam-
arbetet med AstraZeneca och Scania och 6vrigt naringsliv
och dels den stéttande verksamhet som arrangorer kan
fa genom Traffpunkt Talje. Dessutom har satsningen pa
anlaggningsutveckling inneburit att den gamla hockeyhal-
len nu & moderniserad i Axa Sport Center.

12. VASTERAS:

Ligger pa gransen att ramla

ur listan. Har ett antal bra

forutséattningar, men saknar

en tydlig vision vad man vill

med gora med storre idrottsevenemang som verktyg for
imageforstarkning och marknadsforing. Vasteras ar en
mycket bred idrottskommun - bade i lagsporter och i
individuella sporter. Arenaomradet kring Rocklunda utgor
en stark faktor. Men satsningarna hitintills har mest varit
nationella evenemang av mindre omfattning forutom de
tvd VM tavlingarna i Bandy och i Orientering. Vasterds &
Co anvéander kénda idrottsprofiler i sin marknadsforing att
attrahera etablering av foretag, inflyttning av boende och
rekrytering av studenter till Mélardalens Hogskola.

Runner UP. MORA:

Ny Runner Up pa listan. Typisk ort m

som bygger sitt evenemangsarbete e (p!
pa ett arligt stort engangsevenemang
- Vasaloppsveckan. Ett evenemang
med stort nationellt medieintresse - delvis ocksa
internationellt. Mora genomfor just nu omfattande
infrastrukturinvesteringar av Vasaloppsanlaggningarna i
storleksordningen 15 miljoner. Dessutom arbetar man
tillsammans med vasaloppsarrangoren for att utveckla
"Vasaloppsfestivalen” i syfte att fa de nationella och
internationella besokarna/deltagarna att stanna langre

i regionen och dérmed dka samhéllsintékten till kanske
150 miljoner per ar. Dessutom har Mora i forhallande till
sin storlek en mycket stark elitidrottsverksamhet - bade
for lagidrott och individuell idrott. Mora saknar en tydlig
evenemangsstrategi som ocksa innefattar evenemang i
FM Mattsson Arena. Om Mora lyckas att 6ka samhélls-
intakten for Vasaloppsveckan och samtidigt skapa fler
intressanta evenemang i FM Mattsson Arena, kan de
komma in pa listan.
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SVERIGELISTAN BASERAS PA NEDANSTAENDE FAKTORER

- Omfattningen och strukturen av de internationella och nationella idrottsevenemang som genomforts
eller kommer att genomféras samt omfattningen av samhallsintékterna och internationell och natio-

nell medieexponering

-Om kommunen har en tydlig och langsiktig evenemangsstrategi och om personella och ekonomiska
resurser tillforts i tillrécklig omfattning for att genomfora strategin

-1 vilken omfattning som kommunen utvarderar de allmédnna samhéllseffekterna och de specifika

samhéllsintikterna av de viktigaste evenemangen

- Befintliga och planerade arenor for inom- och utomhusevenemang samt deras kapacitet

-Tillgangliga utbildningar pa hogskole- och gymnasieniva som dels mojliggor for elitidrottare att flytta
in till kommunen och dels méjliggor att stanna kvar och kombinera elitidrott och utbildning

- Omfattningen och inriktningen p& kommunens ekonomiska och annat stdd till anséknings- och
genomforandeprocessen for storre idrottsevenemang

- Omfattningen av kommunens elitidrottsverksamhet - bade lag och individidrottare

- Omfattningen av kommunen stdd till elit- och breddidrotten

- Omfattningen av naringslivets stdd till evenemang och till elitidrottsverksamheten

- Kommunens hotell och restaurangkapacitet

- Kommunens infrastruktur, kommunikations- och logistikkapacitet for ultimata fléden av méanniskor/

besdkare och varor/ material



