ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

6 SVERIGES FRAMSTA IDROTTSKOMMUNER

For fjarde aret i rad toppar Goteborg, men nu med en mindre marginal &n
tidigare mot toppkonkurrenterna Stockholm och Malmd. Stockholm narmar
sig utan tvekan och kan Malmd fa ihop sin strategi och organisation och vélja
"ratt" evenemang kan ocksd Malmé avancera. | mellanldget pa platserna 4
till 6 &r det mycket jamt mellan Solna, Ostersund och Uppsala, fast utifran
helt olika férutsattningar. Stérsta vinnaren &r Bastad som kommer direkt in
pa listan till plats 8, just efter Halmstad. Bastad har lyckats att utveckla ten-
nisveckan bade idrottsligt till ett tvaveckors evenemang och tillvaxtmassigt

genom ett antal seminarier.

Liksom Bastad bygger Mora pa plats 9 pa ett engangsevenemang
(Vasaloppsveckan) som standigt utvecklas, bade storleks- och innehallsmas-
sigt. Den samhaéllsekonomiska omséttning (TTO) som bestkarna/deltagarna
skapar under tennisveckorna respektive Vasaloppsveckan ar omfattande lik-

mang bade fran kommuninvanare och naringsliv.

Are pa plats 10 har inte genomfért ndgra stérre evenemang under aret,
men vid en jamforelse med de resultat som de genomférda investeringarna
pa 3,3 miljarder i infrastruktur, anldggningar, bostader och hotell infér och
efter Alpina VM 2008, ser man tydligt sambandet mellan effekterna av ett
stort idrottsevenemang och regional tillvaxt.

Av de 13 kommunerna pa listan visar 11 en positiv befolkningsutveckling
under det senaste aret. Nastan samtliga kommuner pa listan kan ocksa visa pa

klart positiva siffror vad gdller antalet nystartade féretag. Daremot finns inget

idrottsstad.

som medieexponeringen. Bada evenemangen skapar ett starkt lokalt engage-

Goteborg - arets basta idrottskommun

GOTEBORG Goteborgs

tidigare ohotade stdllning

som Sverigeetta och
Europatopp kanns inte lika
tydlig langre. Omfattande investeringar i
arenorna krévs for att behalla topposi-
tionen. Detta var tydligt i samband med
Fotbollsforbundets ansdkningsprocess for
EM 2016 dér en investering pa 1,7 miljarder
krdvs for att modernisera Nya Ullevi till
EM-standard. Nationalarenan i Solna kom-
mer att bli en stark konkurrent nar det
gdller megakonserter. Goteborgs styrka ar
fortfarande dess evenemangs organisa-
tion och samarbete med néringslivet samt
nivén pa den skattemassiga investering
politikerna gér i Géteborg & Co pa 225M
kronor per ar, inklusive ett 60-tal mycket
kompetenta evenemangsspecialister.
Strategimdssigt dverldgsen i Sverige.
Evenemangen skapar en turistekonomisk
omséttning (TT0) pd mer &n 500M kronor
per ar utifran mer &n 400 evenemang och
ett besbksantal pa 1,6M personer. Allmént
mycket stark idrottskommun - bade pa
bredd och elitniva. Varldsklass pa stora
internationella ungdomsturneringar.

STOCKHOLM Tydlig $5X 35

mélsattning; Stockholm  \OIL4

skall vara en destination g
i varldsklass avseende evenemang
ar 2030 och utgéra Norra Europas frimsta
evenemangsomrade (Globe Arenas) redan
ar 2014. Nya Stockholmarenan klar 2012.
Evenemangsorganisationen har en tydlig
naringslivsinriktning genom att inga i
Stockholm Business Region. Fortfarande
aterstar att visa hur samarbetet kommer
att fungera med de nya amerikanska
dgarna till Stockholm Globe Arenas (AEG)
och till deras natverk av artister och
idrottsevenemang. Stockholm har klara
ambitioner att profilera sig som Nordens
huvudstad for friidrott med ambition att
permanenta Finnkampen fran 2012. Detta
i tilldgg till DN-Galan och Stockholm Ma-
raton. Arlig TTO omséttning 800M kronor.
Stark hotelltillvaxt. Tydlig politisk styrning
pa idrott och hélsa.

MALMO Splittrad
och klart begrdnsad
evenemangsorgani-

sation jamfért med Goteborg
och Stockholm. Ocksa i jamférelse med
Kopenhamn. Fortfarande otydlig strategi
och uttalade métbara malsattningar. My-
cket stark arenautveckling - absolut Eu-
ropaklass. Konkurrensen fran Képenhamn
om storre inomhusevenemang kommer
dock att 6ka inom nagra ar. Kommunala
investeringar pa ca 200M kronor i de
bada huvudarenorna. Starkt samarbete
med Region Skane inom tre av deras fyra
strategiska evenemangsomraden; hést-
sport, segling och handboll. Duktiga pa

att kontinuerligt utvérdera evenemangens
samhillseffekter. Mindre bra pa att ana-
lysera motsvarande effekter innan man
atar sig evenemanget. Kopplar Stadionom-
radet till gymnasie- och hégskoleutbild-
ning. Stottar 2-miljardersprojektet World
Village of Women Sports tillsammans med
FIFA, UEFA och SOK. Arets tillvixtkommun.
Internationella transporter en styrka.

SOLNA Nation-
alarenan (Swedbank
Arena) utgor en

del av utvecklingen av Solna
centrum (Arenastaden). Kom-
mer att utgora en stark konkurrent till
Goteborg om vissa idrottsevenemang
men inte minst megakonserter. Starka
miljokrav har satts for arenabygget. Solna
fortsatter utbyggnaden av andra arenor
for inom- och utomhusidrotter, framst

for breddidrotten. Solna &r i Sverigetopp
vad galler partnerskap med néringslivet.
Sverigetopp ocksa vad géller bredden

pa elit och ungdomsidrott. Férstérker

den kommunala organisationen med en
bitrddande stadsdirektdr med ansvar for
bl.a. ndringslivs- och evenemangsutveck-
ling. Anvénder konsekvent idrotten som
verktyg i destinationsmarknadsfdring och
for tillvaxtaktiviteter.

OSTERSUND Tar ‘@@@
5 ett steq upp pa =
listan. Fortsétter att £ 'Co¥)
konsekvent utveckla infra-
strukturen for Skidstadion.
Fokus pa skidskytte och langdskidakning.
Nyligen investerat i utokad ldktartka-
pacitet, vallabodar och snofdrvaring
samt inte minst ett helautomatiserat
snotillverkningssystem som garanterar
snétillgang. Fortsatter ocksa forsk-
ningssamarbetet med Mittuniversitetet
och SOK for Vintersportcentrum. De
1angsiktiga och positiva effekterna av
Skidskytte VM 2008 fran néringsliv och
invanare &r mycket tydliga; sok fler storre
evenemang. Halften av besdkarna kom
utanfor Jamtland och 20% av samtliga
bestkare kom till Ostersund for forsta
gangen. Ostersund fortfarande en stark
Vinter 0S kandidat tillsammans med Are. |
detta sammanhang svag hotell-kapacitet.

UPPSALA Tar ett
steq tillbaka pa
listan. Férlorat ndgot

av bend@mningen Sveriges
SM-stad. Konkurrens fran
de stader som arrangerar SM-veckorna
for vinter- resp. sommaridrotter. Har
dock fortfarande ett starkt koncept for
medelstora SM tévlingar. Bandyfinalen
kommer att konkurrensutsattas inom
nagra ar. Utvecklar samarbetet med
elitklubbarna avseende gemensam
marknadsforing, biljettforsaljning etc. Har

nyligen slutit avtal med tretton dam- och
herrelitklubbar om att exponera varumar-
ket Uppsala pa deras tavlingsdrakter. Helt
unikt for Sverige och en tydlig satsning
pa att anvénda idrotten som verktyg fér
destinationsmarknadsforing. Fortsat-

ter att utveckla en evenemangsstrategi
med fokus pa upplevelser, tillvixt och
turismutveckling.

Frswel)

HALMSTAD Tar ett

steg upp pa listan. L 2020;!

Forstarker sina T
idrottsanldggningar med
Halmstad Arena omradet med ytterlig-
are arenor for fotboll, inomhussporter,
friidrott och bad/simning (klar 2010). Har
nyligen genomfort gruppspelsmatcher
i U21-EM i fotboll. Gav en TTO pa 37M
kronor. Har pa evenemangslistan 0-Ringen
2012, Tall Ships Race 2011 samt Gymnastik
SM 2010 och 2011. Arbetar utifran en tydlig
evenemangsstrategi med nyckelord som
hemstad, kunskapsstad, upplevelsestad
och idrottsstad. Evenemangsutveckling
sker inom Halmstad & Co med en politisk
styrelse och med ett evenemangsrad
representerande idrotten, restaurang- och
hotell sektorerna samt handelssektorn.
Bra stdd till ungdomsidrotten samt
utbildningsméjligheter pa gymnasie- och
hdgskoleniva.

BASTAD Listans
stora vinnare. Har .: h Ki
lyckats att utveckla Iﬁ .

Bastadsveckan i tennis fran en
herrtévling pa en vecka med
tillhérande "brattsuppvisning” frén Sture-
plan till en av ATP-tourens mest uppskat-
tade tavlingar for bade kvinnor och mén.
De tva turneringarna spelas nu under en
vecka var. Dessutom har kommunen under
dessa veckor skapat ett antal intressanta
motesplatser for konferenser inom om-
raden som &r viktiga for Bastadsregionens
tillvaxt och utveckling. TTO omsattningen
for 2007 var 116M kronor med dver 50 000
unika besdkare som konsumerade for
1400 kronor per dygn. 80% av besdkarna
var nationella och internationella gdster
fran orter utanfér Bastad. Stark nationell
och delvis internationell medieexponer-
ing. Bra forutsattningar for tennis- och
seglingsutbildningar.

MORA Behaller sin
plats pa listan. Har
visat att ett strate-

giskt arbete med att utveckla
Vasaloppsveckan nu mer &n
fordubblat TTO omsattningen i Mora. Har
kontinuerligt investerat i Mora Skidstadion
och lidngs sparet och samtidigt utvecklat
antalet aktiviteter under vinterveckan

och under andra delar av aret. Den
senaste mdtningen (2009) visar att TT0
nu dr 115M kronor, som konsumerats av

.

50 000 besdkare och deltagare. | tillagg
har ett stort antal deltagare varit pa
tréningsldger vid andra tillféllen under
aret, vilket skapat ytterligare TT0 pa
20M kronor i tilldgg till de 12M kronor
som arrangdren fatt in i sponsoravtal.
Stark idrottskommun bade inom lag och
individidrotter.

1 o ARE Tar ocks3 r‘
ett steq upp pa ;‘ i—
listan. Inte darfor " =

att Are genomfort ndgra storre
evenemang det senaste aret utan darfor
att konsekvenserna nu &r synliga av de
omfattande infrastrukturinvesteringar
som genomforts sedan 2002 och med

en "peak” infér Alpina VM 2008. Ares
strukturerade och langsiktiga arbete har
som vision att ""Are skall bli Europas mest
attraktiva alpina aret runt destination”.
Framtidvisionen &r tydlig med ett antal
métbara malsattningar som sedan 2002
visar att 42% nya foretag har skapats;
att 24% fler baddar finns tillgdngliga; att
antalet arbetstillfdllen okat med 14%.
Detta skapat fran en investeringsvolym pa
3 300M kronor. Ett exempelldst samband
mellan ett stort idrottsevenemang som
verktyg och en mindre regions tillvaxt.

KARLSTAD Tappar _ Ay
. AV \VA
fyra placeringar. 4@‘
§ Karlstad har en Ao

stark idrottstradition med

bra arenor. Har ocksa en stark elit- och
ungdomsverksamhet liksom ett bra
samarbete med Karlstad universitet.
Ambitionen dr tydlig; en fordubbling av
TTO fram till ar 2014. Har alltid satsat
bade ekonomiska och personella resurser
pa att gora Svenska Rallyt till en mycket
stor internationell tévling med omfattande
medieexponering och samhdllsintakter.
Svenska Rallyt genomfors nu vartannat ar

tydligt samband till respektive kommuns féretagarklimat.
Linkdping lamnar listan darfor att de inte lyckats skapa den organisation
som kravs for att genomféra visionen att bli en ledande evenemangs- och

i Karlstadsregionen jamfort med varje ar
tidigare. Forutom den negativa foran-
dringen av Svenska Rallyt har Karlstad
inte kunnat visa pa attraktionskraft och
kompetens att dra till sig fler storre
nationella och internationella evenemang
for att genomfora sin vision.

Kommer fran

1 2 enrunner

up-position. Har ett antal
goda forutsattningar att klattra. Stark
idrottstradition, bra anldggningar, bra
stod till breddidrotten samt mycket goda
utbildningsméjligheter. Har ett av Sveriges
bésta och bredaste idrottsgymnasier vid
Sanda gymnasium. Saknar fortfarande en
tydlig och mdtbar evenemangsstrategi
samt har inte investerat i de ekonomiska
och personella resurser som kravs for att
ga fran nationella medelstora evenemang
till storre nationella och internationella

evenemang. ‘_#
RUNNER UP HELSINGBORG

Har satt ett hogt mal for sin utveckling
dar idrott och evenemang spelar en viktig
roll; "att vara Sveriges mest attraktiva
stad for manniskor och foretag”. En del i
detta ar byggandet av Helsingborg Arena
och en modernisering av nuvarande Idrot-
tens Hus. Genom arenabygget vill Hels-
ingborg forstérka bilden av idrottsstaden.
Arenabygget avses bli klart till 2012 och
arenan skall anvdndas for inomhuseven-
emang och konserter. Investeringskostnad
just nu &@r 400M kronor. Publikkapacitet
ca 5 000 personer. For att komma in pa
listan krévs att Helsingborg nu formar
skapa en mdtbar evenemangsstrategi

och investera i sadana ekonomiska och
personella resurser som behdvs for att
genomfora strategin.

JONKOPING

TEXT OCH ANALYSARBETE PETER ROHMEE

SVERIGELISTAN BASERAS PA NEDANSTAENDE FAKTORER

* P4 vilket sétt kommunen an-
vander idrotten som verktyg
for destinationsmarknads-
foring och som argument for
langsiktig foretagsetablering
och inflyttning.

» Omfattningen och struktu-
ren av de internationella och
nationella idrottsevenemang
som genomfdrts eller kommer
att genomforas samt omfatt-
ningen av samhdllsintakterna
och internationell och natio-
nell media exponering.

*0m kommunen har en tydlig
och langsiktig evenemangs-
strategi och om personella
och ekonomiska resurser till-
forts i tillrdcklig omfattning
for att genomfora strategin.

| vilken omfattning som kom-
munen utvarderar de allman-

na samhallseffekterna och de
specifika samhdllsintdkterna
av idrottsverksamheten.

* Kommunbefolkningens all-
manna halsolage.

*Befintliga och planerade
arenor for inom- och utom-
husevenemang samt deras
kapacitet; ocksa hur tydliga
miljdaspekter finns med som
underlag for beslut om evene-
mang och arenor.

*Tillgéngliga utbildningar pa
hdgskole- och gymnasieniva
som attraherar elitidrottare
och mdjliggor for elitidrottar-
na att stanna kvar och kombi-
nera elitidrott och utbildning.

*Omfattningen och inriktning-
en pa kommunens ekonomiska
och annat stdd till ansoknings-

och genomfdrandeprocessen
for storre idrottsevenemang.

*Omfattningen av elitidrotts-
verksamhet - bade lag och
individidrottare - i relation till
kommunens storlek.

» Omfattningen av kommunens
stdd till ungdoms- och bredd-
idrott inkluderande sarskilda
insatser inom integration.

» Omfattningen av naringsli-
vets stod till evenemang och
till elitidrottsverksamheten.

o Infrastruktur, dvs. kommuni-
kations och logistikkapacitet

for storre floden av besokare
och varor/tjanster.

*Kommunens hotell och res-
taurangkapacitet.

* Stadens hdlso och miljoprofil.



ANNONS

HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN IDE MEDIA

ANNONS

Flera mindre kommuner har en stark idrottstradition och anvander den som verk-
tyg i sin marknadsforing och som bdrare av positiva budskap om kommunen. Andra
mindre kommuner har lyckats att skapa och utveckla ett arligt internationelit
aterkommande evenemang som skapar omfattande samhillsintdkter, medieexpone-
ring, turismutveckling samt upplevelser for kommuninvanarna. B-listan innehaller
tre orter (Leksand, Degerfors och Edsbyn) med en mycket stark idrottstradition
kopplad till en specifik idrottsklubb pa varje ort samt tre orter (Falsterbo, Mar-
strand och Lysekil) som lyckats utveckla ett stort internationellt idrottsevenemang
som skapar omfattande intdkter till besoksnaringen och betydande nationell och

L —TT T

Leksand vinnare av B-listan

LEKSAND En mycket
stark idrottstradition

1 byggd kring ishockeylaget 1
Leksands IF. Hoga publik-

siffror pa hemmaplan och ett omfattande
intresse pa bortamatcherna. Starkt lokalt
engagemang bland kommuninvénare och
lokalt nd@ringsliv tydligt manifesterat vid
bygget av Ejendals Arena. Ett av Sveriges
starkaste varumdrken inom idrott och
darmed det starkaste verktyget for att
marknadsfora Leksands kommun. Kom-
munen har utifran sin storlek alltid haft
en imponerande elitidrottsniva ocksa for
individuella idrottare liksom for omfattnin-
gen av ungdomsidrotten.

Antal invanare: 15000.

FALSTERBO (Vellinge
kommun) Har under
flera ar utvecklat en

internationell hdstsporttdvling

till ett vérldsevenemang for live sand-
ningar i TV och med 6ver 60000 sdlda
biljetter under en julivecka. Evenemanget
har kontinuerligt fatt 6kad internationell
status och omsdtter nu 18M kronor. Upp-
byggt som ett familjeevenemang. Mycket
betydelsefullt fér Falsterbo/Skandrs
ndringsliv, sarskilt hotell, restauranger
och handel. Ett mycket bra verktyg

for utokad nationell och internationell
turism. Omfattande turistekonomisk
omsattning.

Antal invanare: 7 000 (Vellinge: 32 000).

MARSTRAND (Kungdlvs
kommun) Anvénder kon-
sekvent seglingssporten

for att skapa varumarkes-
forstarkning, turismutveckling och 6kade
intdkter till besdksndringen. Vastkustens
seglingsmetropol. Genomférde under ar

2009 elva seglingstavlingar - bade inter-

nationella och nationella. Lyckades bland
vérldsstader att fa Volvo Ocean Race att
gora ett stopp i Marstrand. Arrangerar
VM i Matchracing for damer och herrar
med upp mot hundratusen besdkare,
dver 6000 foretagsgdster och ett 70-tal
nationella och internationella media,
inkluderande TV sandningar.

Antal invanare: 1600 (Kungilv: 40 000).

EDSBYN (Ovandkers

kommun)

Skapade ett stycke
svensk idrottshistoria da
lokala, nationella och @ven interna-
tionella intressen byggde den forsta
inomhusarenan for bandy 2003. Arenan
dgs idag av 3 200 aktiedgare fran 170
orter i Sverige. Ett 70-tal sponsorer - i
huvudsak lokala och regionala foretag

- finansierar den fortsatta utvecklingen
och driften av arenan. DINA Arena har

utan tvekan givit bandylaget Edsbyns IF
forutsattningar till kvalitetstréning pa

is under stora delar av aret, vilket har
inneburit att laget tillhdr de basta klubb-
lagen i vadrlden. Precis som for Leksands
IF &r bandylaget det viktigaste verktyget
for destinationsmarknadsfdring och for
lokal samling av kommuninvanare och
lokalt ndringsliv.

Antal invanare: 5000. (Ovanaker 12 000)

DEGERFORS En mer
an hundraarig fotbolls-
klubb som &r synonym

till en ort uppbyggd kring
stalindustrin. Degerfors &r ett stycke
svensk idrottshistoria uppbyggd kring ett
fotbollslag. Klubben har dver 2000 sup-
porters i Sverige och utomlands. Manga
av dessa verkar som ambassadorer for
laget och fér orten. Utifran forandringar
i ndringslivsstruktur och arbetsloshet

internationell medieexponering samt upplevelser for kommuninvanarna. B-listan
visar pa mindre kommuner som enligt var uppfattning lyckats anvinda idrotten och
idrottsevenemang for en imageforstirkning som forhoppningsvis langsiktigt leder
till okad inflyttning och foretagsetablering.
Vissa sma kommuner har lyckats sa vil att de slagit sig in pa A-listan.
Bastad (placering 8) for sin utveckling av tennisveckan; Mora (placering 9) for
sina investeringar i breddningen av Vasaloppsveckan samt Are (placering 10) for
sin tillvaxt av foretag, arbetstillfdllen, hotell och motesplatser. Av denna anledning
finns dessa inte med i B-listan.

TEXT OCH ANALYSARBETE PETER ROHMEE

har alltid fotbollsklubben utgjort ortens
angeldgenhet att samlas kring. Nu pa vég
upp i seriesystemet.

Antal invanare: 9 000.

6 LYSEKIL Anvnder  pregrogmm
precis som Marstrand
seglingssporten som
verktyg for turismutveckling

och varumdrkesforstarkning.
Flaggskeppet i satsningen ar Lysekil
Womens Match Race med VM status.
Anses vara vdrldens basta damsegling-
stdvling. Stora prispengar. Arrangeras
som ett veckolangt familjeevenemang.
Tavlingen, som kommer att fa 0S status
i London 2012, kombineras med ett antal
festaktiviteter "'pa stan”. Manga med
inriktning pa mat. Mycket starka ekono-
miska samarbetspartners.

Antal invanare: 14 000.
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Sydney (vénster) &r ett exempel pa en
mangsportstad. Wimbledon (ovan) och
Kiel ar ensportstader.

Varldens ledande sportstader

Hur moderna och kreativa stader vaxer och far identitet

Den kreativa stadens mal ir att
skapa néjda, friska och produktiva
medborgare, att locka nya inflyt-
tande méanniskor/skattebetalare
och foretag att etablera sig i den
kreativa miljon och att fa turister-
na att stromma till regionen. Har
ar sport en viktig faktor.

Virldens kreativa, moderna och med-
vetna stdder vixer. Unga och vilutbil-
dade attraheras av den kreativa staden
i alla vérldsdelar. Vixande foretag eta-
blerar sig dir det finns manga vilut-
bildade och dessa vill ha fortsatt kun-
skapsutveckling pa toppniva, en rik
kultur, bra kommunikationer och ett
kreativt klimat. Invanarna vill ma bra
och for det krdvs mojligheter till akti-

vering av bade kropp och sjil. Krea-
tiva stdder attraherar ocksd besokare
till till exempel sport och kulturevene-
mang vilket skapar nya verksamheter
som attraherar 4n fler. En god cirkel.

Den antika staden
Det antika Grekland, dess ideal och
grundtankar om kropp och sjél i ba-
lans aterspeglades dven i bygget av
den antika staden. Hér prioriterades
kunskaper i filosofi, historia, véltalig-
het, poesi och musik i lika hog grad
som idrott och fysisk fostran. Det
mainskliga moétet stimulerades och
idrottsarenan var lika viktig som tea-
tern och foreldsningssalen.

Det antika Aten och de forsta
olympiska spelens kultplats Olym-

pia lyser i ménga stycken som modell
dven for den moderna stadens ideal.
Redan i Aten och Olympia fanns en
striavan efter att genom idrottstévling-
ar skapa makt och prestige for staden
och staten.

Den moderna sportstaden

Dagens sportstidder uppstar dir BNP
dr hog dvs konsumtionsformagan dr
hég. En modern stad och sportstad
ir vl medveten om sina kidrnvérden,
sin attraktion och styrka i varumaér-
ket och hur detta ska kommuniceras
och marknadsforas. Varje separat del
bygger virdet och styrkan i varumér-
ket och attraktionen.

Exempel pa mang=
sportstdder som ar
attraktiva efter och
mellan de stora even-
ten:

Barcelona, Sydney, Mel-
bourne, Boston, Indiana-
polis, Toronto, London,
Paris, Berlin, Tokyo

Ensportsstider med
arligt aterkommande
idrottsevenemang som
stirker staden:
Wimbledon (tennis)

S.t Andrews (golf)
Augusta (golf)

Kiel (segling)

Ruhpolding (skidskytte)
Dubai (bygger ett stort
sportcentrum for globala
events)

Den moderna sportstadens profil
byggs upp av manga strukturer och
processer:

En mangfacetterad idrottshg verksamhet in-

klusive arenaurveckling och en fungerande elit
och breddidrort

Tdliga program for miljo, hélsa och friskvard.
Ext rike kulturliv.

Starkt evenemangsutbud inom sport och kultur.

Starkt utbildningsutbud som skapar kun-
skapsndringar, kultur- och sportkonsumerande
medborgare.

Stimulans for foretagsetableringar och 6kad
inflytning genom ekonomiskt och administra-
vt stod.

En fungerande infrastruktur som underldttar
resor, transporter, transaktioner, upplevelser
och méten.

Har invanare med god hélsa lag sjukfranvaro
och en lang genomsnirtlig livslangd.

Sport dr en framrerddande del av stadens iden-
tizet.

Sa rankas viarldssportstider

I ett ekonomiskt perspektiv méter vi
den absoluta storleken pé sporten
i termer av intdkter, sysselsidttning
eller investeringar samt andelen av re-
gionens eller nationens ekonomi. Stor
andel av BNP bor inverka pa framti-
da rangordningen av sportstdder. Har
finns de ekonomiskt mer utvecklade
lindernas stdder eftersom sport i sa-
dana lander utgdr upp till 2 procent
av BruttoNationalProdukten (BNP).
Sadana stiader finner vi Skandinavien,
norra Europa i 6vrigt, USA, Canada,
Australien och Nya Zeeland.

Ett forsok till karaktéristik och list-
ning av véirldens sportstidder: Den
moderna sportstaden med maénga
miljoner invdnare, med ambitioner att
ha OS eller VM ir de 100-tals typiska
vérldsstdderna och flera av dem men
inte alla ser sig som sportstdder. m
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