Spﬂl't. & i.-_‘lfﬁirer Enkit om kommunernas eventbolag

Event- och destinationsbolag ska gora

kommunerna mer attraktiva

Konkurrensen om att ta hem ett idrottsevent eller locka turister till den egna
kommunen blir allt hardare. Flera kommuner har darfor startat event- eller
destinationsbolag for att marknadsfora och utveckla den egna kommunen till en
attraktiv destination, med brett utbud av event, kultur och utflyktsmal. For att
ta reda pa hur kommunerna jobbar med idrottsevent har Sport & Affarer gjort

en kartlaggning av Sveriges event- och destinationsbolag.
Pierre Eklund

Vara fragor:

1) Vad ar syftet med att bilda eventbolag/destinationsbolag?
2) Nar bildades bolaget och vilka ar agare?
3) Hur anvander er kommun idrotten i sin destinationsmarknadsforing?
4) Vilka typer av events har bolaget lyckats fa till kommunen?
5) Vilka ar era storsta events och hur jobbar ni med dem?
6) Beskriv hur organisationen ser ut.
7) Vad var bolagets omsattning under 2010?
8) Hur ska bolaget utvecklas de narmaste aren?
Faktaruta:

Kommuner med egna eventbolag

Arjeplog, Boras, Goteborg, Halmstad, Harjedalen, Jonkoping, Kalmar, Karlskrona, Karlstad, Katrineholm,
Kiruna, Linkdping, Luled, Malmd, Norrkoping, Pitea, Sigtuna, Skelleftea, Stockholm, Uddevalla, Uppsala,
Varberg, Vastervik, Vasteras och Orebro har kommunala event- eller destinationsbolag.

Regionala eventbolag

Flera kommuner eller regionala forbund har event- eller destinationsbolag: AB Glasriket, Dalslands Turist AB,
Destination Lacko-Kinnekulle, Destination Vemdalen, Event in Skane, Siljan Turism AB, Smalands Turism, Visit
Falun Borlange AB, Vaxjo & Co osv.

Eventbolag som ags av naringslivet B

Eventbolag som drivs av naringslivet for att marknadsféra kommunen/regionen: Destination Ostersund, Bastad
Turism ek. férening, ”Love Hjo”, Trosa Turistbyra, Vastsvenska Turistradet, Are Destination och Angelholms
Naringsliv.
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ENKATSVAR:

AB Arena Rosenholm Karlskrona (Michael Fransson, VD)

w N =

)
)
)
4)
3)
6)

7)
8)

Snabbare beslutsvagar. Oka delaktigheten fran Naringslivet.

Senhosten 2005. Bolaget ar helagt av Karlskrona Kommun.

Valdigt mycket. Vi har arena och vi har Blekinge Health Arena

2 x melodifestival, 3 x EM-kval i handboll, hockeylandskamper, alla storre artistturnéer som
rullat de senaste aren.

Vi har tva arliga storevents Lovmarknaden och Sailet. Arbetas i projektorganisationer styrda
av oss, pa helarsbasis

Vi ar 11 heltidsanstallda med mig som VD, en evenemangschef, en samordnare, en
turistchef och sex styck besoksinformatorer som ocksa arbetar inom evenemangsomradet.
Cirka 11,5 millioner kronor

Vi skall ga fran att vara infocentral till att bli en forsaljnings och marknadsorganisation

tillsammans med naringslivet.

BorasBoras TME AB (Helena Alcenius, VD)

1)

2)

Vi har bildat bolaget for att fokusera pa besoksnaringen i staden, och ett satt att fa kommun
och naringsliv att jobba ihop.

Ett tre ars projekt mellan stad och naringsliv for att gora Boras mer attraktivt, ledde till
bolagsbildning 1 jan 2010, bestaende av davarande turistbyra, kongressbyra och projektet.
Destinationsbolaget BorasBoras TME AB dar T star for Tursim, M for Moten och E for
evenemang. Bolaget ags till 91 % av Boras Stadhus och 9% av BorasBoras
naringslivsekonomiska forening.

Inforsaljning av idrottsevenemang ligger kvar pa kommunalférvaltning, Fritids och folkhalsa.
Bolaget marknadsfor evenemangen.

DavisCup, Oringen, SMveckan bland annat, Vavmassan med flera.

Bolaget ager inga egna arrangemang utan vi arbetar med att "formera” evenemangen.

Vi ar totalt 13 anstallda

Omsatter 14 miljoner kronor.

Vi mater turistekonomiska effekter och dessa skall vi fordubbla.

Destination Arctic Circle AB (Guninger Wallstrom, VD)

1)

Syftet med destinationsbolaget ar att samla naringen i destinationen. Att kunna arbeta och
marknadsfora gemensamt, att ha natverk for fler och battre affarer istallet for att slappa

kunden vidare, till exempel nar den egna kapaciteten inte racker till.
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2) Bolaget bildades i nuvarande form 1995 och ags till storsta del av naringen i Arjeplog,
Arvidsjaur men vi har dven agare pa andra stallen, som har intresse i destinationen.
Arjeplogs kommun ager 22 % i bolaget.

3) Ingenting just nu, om man inte raknar tavlingsfiske som idrott. Dar ligger i startgroparna for
ett storre arrangemang som ska satta fokus pa vart fina fiske.

4) | princip alla events kretsar kring mojligheten att kora bil pa is. Presentationer, incentive.

5) Hittills endast storre Incentive dar pa plats koordination, bestéllningar ar arbetsuppgiften.
Arjeplogs marknad tva ganger per ar dar hela evenemanget administreras av bolaget,
Bestallningar, kontakten med kunderna och underleverantorerna mm.

6) Vi ar ett aktiebolag, med agare, styrelse och externa VD. En heltidsanstalld samt tre deltid
dar nagra endast arbetar med utvecklingsprojekt

7) Nettoomsattning 1550 kronor.

8) Genom att bredda sin verksamhet med aven privatresenarer och tillfora destinationen flera

storre arrangemang

Destination Funasdalen (Rolf-Arne Ullaeus, projektledare - tidigare

turistforetagare, aktieagare och styrelseledamot)

1) Gemensam marknadsforing av vastra Harjedalen som i dag kallas Funasfjallen. Numera aven
produktutveckling, projektagare, bokning och arrangor.

2) 1972. Kommunal (Harjedalens kommun) stiftelse dger 42 %, resten ar fordelat pa narmare
100 olika agare, foretag och nagra enskilda.

3) Framforallt skidtdvlingar, men dven skotertavlingar och orienteringar arrangeras ocksa.

4) Bolaget har alltid samarbetat med idrottsklubbarna om arrangemangen. Oftast ar det
klubbarna som initierar forslag till nya tavlingar, nagon gang bolagets personal.

5) Bruksvallsloppet, Fjalltoppsloppet, Nordic Ski Maraton pa langdskidor. Majtrofén ar Sveriges
storsta slalomtavling. Flera slalomtavlingar typ USM och Europacup. Fjall-OL m.m. Vi
samarbetar alltid med idrottsklubbarna om arrangemangen.

6) Projektanstallda och massor av frivilliga.

7) 17 miljoner kronor totalt varav eventdelen kan svanga mellan 100 000 och 1 miljon kronor.

8) Styrelsen funderar pa olika inriktningar.

Destination Jonkoping (Carl-Gustaf Tollén, utvecklingschef och for tillfallet
verksamhetschef)

1) Vi ville skapa en kraftfull organisation som kan arbeta med marknadsforing och utveckling
av Jonkoping. Syftet med vart arbete ar att det ska géra kommunen mer attraktiv vilket
leder till okad sysselsattning.

2) 1/1 2010 genom sammanslagning av olika verksamheter. Destination Jonkoping bestar av tva
delar. En forvaltningsdel, med kommunstyrelsen som politisk namnd, och en foreningsdel

som ags gemensamt av kommunen och det lokala naringslivet.
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Idrotten blir allt viktigare. HV 71:s framgangar har vi anvant en hel del i marknadsféringen.
Vi uppmarksammar ocksa andra framgangar som enskilda idrottsman/kvinnor och lag i
Jonkoping star for. Vi har nyligen varit en av arrangérsorterna under VM i handboll, vilket vi
sjalvfallet anvander oss av i marknadsforingen.

Arbetet med VM i handboll hade pabdrjats av delar inom den organisation som blev
Destination Jonkoping. DJ genomforde sedan arrangemanget med olika lokala
samarbetspartners.

Inom idrottsomradet har vi inga stora arligen aterkommande evenemang. Daremot arbetar
bl.a. med stadsfester och en stor arlig gala tillsammans med naringslivet. Vi samarbetar
ocksa med vart massbolag Elmia kring olika event.

Cirka 25 personer.

Cirka 25 miljoner kronor.

Nagra exempel: Vi har startat en convention bureau som ska locka hit fler kongresser och
konferenser. Vi ska ta fram ett nytt program for besoksnaringen vilket ocksa innefattar en
strategi for kultur och idrottsevenemang. Vi kommer aktivt att arbeta for att fa nya

evenemang till kommunen.

Destination Kalmar AB (Ake Andersson, VD)

1)

Destination Kalmar AB ar Kalmars bolag for att utveckla, profilera och marknadsfora Kalmar
som besoksmal. Bolaget bildades hosten 1999 for att samordna marknadsféringen av Kalmar
som besoksmal och for att samla krafterna som arbetar for att Kalmar ska vara en attraktiv
stad. Besoknaringen ar en viktig naring for regionen och vi arbetar for att skapa manga bra
reseanledningar, helst sidana som skapar 6vernattningar. Att Kalmar har ett attraktivt
utbud &r ocksa viktigt for oss som bor har och for potentiella nya invanare.

Bolaget bildades hosten 1999 och varen 2000 tilltradde davarande vd:n. Bolaget ags till 100
% av Kalmar kommun och ingar i Kalmar Kommunbolag AB. 2007 gjordes en omorganisation;
Destination Kalmar AB gick samman med bolagen Kalmarturism AB och Kalmar Slott AB.
Utover destinationsmarknadsforing och utveckling av Kalmars evenemangsutbud driver
Destination Kalmar idag turistbyra- och gasthamnsverksamhet och i samverkan med Statens
fastighetsverk ansvarar vi for verksamheten pa Kalmar Slott.

Ett av Kalmars storsta evenemang ar ett idrottsevenemang: Kalmar Triathlon (halls i ar 5-6
augusti). Evenemanget genomférdes forsta gangen 1994 och har sedan dess haft en valdigt
positiv utveckling. Destination Kalmar stoder Kalmar Triathlon, som ar ett valdigt viktigt
evenemang for Kalmar, och ar i sommar med och lanserar tre nya idrottsevenemang, som
kan sagas vara spin-off-evenemang fran triathlontéavlingen. | samtliga tre tavlingar blir det
prissummor och vi har ocksa knutit ett antal idrottsstjarnor till tavlingarna.
Idrottsstjarnorna kommer att delta i loppen och kommer ocksa, i samarbete med
Smalandsidrotten, att halla seminarier for stadens idrottsféreningar. Kalmar Kanalsimning
(13 augusti) genomfordes for forsta gangen redan forra aret. Det ar en anrik tavling fran

1940-talet, som nu ateruppvacks. Loppet gar i kanalerna runt Kvarnholmen, 6n dar Kalmars
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stadskarna finns. | ar ges loppet pa 2 distanser och i motionsklassen kommer Lars Frolander,
Louise Karlsson, Anna-Karin Kammerling och Emma Igelstrom att delta.

Kalmarmilen (3 augusti) ar ett stadslopp med start och mal pa Larmtorget mitt inne i stan.
Har kommer bl.a. Mustafa "Musse” Mohamed att delta.

Kalmar Grand Prix (31 juli) ar ocksa ett stadslopp, men det vander sig enbart till eliten.
Aven hir sker start- och malgang pa Larmtorget. Thomas Léfkvist kommer att delta.

2012 blir Kalmar en av vardorterna for damfotbolls-EM. Fyra matcher kommer att spelas pa
Kalmars nya arena, Guldfageln Arena. Arenan ar hemmaplan for Kalmars rédvita stolthet,
Kalmar FF, som naturligtvis ocksa ar viktiga for Kalmar och i marknadsforingen av staden.

4) Idrottsevenemangen som namnts ovan ar vi med och startar upp. Kalmar Stadsfest (11-13
augusti) ar ett tredagarsevenemang, som vi genomfor sedan 2005. Musik pa Larmtorget har
lang tradition och genomfors sedan 2006 i Destination Kalmars regi. Varje tisdag och torsdag
under hogsommaren halls gratiskonserter pa Larmtorget mitt i Kalmar.

Destination Kalmar var ocksa en av de aktorer som arbetade for att Vicky von der Lancken,
Robert Gustafsson och Peter Dalle skulle valja Kalmar, nar de letade efter en plats for sin
nya sommarteater. Krusenstiernska teatern startade 2008 och har sedan dess blivit en av
landets populdraste friluftsteatrar. Kalmar Batmassa ar ett nytt evenemang, som vi
initierat. Det genomfors for forsta gangen den 27-29 maj i ar, i Kalmar Gasthamn. Vi stravar
efter att pa olika satt lyfta fram Kalmars kustnara lage och batmaéssan ar ett exempel pa
det. Vi ar en av aktorerna bakom Lysande Kalmar, Kalmars ljusfestival, som genomfors varje
host.

5) De storsta evenemangen ar de som listas ovan. Vissa evenemang, Kalmar Stadsfest och
Musik pa Larmtorget, ar vi huvudansvariga for och projektleder. | andra evenemang ar vi
delaktiga, men inte projektledare (t.ex. Kalmar Batmassa). Det finns ocksa evenemang dar
vi gar in med stdd under uppstarten (t.ex. idrottsevenemangen samt en allsangsshow for
barn som halls pa Kalmar Slott). Vi arbetar ocksa aktivt for att fa hit attraktiva evenemang
med extern arrangor (t.ex. Krusenstiernska teatern). Det ar darfor viktigt att arbeta aktivt
med att utveckla stadens evenemangsarenor.

6) Vi ar 16 heltidsanstéllda, varav sex finns i den 6vergripande organisationen, sex pa Kalmar
Slott och fyra i besoksservice, som bl.a. driver Kalmar Turistbyra och Kalmar Gasthamn.

7) 26 miljoner kronor.

8) Vi arbetar redan idag aktivt med att engagera naringslivet. ldag har Destination Kalmar 61
partners - foretag i olika branscher, som vill vara med och bidra till stadens utveckling.
Naringslivets bidrag ar en forutsattning for att vi ska kunna genomfora vara satsningar. Vi
kommer att arbeta for att knyta annu fler partners till oss och for att oka samordningen i

staden. Samordning &r en avgorande faktor for att lyckas i den allt hardare konkurrensen.
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Destinationssamverkan Malmo (Johan Hermansson, evenemangschef Malmo
stad)

1) Malmo ar en expansiv destination. Nya motes- och evenemangsplatser skapas och utvecklas.
For att ytterligare starka inforsaljningen av Malmos evenemangs- och motesmojligheter
bildades 2008 Destinationssamverkan Malmo.

2) Vi arbetar aktivt for att attrahera fler moten och evenemang till Malmo. Detta arbete sker i
olika samverkansformer. Saval i samverkan pa destinationen som inom Malmé stads
organisation. En samverkansform ar t.ex. Destinationssamverkan Malmo, en intresseforening
och ett Destinationsbolaget som bildades 2008. Agare ar besoksniringen och Malmé stad
gemensamt.

3) Malmé ar en stad med stark idrottsanknytning. Genom stora idrottsevenemang far vi unika
mojligheter att marknadsféra destinationen Malmé langt utanfor landets granser. Senaste
exemplet ar VM i Handboll som till stor del holls i Malmo.

4) Sedan tillkomsten av vara nya arenor, Malmé Arena och Swedbank Stadion har vi fatt en rad
nya evenemang som tidigare inte varit aktuella for Malmo. UEFA U21-EM, Innebandy-SM,
Handbolls-VM samt en rad olika konserter ar nagra exempel pa lyckade varvningar. Aven
antalet moten och varvade kongresser har okat markant sedan bildandet av
Destinationssamverkan Malmo AB.

5) Det storsta evenemanget 2011 &r VM i Handboll. Merparten av matcherna gick i Malmo, pa
nybyggda Malmo Arena. VM i Handboll ar evenemang som aven haft ett starkt regionalt
engagemang och samverkan.

6) Vi har flera olika samverkansformer. Samverkan gallande idrottsevenemang sker i forsta
hand mellan idrotten/arenorna/Malmo stad. Destinationssamverkan Malmo AB arbetar
framst med varvning av kongresser till Malmo. En samverkan som sker nara Malmo
stad/Malmo Turism. Totalt arbetar fyra personer for att under varumarket Malmo
Convention Bureau varva fler kongresser till Malmo

7) -

8) Vi ser positivt pa alla vara samverkansprojekt. Manga vill vara med och bidra till att Malmo

vaxer som motes- och evenemangsdestination och detta borgar for fortsatta framgangar.

Destination Sigtuna (Camilla Zedendahl, VD)

1) Utveckla destinationen i samarbete mellan kommun och naringsliv for att attrahera
besokare, boende och etableringar. Tillsammans starka destinationens attraktionskraft.
Sigtuna har inget eget eventbolag, utan ett destinationsutvecklingsbolag.

2) 1992, 77 % naringliv och 23 % Sigtuna kommun.

3) Vi har haft formanen att sta vard for Scandinavian Masters vid tva tillfallen (120 000

personer under 4 dagar), 10-mila, O-Ringen m.m. | dessa sammanhang har
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destinationsbolaget varit mycket aktivt for att i samarbete med kommun och naringsliv
marknadsfora destinationen i relation till de manga besokarna.

Se ovan - men inte bolaget sjalvt, utan i samarbete med lokala organisationer och
foreningar.

Vi har inget arligt aterkommande arrangemang - i ar arbetar vi intensivt med TAllberg
FOrum, ett méte som samlar 700 personer fran varldens alla horn for att diskutera de stora
framtidsfragorna.

7 anstallda.

6 miljoner kronor.

Det ar ett destinationsutvecklingsbolag. Vi har fatt ett breddat uppdrag att inte bara arbeta
med besoksnaring, utan dven att attrahera boende. | relation till bada dessa grupper ar
evenemang oerhort viktiga for att starka platsens identitet och attraktionskraft - om man

jobbar pa ratt satt med evenemang.

Destination Skelleftea (Anders Hellgren, VD)

1)

2)

8)

Syftet med att bilda destinationsbolag ar att genom okad attraktionskraft locka fler
besokare till destinationen.

Destinationsbolaget bildades 1 apr 2008 och ags till 85% av ca. 160 medlemsforetag.
Resterande 15% &gs av Skelleftea Kommun.

Precis som i fallet med ovriga typer av event supportar vi arrangorer aven av sportevent.
Skelleftea kommun stottar ocksa det arbete som drivs av Vasterbottens Idrottsforbund for
att lyfta idrotten som tillvaxtfaktor.

Bolaget ar inte arrangor av event. Daremot jobbar vi med support till de kommersiella
aktorer och andra organisationer som arrangerar event/jobbar med att dra evenemang till
destinationen. Skelleftea kommuns Tillvaxtkontor kommer att dra igang ett arbete med en
ny evenemangsstrategi inom kort.

Se fraga 4.

Turistbyran sysselsatter 4 personer, Uppdraget attraktiv handel 1 person, Skelleftea
Convention Bureau 2 personer, Destinationsutveckling 1 person, Administration och
projektekonomi 1 person.

Cirka 9 miljoner kronor.

En revidering av destinationens strategi drar igang inom en manad.

Destination Uddevalla (Nils Carlsson, ordforande)

1)

Syftet med Destination Uddevalla ar att utveckla event och stimulera till nya event.
Dessutom arbetar vi ocksa med att sélja in Uddevalla som en
affarsmotesstad/konferensstad under epitetet ”Maritima Moten”. Vi jobbar ocksa med
synpunkter pa olika investeringar/behov av investeringar inom infrastruktur. Och det fjarde

benet ar Vardskap, det vill saga att gora uddevallaborna till goda vardar/ambassadorer.
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2) Destination Uddevalla bildades 4 maj 2010 och ar en ideell férening, dar saval Uddevalla
kommun som naringslivet ar medlemmar.

3) Idrotten &r prioriterad malgrupp i vart destinationsutvecklingsarbete och vi arbetar mycket
nara tillsammans med foreningslivet.

4) Inom idrotten finns redan etablerade event, VM i motocross, stora ungdomsturneringar i
fotboll och handboll, Oddebollen respektive Juni-Cupen. Vi jobbar mycket intensivt med att
utveckla namnda event. Under var korta tid har vi engagerat oss i NM i terranglopning,
Gotalandsmasterskap for ungdomar i friidrott samt ett traningslager for
damhandbollslandslaget. Dessutom arbetar vi med att fa en landskamp i damhandboll.

5) Inom idrott ar namnda VM-crossen och ungdomsturneringarna i handboll och fotboll de
storsta eventen. Vart mal ar att for varje event gora en ”affarsplan” dar tydliga mal
upprattas samt under eventet gora ekonomiska undersokningar. Efter ett event gors en
ordentlig utvardering. Ovriga event vi arbetar med ar bland annat: Fjordfestival som ar en
stor familjefestival, GT-karnevalen, Passionsspelet, Diggiloo.

6) Organisationen har en heltidsanstalld eventutvecklare samt en arbetande ordforande.
Dessutom arbetar vi genom de resurser som finns i respektive event. Aven ledaméterna i
styrelsen utfor aktivt arbete.

7) Da 2010 var ett uppstartningsar var omsattningen blygsam, cirka 1,5 miljoner kronor. Under
2011 kommer omsattningen att uppga till 4-5 miljoner kronor.

8) Vara ett kitt mellan kommunen och naringslivet i utveckling av event, affarsmoten,

infrastruktur, vardskap.

Destination Uppsala AB (Magnus Lohe, marknadschef)

1) Syftet med, och uppdraget till, Destination Uppsala AB ar att positionera Uppsala som en
attraktiv destination och att samla stadens marknadsforing, samt utveckla den som en
destination for boende, besok och foretag.

2) Bolaget bildades i sin nya form 2010-04-29 och ags till 51% av Uppsala kommun och i 6vrigt
av Uppsalas bada universitet, handelsakammaren, Féretagarna, handelsféreningen, hotellen
mfl.

3) Idrotten ar en viktig del i att marknadsfora staden och en central del i att skapa den
attraktiva destinationen. Bolaget bedriver darfor dels Elitidrottstaden Uppsala pa uppdrag
av Uppsala kommun - ett projekt i samarbete med stadens 10 elitklubbar, Upplands
idrottsforbund, kommunen, NCC samt Upsala Nya Tidning for att starka elitidrotten i
Uppsala som synliggor Uppsala, dels Tavlingsstaden Uppsala - ett projekt i samarbete med
stadens storsta arena Fyrishov AB samt lokala foreningar och forbunden som syftar till att
attrahera storre tavlingar och evenemang samt utveckla de befintliga.

4) Bland annat VM Isracing 2012 samt atskilliga kulturevents. Arbetet i det nya bolaget har
dock endast bedrivits sedan sommaren 2010.

5) SMi Bandy, Isracing, Swedish Beach Tour (beachvolley), Scandinavian Race (cykel),
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Storvretacupen (innebandy) mfl sker i samarbete med lokal forening, nationellt forbund
samt nationellt och lokalt naringsliv. Syfte ar att alltid skapa stora spannande event med
lyskraft och l6nsamhet.

Organisationen omfattar i dagslaget ett 20-tal heltidsanstallda och under 2011 sker ett
arbete med att ta fram forandrade arbetsformer.

Bolaget omsatte 2010 knappt 18 miljoner kronor, dock omfattar detta inte den
sammanslagning som agde rum under 2010. 2011 kommer att se annorlunda ut.

| nara dialog med vara samarbetspartners och agare ska verksamheten utvecklas mot en
tydlig fokus pa paketering, marknadsforing och forsaljning av evenemang och upplevelser:

Det galler privat- och affarsturism och inom idrott, kultur och "city tourism”.

Goteborg & Co (Stefan Gadd, presschef)

1)

Goteborg & Co:s verksamhet syftar till att marknadsfora och utveckla Goteborg som
evenemangsstad och destination, framforallt genom turism som skapar ett bredare utbud av
kultur, ndjes- och idrottsarrangemang, restauranger, utflyktsmal, affarer mm. Malet ar att
vara en attraktiv destination for moten, kongresser och idrottsevent.

Bildades 1991. Ags gemensamt av kommunen (50%), Goteborgsregionen och naringslivet.

Vi har en del aterkommande idrottsvent som Gothia och Partille Cup. Idrottseventen ar
viktiga for oss och vi jobbar standigt med att utveckla de existerande och utveckla nya
evenemangskoncept. Vi har alltid en strategi.

VM 1995 och EM 2006 i friidrott, EM i konstakning, EM 1992 i fotboll - en lang rad av olika
event.

Gothia och Partille Cup har en egen organisation som vi stottar med en viss marknadsforing.
STCC har i nu haft har sen ett par ar tillbaka och vi arbetar for att ta hit nya event. Inomhus
EM i friidrott 2013 ar ett kommande event och vi vill aven fa hit Ryttar-VM 2018 som ar ett
megaevenemang. Vi tittar daven pa nya attraktionssporter som wakeboard mm.

Cirka 116 personer men langt ifran alla jobbar med detta.

216 miljoner kronor.

Det far vi se. Det pagar standigt férandringar i omvarlden och vi kdanner av att konkurrensen
om att ta hit ett EM eller VM har okat. Det hander valdigt mycket, bland annat byggs det
hela tiden nya och finare arenor. ldag kostar det mycket att bara soka ett evenemang. Vi

har dock en grupp som tittar over vilkens strategi vi ska ha framover.

Halmstad & Co (Christian Johannesson, chef kommunikation)

1)

Bolaget har till uppgift att aktivt verka for utvecklingen av Halmstad som besoks-, motes-,
evenemangsstad. Malet ar att vara en attraktiv destinationaret runt. Ett starkt varumarke
har blivit allt viktigare for att attrahera besokare, investerare och nya invanare. Enligt
Reputation Institute ar Sverige det land i varlden som har det starkaste varumarket.

Halmstad ar en del av detta och i samverkan med oOvriga i regionen har vi stora
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2)

3)

4)

3)

forutsattningar att utveckla var besoksnaring och 6ka tillvaxten. En normalturist spenderar
800 kr per dag, affarsresenaren ar ”vard” 3500 kr per dag. Enligt senaste matningarna fran
SCB okar fritidsresenarernas konsumtion medan affarsresenarernas minskar. Affarsresandet
pagar under stora delar av aret vilket gor det till ett viktig utvecklingsomrade for Halmstad
for att oka tillvaxten.

e Agardirektivet sager: Halmstad & Co skall arbeta for att utveckla Halmstad som
destination och starka Halmstad kommuns varumarke och attraktionskraft for att ge
en okad tillvaxt i kommunen genom:

¢ Framja tillkomsten samt stodja och koordinera genomforandet av storre evenemang

e Arrangera evenemang som profilerar Halmstad

e Svara for kommunens turistverksamhet

e Fungera som konferens- och kongressbyra

e Svara for verksamheten vid Halmstad teater

e Svara for biljettforsaljningen av evenemang

e | samverkan med ovriga intressenter (kopman, fastighetsagare, naringsidkare och

kommunen) aktivt verka for och delta i centrums utveckling

Halmstad& Co ar ett heldgt kommunalt bolag med Halmstad Radhus AB som moderbolag.
Bolaget bildades i samband med 700 arsfirandet 2007 och gick sedan vidare till att bli
Halmstad&Co med syftet namnts ovanfor. Sedan starten har bolaget utvecklats fran att
arbeta med evenemang till att inforliva, Halmstads teater, biljettforsaljning och
turistservice.

Idrott &ar ett av vara fokusomrade, vi tog fram en broschyr tidigare i varas i form av ett
magasin. | detta magasin lyfts idrotten i Halmstad. SM-veckan kommer ta plats i Halmstad
sommaren 2011. UEFA U21-EM 2009 utspelades i Halmstad. Vi har O-ringen 2012, DAM EM
2013. Idrottsevenemang i Halmstad ar valdigt betydelsefullt for att satta Halmstad pa
kartan bade i Sverige och internationellt. Det ar framforallt det goda vardskapet

Bara i sommar har vi manga stora evenemang som SM-veckan, allsvensk fotboll, Davis Cup,
International European Amateur Championship i golf, Halmstad Sports Car Event med mera.
The tall ships races ar Hallands och Halmstads storsta evenemang nagonsin. TSR har en

sarskild projektorganisation med 8 anstallda. Besok garna www.tallshipsraceshalmstad.se

Vi ar totalt ungefar 25 heltidsanstallda, sexton tillsvidareanstallda och sju visstidsanstallda.
Vi har fyra affarsomraden men aven stodfunktioner dar marknad och
kommunikationsavdelning ingar. Turistservice - Arbetar med Information, Paketering,
Forsaljning och Destinationsutveckling. Vi behover lagga mer resurser pa
destinationsutvecklingen och relationen till besoksnaringen for att skapa attraktiva paket
och arrangemang som vara gaster efterfragar. | Turistservice ingar aven turistbyran och
biljettforsaljning. Vi kommer att starka upp turistbyran med en tidsbegréansad resurs for att

utveckla denna affar.
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Evenemang och Moten - Arbetet fortsatter med att utveckla och marknadsfora Halmstad
som evenemangs- och motesdestination och att locka fler konferenser, kongresser, massor
och evenemang till Halmstad. | detta affarsomrade ingar ocksa de projekt som vi &r
inblandade i. Exempelvis The Tall Ships Races, SM-Veckan, O-ringen med flera. Uppsokande
verksamhet med aktiv forsaljning kommer att bli en del av arbetsuppgifterna bade for
personalen inom evenemang och méten, men dven pa andra affarsomraden (turistservice,
teatern m flera). Ett storre fokus skall laggas pa intdkter fran exempelvis partners,
sponsorer och utstallare.
Halmstads Teater - Verksamheten beraknas komma igang april 2011 efter ett drygt ar av
renovering av scentekniken. For att behalla konkurrenskraften kravs ocksa en uppfraschning
av konferenslokaler, teknik, foajé med mera. En 6versyn av vara uthyrningspriser kommer
att ske infor 2011.
Halmstad Arenor - HCAB har ansvar att marknadsféra Halmstads arenor. Under aret har vi
ocksa startat upp marknadsforing, forsaljning och bokning av Halmstad Arena. Detta ar i
samarbete med T&F. Ett uppfoljningsmote planeras i januari efter att hosten varit
testperiod. Da skall vi lagga fast strategin for fortsattningen. En viktig faktor ar
ansvarsfordelning, granssnittet mellan kund - T & F och HCAB, med mera.
Stodfunktioner - Kommunikation innehallande marknadsforing och PR skall prioriteras.
Foretagssamverkan maste aterupptas genom bl.a. evenemangsradet, HNAB med flera.
Samordningen och saljarbetet med Halmstad Arena pabérjades under hésten 2010 och
kommer att utvarderas varen 2011. Ekonomi- och personaltjanster kops idag av
Stadskontoret.

7) 31 miljoner kronor

8) For att bedriva en lyckosam utveckling av destinationen kravs langsiktiga ekonomiska
satsningar, god omvarldskannedom, samverkan och delaktighet. For Halmstads del galler
ocksa att dven fortsattningsvis satsa pa destinationsutveckling, att finnas med pa den

internationella marknaden samt att satsa pa strategiska evenemang av storre karaktar.

Kiruna Lappland (Erica Mattsson, VD samt festivalgeneral Kirunafestivalen)

1) Kiruna Lappland ekonomisk forening ar en paraplyorganisation for besoksnaringen i Kiruna. |
Kiruna Lappland har vi tre ben, marknad, turistbyra och event.

2) Destinationbolaget ar en ekonomisk forening och ags saledes av sina medlemmar. Vi har
cirka 130 medlemmar varav Kiruna kommun ar en och vi kan saga att vi har deras uppdrag
att foretrada turismen. Destinationsbolaget bildades 1993 och driver aven Kirunafestivalen
och Snofestivalen.

3) -

4) Vi arbetar inte med att fa hit event, vi driver sjalva de tva ovan. Daremot genom var
verksamhet marknad ar vi delaktiga i marknadsforing mot MICE-segmentet och darigenom

kan det komma events, men dar ar det vara medlemmar som far den affaren.
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Snofestivalen - gratisfestival under sista helgen i januari, program for Kirunabor och
turister. Kirunafestivalen, musikfestival/stadsfestival.

En VD, en marknadsansvarig, en ekonom, en turistbyrachef samt informatorer ar
fastanstallda. Sasongspersonal pa TB vid behov. Projektledare for festivalerna.
Cirka 16 miljoner kronor for hela den ekonomiska foreningen.

Vi utvecklar oss inte mot event, vi ar ett destinationbolag som framst jobbar med

destinationsutveckling

KFV Marknadsforing AB (Mattias Thim, VD)

1.

Att med kommunens och naringslivets resurser, personella och ekonomiska, kunna
genomfora fler och storre event som kan vara till gagn for bade naringslivet, kommunen, de
boende och ortens totala marknadsforing.

Bolaget bildades i mars 2008 och ags till 30 % av Katrineholms kommun och 70 % av ett brett
representerat naringsliv fran bade handel, industri, besoksnaring och tjansteforetag.

| Katrineholm finns ett valutvecklat och unikt sportcentrum som lockar stora delar av
Sveriges idrottsliv till orten. Kommunen ligger i framkant gallande energieffektiva satsningar
pa bade konstgrasplaner och en ishall dar spillvarmen tas tillvara till sagda gréas. Flera stora
cupper arrangeras i staden, nagot som ger resultat for bade besoksnaring och handel.

Har arrangeras raddningstjanstens konferens Skadeplats, en storre konferens for alla de
inom raddningstjansten som arbetar pa och runt en skadeplats nar en olycka intraffat.
Sommar konserten Diggeloo, arrangeras for forsta gangen i Katrineholm sommaren 2011 vid
Stora Djulo.

Konferenser av storre karaktar ar var huvudsak samt lokala events for att generera okad
handel i stan, Nationaldagsfirande etc. Projekten utvecklas och leds av oss och vi har en
organisation med projektledare, ad/copy, fotografer etc. Allt for att hantera event och
projekt fran "ax till fardig limpa".

Tva heltidsanstallda, en halvtid och inhyrda konsult tjanster efter projektens behov.
Sommartid bemannas turistbyran av tva personer som ar timanstallda.

3,2 miljoner kronor.

Vi har som ambition att vaxa ytterligare och ta oss an flera och storre uppdrag.

Luled Expo (Margit Eklund, VD)

1)

Att bidra till att besoksnaringen utvecklas positivt samt att skapa arrangemang som okar
attraktionskraften.

Bolaget bildades 1985 och har under aren utvecklats till ett eventbolag dar kommunen dger
100%.

Genom att kopa in sig i deras marknadsforing, Lulea Hockey, Lulea Basket m.fl

Nagra exempel: Melodifestivalen, Basket-EM, Idol, Lulea Midnight Swim, Lulea Kalaset m.fl,

uppdrag och internt producerade
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5) Luleakalaset

6) 8 heltid, 2 projektledare och 4 saljare ekonomi och administration.
7) 17 miljoner kronor.

8) Positivt

Pitea presenterar (Helene Backlund Rockner, styrelseledamot i Pitea

presenterar och avdelningschef pa Pited kommuns tillvaxtavdelning).

1) Vi har inget eventbolag utan en aktiv tillvaxtavdelning inom Pited kommun som har ett
varumarkesuppdrag. Det finns ocksa en naringslivsstyrd ekonomisk forening -Pitea
presenterar som arbetar med att marknadsfora och salja Pitea, sa bilden ar lite komplex.
Borjan till destinationsbolaget var en centrumorganisation som skulle arbeta med samverkan
i stadskarna mellan butiksagare, fastighetsagare och kommunen. Denna ekonomiska
forening bildades 2002.

2) Vill podngtera att detta inte ar ett eventbolag. Ar 2005 gjordes en breddning av den
ekonomiska foreningen och aven turism/arrangemang kom in i foreningen. Kommunen har
gatt in med medel i organisationen och har dven en styrelsepost. Medlemmarna, som idag
uppgar till ca 120 st betalar en medlemsavgift utifran omsattning och antal anstallda.

3) Idrotten anvands flitigt i var marknadsforing. Kommunens tillvaxtavdelning nyttjar bl a vart
allsvenska fotbollslag i marknadsforingen av Pitea. Vid bortamatchen i Goteborg, var Pitea
matchvard - finns en del media om detta, leta pa Pitea bjod pa allt i Goteborg sa ser du
reportage om detta. Vi har ocksa varit aktiva med att synliggora Pitea under skid-SM i
langdakning. Vi har en sponsringspolicy som reglerar hur/nar vi skall ga in i idrottsliga
sammanhang.

4) Pitea presenterar ar inget renodlat eventbolag utan har som syfte att samordna
marknadsforingsinsatser, som manga olika aktérer genomfor, for att na fler besokare till
Pitea.

5) | Pitea arrangeras manga stora events, daribland Pitea summergames, fotbollsturnering med
over 700 lag, en sarskild organisation skoter detta. Sommartid arrangeras en stor
gatufestival, Pited dansar och ler som drivs av ett bolag. Pited havsbad &r ocksa en stor
arrangor med bland annat ett stort beachparty med artister. Kommunen och Pitea
presenterar gar in och understodjer dessa arrangorer med marknadsféringsmedel m m.

6) Just nu pagar ett stort strategiarbete for att komma fram till en langsiktigt grundbemanning
av organisationen. Destinationsarbetet har bedrivits i projektform de senaste aren férutom
den del som kommunens turistbyra star for.

7) Pitea presenterar ekonomisk forening har haft en budget i destinationsprojektet pa cirka 3
miljoner kronor per ar de senaste aren.

8) Det vi arbetar for nu ar att skapa en langsiktig stabil grundorganisation, som har en stabil
langsiktigt finansiering. Verksamheten kan starkas med diverse utvecklingsprojekt kopplade

till organisationen.
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Stockholms Visitors Board (Mattias Rindberg, Director Events)

1)

8)

Syftet ar att varva fler evenemang genom att bearbeta arrangérer. Vart arbete ingar att
varva saval nationella som internationella evenemang inom sport, néje, kultur och massor
samt att aktivt arbeta med att utveckla de befintliga evenemangen som arrangeras i
Stockholm.

Hela Stockholm Visitors Board ar helagt dotterbolag till Stockholm Stadshus AB. Stockholm
Event Network ar ett natverk med olika samarbetspartners

Idrott ar en av de omraden vi inriktar oss pa. Idrott, kultur, néjen, massor ar de fyra
inriktningar.

Arligen dterkommande evenemang: DN Galan, Elitloppet, XL-Galan, If Stockholm Open
Lidingoloppet, LG HockeyGames, Midnattsloppet, Nordea Scandinavian Masters, Stockholm
International Horse Show, Stockholm Marathon, World Cup Simning, Tjejmilen mfl.
Genomforda evenemang: 2009 Volvo Ocean Race, 2006 VM i Innebandy, 2006 VM i Bandy,
2004 World Cup of Hockey, 2002 EM i Handboll, 1995 VM i Ishockey mfl

Kommande evenemang: 2013 VM i Ishockey, 2013 Finnkampen, 2013 UEFA Women s EURO,
2012 VM i Ishockey, 2012 Arena Stockholm 1912-2012 och 2011 Swedish Open Championship
mfl

Tre personer. Vi arbetar med tva inriktningar, en lotsfunktion och projektet

Stockholm Event Network. Lotsfunktionens (en heltid) huvuduppgift ar att underlatta for
arrangorer att genomfora evenemang i Stockholm genom ett nara samarbete med berorda
myndigheter, markagare, kommunala bolag och forvaltningar. Stockholm Event Network ar
ett projekt som drivs av Stockholm Visitors Board (en heltid)och ar ett partnerskap mellan
offentlig verksamhet och naringsliv. Projektet syftar till att varva framst internationella
evenemang inom idrott, noje, kultur och massor till Stockholm i ett tydligt
lonsamhetsstravande samarbete med projektets samarbetspartners.
Ekonomisktmarknadsforingsbidrag pa 5 miljoner kronor. Genererar turismomsattning pa 5
miljarder till Stockholm.

Se ovan.

Turistcentrum i Skovde (Per Ekberg, VD)

1)

Utveckla destinationen sasom besoksmal. Samordna befintliga insatser och genom
samverkan inom nya insatsomraden skapa effekter inom de fyra verksamhetsomraden
moten, handel, evenemang och turism.

Formellt overtog Skovde kommun 100 % av agandet i det gamla turistbolaget i juni 2010 och
gav bolaget ett nytt uppdrag. | praktiken verksamhetsstart med rekryterad Vd for det nya
uppdraget 110201.

Upprattad plan finns ej. | kommunens varumarkesanalys far handbollen och idrotten en

framtradande roll.
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4) Inga matbara resultat annu

5) Bolaget har historiskt (21 ar) en egen ”stadsfest” som man jobbar med, Matfestivalen.
Skovde Dansfestival.

6) Inom befintlig turistorganisation/turistbyran pa 5 anstallda varav 3 heltid.

7) 2740 000 kronor

8) Samordna och skapa samverkan inom utbud och rekrytering av evenemang. Stimulera att

genomforandeorganisationer byggs upp/aktiveras.

Upplev Norrkoping AB (Stefan Papangelis, VD)

1) Bolaget ska bidra till positiv utveckling inom besoksnaringen och darmed oka antal
arbetstillfallen i kommunen. Bolaget ska aven bidra till att gora Norrkoping till en av
Sveriges ledande kommuner vad galler konserter, konferenser, kongresser, massor, teater,
idrotts- och andra evenemang samt en attraktiv ort for turism.

2) Davarande Destination Norrkoping (idag Upplev Norrkdping) bildades 1986 och ags till 100
procent av Norrkoping kommun.

3) Rent annonseringsmassigt fran bolaget valdigt lite, dock marknadsfors givetvis stora
idrottsevenemang och matcher och da framforallt fotboll och basket (IFK Norrkdping och
Dolphins).

4) Alla typer inom idrott, noje och TV. Exempelvis Handbolls-VM, Melodifestivalen,
Dansbandskampen, Dam-EM i fotboll 2013 samt en mangd olika SM-tavlingar i idrott. Inom
musik ar det arenakonserter och utomhuskonserter.

5) Som bolag har vi av dgaren i uppdrag att arrangera bl.a. stadsfest och ytterligare tva stora
evenemang for norrkdpingsborna. Dvs dessa ligger arligen. Utdver detta sa genomfor vi en
rad externa evenemang sa som ovan beskrivna. Arbetssattet sker genom
evenemangsavdelningen samt marknadsavdelningen.

6) 14 tillsvidareanstallda inklusive drift av turistbyran. Bolagets affarsomraden ar turism,
marknad och evenemang samt ledning/ekonomi.

7) Drygt 20 miljoner kronor

8) Vi aringet “eventbolag” vi ar kommunens destinationsbolag. Fokus ligger pa att destinations

och produktutveckling och att ”salja” Norrkoping.

Varberg Event (Jochum Bernéus, VD)

1) Andamalet med bolagets verksamhet ar att medverka i kommunens, medborgarnas och
naringslivets utveckling i Varberg genom att saluféra Varbergs kommun sasom evenemangs
och massort och darvid tillhandahalla lokaler och koncept samt i egenskap av arrangor,
genomfora for kommunen, medborgarna och naringslivet attraktiva arrangemang. Bolagets
verksamhet skall bedrivas pa affarsmassiga grunder inom ramen fér av kommunen givna
styrdokument och gallande forfattningar.

2) 2003 och agare ar Varbergs Stadshus AB.
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3) Det mesta sker genom Warbergs innebandyklubb. Destinationsmarknadsforingen sker i ovrigt
till storsta delen av Marknad Varberg.

4) Konserter, Teateruppsattningar, SM-Badminton tre ar i rad, VM-Lindy hop, Europacup i
Innebandy, BodyBuilding, stora foretagsfester upp till 1200 gaster. Massor med upp emot
6000 besokare och kongresser med upp till 1200 deltagare.

5) Kongresser med cirka 1200 deltagare: Vi tar hand om det praktiska kring konfererandet,
lunch, middag etc. medan Marknad Varberg tar hand om deltagarbokning, hotell etc.
Foretagsfester med upp till 1200 gaster, Vi smyckar lokalen, bygger scen, lagar och serverar
maten och i vissa fall ordnar underhallning.
| vissa fall har vi méssor i egen regi i samarbete med annan organisation da vi saljer
monterplatser till utstallare, bygger massan och genomfor massan fullt ut. | andra fall hyr vi
ut till massarrangor och iordningstaller lokalen for andamalet.

Idrott: Varbergs IC spelar samtliga sina hemmamatcher i var hall med c:a 1 700 askadare i
snitt. Vi hyr ut och iordningstaller lokal ( dels spelplaner, dels overnattningsutrymmen) till
Warberg IC, som genomfor Varbergsspelen (som i sig drar c:a 5 000 deltagare till
Varberg).Warberg IC anvander da sa gott som samtliga idrottshallar i Varberg. Till det skall
laggas Warberg IC Innebandyskola, som drar i storleksordningen 1 000 deltagare under fyra
veckor i juli, till vilket vi hyr ut planer.

6) VD - Heltid, Bokningsansvarig/Projektledare - Heltid, Receptionist - Halvtid,
Stad/Receptionist - 75%, Eventtekniker/Vaktmastare - Heltid, Vaktmastare - 62%. | ovrigt
koper vi in personal vid behov.

7) 9,36 miljoner kronor

8) Vi forvantar oss att bolaget skall 6ka omsattningen med 1-2 miljoner kronor per ar genom
fler stoérre konferenser, foretagsfester och nationella idrottsevenemang. Var férhoppning ar

ocksa att vi skall fa till oss fler stora konserter.

Visit Karlstad AB (Mattias Nord, VD/CEO)

1) Att starka Karlstads position som besoksstad, och pa sikt na malet om att vara Sveriges 4
storsta evenemangsstad.

2) Bolaget bildades 2008, men har sin grund i en tidigare organisation med liknande uppdrag,
dock utan kommunalt dgande. Visit Karlstad AB &gs till 49% av Karlstad Kommun, och vart
uppdrag ar att utveckla och marknadsfora Karlstad vad galler moten, konferenser,
kongresser och liknande.

3) Karlstads tydligaste symbol inom idrotten, ar Farjestads BK dar omfattande samverkan
finns. Farjestad ager bl.a. Lofbergs Lila Arena som ar en av de viktigaste arenorna nar det
galler event. Farjestad ager aven Karlstad Event AB, som jobbar med liknande fragor som
Visit Karlstad AB, men framst riktat mot Event, massor och konserter.

4) De mest framtradande som Visit Karlstad lockat till Karlstad ar Moderaternas Sverigemote

2011 samt Miljopartiets partikongress 2011.
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Visit Karlstad har in nuldget inga egenproducerade events, utan fokuserar pa moten,
kongresser och foretagsarrangemang.

Visit Karlstad har dels en Convention Bureau med 3 heltidsanstallda, dels en PCO med 1
heltidsanstalld, men darutover skoter vi dessutom den operativa driften av Karlstad CCC
som ar stadens nya konsert- och kongresshus, och Visit Karlstad har som helhet 22 fast
anstallda, men anvander ca 50 helarstjanster i foretaget.

Knappt 7 miljoner, dar merparten var en pre-opening-budget for Karlstad CCC

Har bildat Convention Bureau och PCO under detta ar, samt 6ppnat Karlstad CCC i januari.
Fokus ligger nu pa att utveckla detta i en stabil takt, och etablera samtliga

verksamhetsgrenar.

Vastervik AB (Ewa Gronwall, informationschef pa Vasterviks Kommun samt

styrelseordforande i evenemangsutveckling i Vastervik AB)

1)

2)

Att starka och utveckla befintliga evenemang som ar bra for Vastervik. Skapa nya
evenemang som forlanger sasongen och/eller ger fler inflyttare/foretag.

Bolaget bildades 2009 och ags av Vasterviks Utvecklingscentrum (stor del naringsliv, liten
del kommun)

Inte s& mycket hittills men SM i Floorball i augusti &r ett evenemang som vi kommer att
utnyttja i det sammanhanget

Galet Gott, en mat- och dryckesmassa. | sommar Tore Holms Regatta.

Galet Gott och Skargardsfestivalen. Galet Gott anvands for att starka matnaringen i
kommunen och att skapa intresse for Vastervik som en bra kommun att bo, leva och verka i.
Skargardsfestivalen ar till for att ytterligare starka Vastervik som bat- och sommarstad. Vi
anvander evenemanget for turismen och for inflyttaktiviteter bl.a. Manga foreningar ar
inblandade och det skapar ocksa engagemang fran invanarna.

Ingen anstalld. Projektledare fér engagemangen kops in. Vi hade en anstalld under 1,5 ar.
Bolaget styrs helt av styrelsen. Ny styrelse tillsatts den 1 september (nar jag som ordforande
slutar pga av nytt jobb) och da kan mdjligen organisationen komma att se annorlunda ut. En
evenemangssamordnare/utvecklare som anstalld ar 6nskemalet.

1 miljon kronor.

Vi har efter tre ar fatt bolaget att ga med viss vinst (228 000 kr). Bolaget har haft viss
finansiering for projektledare/samordnare under tre ar. Tanken &r nu att bolaget ska kunna
leva vidare utan extern finansiering. Skargardsfestivalen gar att utveckla ytterligare och ge

mer intakter.

Vasteras & Co (Jan Johansson, marknadsforingschef)

1)

Forsta delen i Vasteras & Co:s affarsidé ar att stimulera tillvaxt i den lokala turistnaringen
genom att genomfora ett lokalt utvecklingsprogram for Det goda vardskapet som omfattar

alla manniskor i Vasteras som moter besokare. Var vision ar att ”Alla vill alska Vasteras!”
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For att manga ska besoka Vasteras kravs aven stora arligen aterkommande méten och
evenemang som ar attraktiva for en bred publik. Andra delen i Vasteras & Co:s affarsidé ar
darfor att stimulera tillvaxt i den lokala turistnaringen genom att tillsammans med
naringsliv och foreningsliv attrahera stora méten och evenemang till Vasteras.

2) Vasteras & Co bildades 2004-01-01 och ar huvudsakligen ett kommunalt bolag. | styrelsen
finns foljande personer och foretag representerade:

Ulla Persson, styrelseordforande (s), Elisabeth Unell (m), Christian Brobeck, VD for
Aroseken, Ingegerd Palmér, rektor for Malardalen University, Sten Jakobsson, VD for ABB,
Klas Wahlberg, VD for Bombardier Transportation, Anki Bengtson, VD for Aros Congress
Center och Monica Ericsson, Stadsdirektor.

3) Idrotten ar ett mycket viktigt inslag i destinationen Vasteras dar vi kan rakna in
idrottsevenemang som Isracing, Irsta Blixten (Handboll), Annika Sorenstam Scandinavian TPC
2008, Aros Cupen (Fotboll), Malarenergi cupen (Innebandy) samt flera SM i olika sporter som
kan variera fran ar till ar, bland annat kommer VM i l6pande viltmal 50 m att arrangeras i
Vasteras 2012.

4) Melodifestivalen, VM i Bandy, Annika Sorenstam Scandinavian TPC, Midnattsolsrally m fl.

5) Vasteras Cityfestival, Power Big Meet - arbetet sker strukturerat efter var
kommunikationsplan.

6) Vasteras & Co ingar i Etablering Vasteras AB och har totalt elva anstéllda pa huvudsakligen
heltid.

7) Totalt var Vasteras & Co omsattning 15,5 miljoner kronor. Dar ingar ocksa intakter och
kostnader for drift av Vasteras Turistbyra.

8) Enligt planeringen bygger utvecklingen pa en satsning pa saval konferenser, kongresser,
massor och evenemang - dartill kommer ocksa staden att utveckla de egna varumarkena
samt starta nya varumarken som befaster Vasteras konkurrensfordelar. Det planeras aven

for en Vasteras Convention Bureau pa sikt.

Orebrokompaniet AB (Bjorn Fransson, turistchef och tf verksamhetsledare for
Orebrokompaniet AB)

1) Att samla marknadsforingen av en plats i ett bolag. Ju fler parter som jobbar med
overgripande marknadsforing, desto storre blir risken for dubbelarbete och att bilden av
staden som sprids blir otydlig.

2) Orebrokompaniet AB bildades 2007. Ags av Orebro kommun (49 %) och naringslivet via
Orebro Promotion Ekonomisk forening (51 %). Ett agarskifte ar pa gang under 2011 dar fler
aktorer gar in i naringslivets andel.

3) Orebro kommun har marknadsféringsavtal med de klubbar som ligger i hogsta serien inom
sin idrott ( for narvarande 5 lag + 2 i nast hogsta serien). Detta for att de pa grund av
serielaget har ett mediaintresse och att de marknadsfor Orebro genom att matcher spelas

runt hela landet. Detta ar avtal for att stodja destinationsmarknadsforing av Orebro.
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4) Uppdraget for Orebros destinationsbolag har hittills inte varit att arbeta med events.

5) Aterkommande: O, Helga Natt, stor allsangskonsert som dven sands i TV4. Finansieras av
Orebro kommun och Orebrokompaniet tillsammans med naringslivet. Eventfragan ar aktuell
just nu och sannolikt kommer ett mer malmedvetet arbeta att skapa events att starta inom
kort.

6) 15 heltid plus ett antal timanstallda. Bolaget har tre ben:

a. Overgripande marknadsforing/PR

b. Turism

c. Méten (Orebro Convention Bureau)
7) Cirka 18 miljoner kronor.

8) Omradet 6vergripande marknadsféring/PR kommer att forstarkas.

Andra bolag och konstellationer (privata,

regionala, kommuner utan bolag mm)

AB Alingsas Radhus (Lars Eklund, VD)

1) AB Alingsas Radhus (ABAR) ar priméart ett moderbolag f6r agarstyrningen av kommunens olika
bolag och inte ett eventbolag. En mindre del av verksamheten bestar efter beslut av dgaren fran
och med 2010 av att ansvara for fortsatt utvecklingen av Alingsas Lighting Center (ALC). ALC
utvecklas inom fyra olika omraden: Education, Experience, Exhibition och Event. Det ar saledes en
relativt liten del av bolagets totala verksamhet som renodlat sysslar med Event. Det storsta eventet
ar Lights in Alingsas som i ar genomfors for 12:e aret och lockar cirka 80 000 besokare samt
studenter och work-shopledare fran hela ljusvarlden genom vart samarbete med PLDA (Proffecional
lighting designers assocation). Vart arbete inom ALC handlar om att utveckla kunskapen om ljus i
det offentliga rummet ur ett trygghets och jamstalldhetsperspektiv med beaktande av saval
ekonomiska, ekologiska och sociala aspekter pa ljus. For att genomfora Lights in Alingsas har vi
tecknat ett samarbetsavtal med VIA Sweden AB (agt av VIA Verlag i Tyskland). Var samarbetspartner
ordnar utstallningar och seminarier inom ljusomradet med bade lokalt, nationellt och internationellt
deltagande

| AB Alingsas Radhus ar endast en VD anstalld - 6vriga tjanster kops in eller har vi samarbetspartners

som skoter.
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AB Glasriket (Carolina Thaysen, VD)

1) Syftet med AB Glasriket, som ar ett destinationsbolag, ar att gemensamt kraftsamla kring
marknadsféring och forsaljning av besoksmalet Glasriket. Enskilt &r kommunerna for sma for
att genomfora detta.

2) Bolaget bildades ar 2000 och ags till 60 % av 14 glasbruk och till 40 % av kommunerna -
Emmaboda, Lessebo, Uppvidinge och Nybro kommun.

3) Nastan ingenting alls.

4) Vi ar ett renodlat destinationsbolag som inte arbetar med events i sarskilt stor utstrackning.
Det uppdraget ligger mer pa kommunerna och det privata naringslivet.

5) Storsta event ar Glaskonst som dger rum pa varen. Mer info finns pa webben
www.glasriket.se

6) Viar 3,5 anstallda

7) 7 miljoner kronor.

8) Det vi star infor ar att arbeta fram en destinationsstrategi for att gora Glasriket till en fullt

ut exportmogen destination till 2013.

Business Port Staffanstorp AB (Claes Nilsson, operativt ansvarig)

1) Syftet med bolaget ar framja utvecklingen av befintligt naringsliv och tillkomsten av ny
foretagsamhet i Staffanstorps kommun.

2) Bolaget startade sin operativa verksamhet i februari 2009 med foljande agare: Staffanstorps
kommun 49 %, Foretagsgruppen Staffanstorp, Foretagarna Staffanstorp och LRF vardera 17 %
av aktiekapitalet.

3) Inte pa nagot utpraglat satt enligt min mening. Det finns en stor simklubb - Triton - som
ofta forekommer i marknadsforingen, liksom fotbollsklubbarna Staffanstorp GIF och
Kyrkhedding, men da oftast inom ungdomsidrotten.

4) Under den korta tid bolaget verkat sa har endast lokala events genomforts.

5) Ett samarbete sker idag till viss del mellan kommunerna Lomma, Kavlinge, Staffanstorp,
bland annat inom LEADER Lundaland med event som Lundalands Filarmoniska Orkester.
Andra kommande avser cykelleder och besoksnaring kring dessa.

6) Bolaget har idag endast en anstalld.

7) Cirka 250 000 kronor plus lonekostnader

8) Vi kommer att ha ett utvarderingsmote den narmaste tiden, och i samband med detta dras

riktlinjer upp for fortsattningen.

Bastad Turism ek. forening (Karin Bengtsson, Vd/ Turistchef Bastad Turism)

1) Bastad Turism ek. férening bildades 1986 pa ett initiativ fran kommunen och davarande
Bastads Turistférening. Syftet med féreningen ar att genom samverkan skapa basta

forutsattningar bade for foretag inom besoksnaringen och for besokare pa Bjarehalvon.
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Bastad Turism har det 6vergripande ansvaret for planering, utvardering och utveckling av
besoksnaringen i hela Bastads Kommun.

1986. Foreningen har 240 medlemsforetag varav ett ar Bastad kommun. Féreningen dgs av
medlemmarna.

Tennisen ar central i Bastad och den anvands pa olika satt for att belysa och lyfta andra, for
destinationen, viktiga varden.

Musikevenemang, konst, mat, kultur, sport samt naringslivsevents.

Swedish Open, Hantverksmassan och Diggilookonserter. Samtliga ags och drivs av egna
bolag, Bastad turism stottar med service, marknadsforing, tillstand mm.

Ekonomisk férening. Tre heltisanstallda, en turistchef och tva turistinformatorer. Styrelsen
bestar av representanter fran naringslivet i kommunen samt politiker.

3,5 miljoner kronor.

Nara tillsammans med naringslivet och med stod av kommunen och regionala partners.

Dalslands Turist AB (Sofia Magnusson, kommuninformator pa kommunchefens

stab pa Bengtsfors kommun)

1)

7)
8)

Dalslands Turist AB bildades for att marknadsfora destinationen Dalsland. Kommunerna i
Dalsland ar sa pass sma att de har svart att marknadsféra sig separat, dessutom ar Dalsland
en destination for de som besoker omradet.

Det bildades 2007 eller 2008 och det ar kommunerna i Dalsland som ager bolaget (Dals-Ed,
Bengtsfors, Amal, Fargelanda, Mellerud och Vanersborg).

Bengtsfors kommun anvander ofta Dalsland Kanot Maraton+ (www.kanotmaraton.se) i sin
marknadsforing. Vi har ett sponsringsavtal med loppet och anvander bilder darifran.

Det ar svart att peka pa nagot enskilt.

Vart storsta event ar Dalsland Kanot Maraton+ som ar Sveriges storsta kanotlopp. Dar jobbar
vi tillsammans med loppet for att marknadsféra det och fa Bengtsfors kant i omvérlden.
Loppet ags av en férening som bestar av turistforetag i omradet. Det finns tva personer
anstallda for att arrangera loppet och i ovrigt skota foreningens administration och
forehavanden.

Vet ej.

Destination Lacko-Kinnekulle (Anna Ohlin Ek, evenemangsutvecklare)

1)

2)

Destinationsbolaget ska skapa samverkan, smart kommunikation, tillvaxt och en attraktiv
destination for besokare och boende.

Destinationsbolaget bildades 2008 och har sedan 2010 arbetat med evenemangsutveckling
som fortfarande ar under uppbyggnad. Destination Lacko-Kinnekulle ar Gotene och
Lidkoping kommuners gemensamma destinationsbolag och ags till 51 % av kommunerna och

49 % av naringslivet.
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3) | dagslaget finns nagra idrotter pa elitniva som frontas i marknadsféringen. Vi har genomfort
en evenemangsinventering bland foreningslivet i kommunerna for att skapa var modell for
att i framtiden kunna jobba mer med idrott och foreningsliv som motor i
evenemangsutveckling.

4) Destinationsbolaget har utvecklat handelsevenemang, besoksmalsevenemang, festival,
massa m.m. Inom ramen for Lidkopings kommun arbetar ytterligare en person med att varva
evenemang till kommunens arenor, dar elitidrottsarrangemang som Davis Cup i tennis,
Champions league handboll, konserter, massor m.m. varvats under 2010.

5) Destinationsbolaget arbetar med markesevenemang som utvecklats for att oka
medvetandet, attraktionskraften och vinsten for Lacko-Kinnekullebygden. Malsattningen i
arbetet med markesevenemang ar att de ska attrahera X antal kommuninvanare, X antal
dagsbesokare och X antal overnattande turister.

a. Varrundan Kinnekulle- Destinationsbolaget sitter med i styrgrupp for
planerings/organisationsfragor samt utvardering.

b. Handelsevenemanget Karleksfulla Lidkoping- Destinationsbolaget ar initiativtagare,
har utvecklat ett samarbete med Svensk handel, sitter med i planerings och
marknadsforingsarbetet, utvardering.

c. Kultur & Porsinsfestivalen. Destinationsbolaget har varit en del i utvecklingen av
festivalen genom sammanslagning av tva festivaler som tidigare lag inom samma
tidsram, planeringsgrupp, marknadsforing, utvardering.

d. Skordefest Ljus & Eld. Destinationsbolaget arbetar med planering, utveckling,
marknadsforing samt utvardering.

6) | Destinationsbolaget finns fem heltidsanstallda varav en person from juli 2011 kommer att
arbeta heltid med evenemangsutveckling.

7) Destinationsbolagets totala omsattning ar 13 miljoner kronor.

8) For att kunna utveckla och varva fler markesevenemang kravs samverkan och extern
finansiering. Destinationsbolaget kommer att agna tid at att utveckla samarbete med
kommun, naringsliv, féreningsliv och framarbetning av arbetsmodeller utefter omradets

forutsattningar.

Destination Vemdalen (Andreas Edholm, VD)

1) Fa hit fler gaster aret om, bli starkar tillsammans, driva utvecklingsprojekt.

2) Det bildades 1 december 2009. For narvarande ar det 56 delagare. 45 % ags av de fyra storre
foretagen, 10 % av kommunerna (bland annat Harjedalen) och 45% av ovriga foretag och
organisationer.

3) Idrotten central i bade var kultur och var turism (skidakning) Det anvander kommunen
(Harjedalens kommun) som utgangspunkt ocksa i manga fall.

4) Tour of Jamtland, Robert Wells, Hus & Hem-massa. Framforallt har vi satsat pa att forstarka
och marknadsfora befintliga. Det finns diskussioner kring att anordna/ta hit storre event,

men inget ar klart.
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5) Se www.vemdalen.se. Vi jobbar aktivt for att marknadsfora och utvardera dessa.

6) 2,5 tjanster.

7) Cirka 3 miljoner kronor

8) Bedriver ett destinationsutvecklande EU-projekt i 1,5 ar till, dar viktiga delar i utvecklingen

finns med.

Destination Ostersund AB (Jens Edlund, Radgivare/Konsult Partner Deloitte)

1) Syftet med féretaget ar att vara naringslivets plattform for att i samarbete med Ostersunds
kommun verka for DESTINATIONEN Ostersunds utveckling och framgang. Det ska ske i
samverkan med andra parter som universitet, idrott och foreningsliv. For att Ostersund ska
utvecklas krévs att antalet invanare okar, att fler studenter valjer Ostersund och att fler
turister besoker oss. Dari ligger sjalva forutsattningen for utveckling. For att na dessa mal
maste Ostersund bli en verkligt attraktiv stad att leva i och besoka, en stad som invanarna
kanner stolthet for och som tillresta gaster langtar till - eller kanske till och med onskar att
de aldrig ska behova lamna. Att skapa en positiv sinnebild av destinationen, att samordna,
driva och initiera sadana fragor som utvecklar destinationen och forstarker olika aktorers
samhorighet ar huvuduppdraget for Destination Ostersund AB

2) Destination Ostersund AB startades varen 2010 och &r en sammanslutning av
foretagare/utdvare som har gemensamt intresse av att Ostersund som destination utvecklas.
Styrelsen sammansattning har en medvetet bred branschspridning med god forankring i
naringslivet och organisationer i syfte att fanga helheten i aktuella och framtida fragor.
Malet for bolaget ar att bli en accepterad part bland foretag/organisationer och enskilda
som den part som for naringslivets talan och tillsammans med kommunen arbetar mot
viktiga mal i framtiden.

3) Genom att:

A) marknadsfora Destinationen Ostersund genom Sportevenemang sasom VM och
varldscupspremiarer i skidskytte, Junior-VM i curling och VM-deltavlingar i Enduro. | borjan
av juli arrangeras en av Sveriges storsta fotbollscuper f6r ungdomar har i Ostersund,
Storsjocupen. Genom aren har lag fran Sverige, Norge, Mexico, Indien, Sydafrika, Uganda
och USA och en mangd andra lander deltagit i den populara cupen. Storsjocupen har mer an
fordubblat antalet deltagare pa bara nagra ar.

B) marknadsfora Destinationen Ostersund genom Nationellt Vintersportcentrum - ar ett av
varldens mest ansedda testlabb for fysiologisk och medicinsk forskning inom vinteridrott.
Verksamheten bedrivs inom Mittuniversitetet. Nationellt Vintersportcentrum ar en av
hemligheterna bakom de senaste arens svenska skidakningsframgangar. Hit kommer eliten
av landets utovare inom de olympiska vinteridrotterna alpint, freestyle, snowboard,
langdskidakning, skidskytte och skridsko for att trana och testa sig. | laboratoriet mats bland
annat syreupptagning, rorelseekonomi samt utfors analyser av kraft. | kemilabbet gors

avancerade blod- och muskeltester.
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C) Marknadsféra Destinationen Ostersund genom Varldens basta Skidskyttestadion och
Snogaranti. Infor VM i skidskytte 2008 genomgick Ostersunds skidstadion stora férandringar
och kan idag med ratta kallas nationalarenan inom sporten. Ostersunds skidstadion ar en
toppmodern skidarena med allt som kravs for att akare, tavlingsledning, TV-tittare och
publik ska fa ett forstklassigt arrangemang. Snogaranti - Det &r ovisst hur tillgdngen pa sn6
kommer att vara i framtiden. Darfor har 18 000 kubikmeter av den vita varan lagrats i
anslutning till skidstadion under hdgar med sagspan. Pa sa satt kan man garantera att det
finns sno nar tavlingar kors. Projektet heter “Tidig och saker sné" och Ostersund ar
foregangare pa omradet.

4) A) SM-veckan Vinter 2012 - Idrottsfesten SM-veckan fortsatter vintern 2012 till Ostersund.
Ostersund tar over stafettpinnen fran Sundsvall, som nu ar mitt i SM-veckan som de
arrangerar for andra gangen.

B) Ett friskare Sverige lockade Prins Daniel till Ostersund.

5) Arliga: Yranveckan och Storsjdyran (Drivs av ett privat foretag)

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. Storsjocupen (Drivs av en forening)
- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. Gregoriemarknaden (Svensk Handel
Ostersund)

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. WC i Skidskytte och Jamtli Julmarknad
(Biathlon Event AB och Jamtli)

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. Jamtlands Stora Pris (Travhelg i
Ostersund)

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. Ostersundsrevyn

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. Motormassan (Motor/Motorsport)

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. ST Olavsloppet (Osterund

- Trondheim lopartavling lag)

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. Arctic Cat Cup (Skotercross)

- Vi skall jobba strategiskt och projektorienterat. Forstudie pagar Skidskytte-VM 2017,
Skidskytte-VM genomférdes senast 2008 med c:a 120 000 besokare. Ostersund vill fa
arrangera VM i skidskytte igen, en forstudie har inletts och resultatet ska presenteras i
augusti i ar. Nu ar siktet installt pa 2017.

6) From 1/7 startas Convention Bureau och ovrig operativ verksamhet som bemannas med en
kompetent och handlingskraftig personal. Vi raknar med 2 personer initialt forutom
styrelsearbeten som sker i utskotten.

7) Bolagets forsta rakenskapsar som kallas for ar 0 i affarsplanen slutar 30/6 2011 och beraknar

omsatta 0,3 mkr.

8) Enligt beslutad affarsplan beraknas utvecklingen och omsattningen framat vara ar 1 - ar 3:
2011/2012 2,7 mkr, 2012/2013 10,3 mkr 2013/2014 12,9 mkr
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Dorotea, Vilhelmina, Asele och Stromsunds kommuner (Paul Kowalski,

kommunchef i Dorotea kommun)

A w N -

)
)
)
)
5)
)

o

7)
8)

Skapa forutsattningar for en utveckling av besoksnaringen i Sodra Lappland.

Under 2011 med Dorotea, Vilhelmina, Asele och Stromsunds kommuner som delagare.

Inte alls

Bolaget har bildats men verksamheten startas i september.

Inget eventbolag.

Successiv uppbyggnad av salj- och marknads organisation ar 1- 3,7 arsarbetare, ar 2- 3,5
arsarbetare, ar 3- 3,6 arsarbetare darefter 4,6 arsarbetare. Efter ar 3 ar planen att bolaget
ags av naringen i regionen.

0 kronor.

Se ovan

Gavle kommun (Tove Elvelid, turistchef och tf informations- och marknadschef

pa Gavle kommun)

1)

| Gavle har vi inget bolag av denna karaktar, vi jobbar i natverk mellan naringens olika
aktorer och kommunen.

Det finns inget bolag men nuvarande organisation sjosattes den 1 januari 2009.

Vi anvander den lite men kommer att anvanda den mycket mer i framtiden.

Inom var organisation jobbar vi medvetet med att locka bade evenemang och moten till
Gavle. Inom ramen for det arbetet har vi lyckats jobba hit mangder av kongresser,
konferenser, moten samt evenemang inom idrott, kultur, musik och tv-produktioner.

Vi arbetar inte operativt med event utan jobbar med att locka dem till Gavle. Sedan ar det
olika typer av foretag eller konstellationer av foretag som genomfor evenemangen. Vi finns
ofta med for att stotta, framforallt med natverk och i kontakter med andra forvaltningar
inom kommunen. Ibland, men sallan, stottar vi finansiellt.

Pa var turism- och marknadsenhet arbetar 12 personer. Gavle Convention Bureau 1 person,
Evenemangsansvarig 1 person, Turistbyra 3 personer, Marknadsférare 5 personer,
administration 1 person, chef 1 person.

Enhetens omsattning ar ca 12 miljoner kr.

Vi kommer att arbeta offensivt i nara samarbete och med utgangspunkt i med naringen

utifran den strategi som vi arbetar fram under 2011.

Helsingborg stad (Johan Lundell, ansvarig evenemangsenheten)

1)

Helsingborg stad har inget eventbolag/destinationsbolag. Daremot har Helsingborg stad en
Evenemangsenhet som arbetar med samma uppdrag som ett destinationsbolag/Convention

bureau, namligen att marknadsfora destinationen for att varva evenemang och moten.
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2) Se svar ovan

3) Idrotten ar ett av manga element som marknadsfor Helsingborg. Historia, tradition och
kunskap ar nagra viktag bestandsdelar som anvénds i marknadsforingen av Helsingborg (ur
ett idrottsperspektiv). De kanaler som mestadels anvands ar saljmaterial, presentationer
och personliga moten.

4) Det ar bra blandningar av kongresser, upplevelse- och idrottsevenemang. Bland annat
kommer Junior-SM i segling att genomforas i Helsingborg 2012 och under hosten 2010
spelades ett avsnitt av tv-produktionen Masterkocken in i Helsingborg.

5) De storsta ar;

Helsingborgsfestivalen: Helsingborg stad har agandeskap av festvialen och genomfor denna
under tre dagar i juli manad. Cirka 400 000 besckare. Det enda evenemang som genomfors
av evenemangsenheten.

Eskilscupen: Sveriges nast storsta fotbollsturnering (efter Gothia Cup). Helsingborg stad
jobbar valdigt aktivt, i samrad med arrangéren, med att utveckla ”produkten” for att skapa
en attraktivare tavling och en battre upplevelse for besokaren/medresenaren.

6) Evenemangsenheten bestar idag av fem heltidsanstallda personer. En ansvarig och fyra
projektledare.

7) Se svar under punkt 1.

8) Evenemangsenheten ska fortsatta utvecklas mot ett renodlat uppdrag som mojliggorare. Det
vill saga sakerstalla att andra aktérer kan genomféra evenemang och méten i Helsingborg pa

basta satt.

Hudiksvalls Naringslivs AB/Hudiksvalls Turistbyra (Annika Bergstrom,
turistbyrachef)

1) Vi har inget eventbolag utan arbetar i ett projekt som heter Fokus Glada Hudik som har till
syfte att arbeta kringaktiviteter och marknadsforing av vissa evenemang.
www.fokusgladahudik.se

2) Projektet startade i april 2010, ags av Hudiksvalls Naringslivs AB men finansieras av
Hudiksvalls kommun.

3) Ett av evenemangen som projektet samarbetar med ar Hudik Cup. Ett annat som gar av
stapeln i ar ar E4-loppet, som kommer att koras pa den nya motorvagstrackan Enanger -
Hudiksvall, som 6ppnas i oktober i ar.

4) Vi kommer att i egen regi arrangera evenemang/gala i centrala Hudiksvall tillsammans med
besoksnaring och ovrig naring

5) Hudik Cup (19 juni) - Samverkan mellan Fokus Glada Hudik, Strand och Turistbyran ska
forbattra informationen och utbudet till besokarna. Glada Hudik dagarna 7-8 juli. Handelns
dagar. 8 juli Glada Hudik galan - Hudiksvalls gladaste koras. 9 juli Atervindardag - lokala
industrin presenterar sig sjalva i Radhusparken. Dansuppvisningar med lokala dansféreningar

under eftermiddagen och dans till dansband pa Méljen pa kvallen.
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29 - 31 juli V75/V65, Hudikkalaset.
E4-loppet/Lyskvall, 27/28 augusti. Ski / Bike / Run tavling pa nya E4. Prisutdelning pa
Méljen.

6) Fokus Glada Hudik har en projektledare (heltidsanstalld) som sedan samarbetar med
turistbyran, naringslivsbolaget och 6vriga vid behov

7) -

8) Vi kommer att fortsatta utvecklingen av evenemang och kringaktiviteter

”Love Hjo” (Kristina Mustajarvi, naringslivs- & turistchef i Hjo kommun)

1) Samverkan, samverkan, samverkan.

2) ”Love Hjo”- foreningen bildades 10 mars 2011 med representanter fran kommunen, hotell,
restauranger, kultur & halsa, fastighetsdgare, handlare, industri, féreningsliv och idrottsrad
samt fran grona naringar.

3) Inte mycket i dagslaget men det blir forhoppningsvis mer. Ser fram emot nya
programperioden da Turism och Idrott ska bli egna program.

4) En gemensam monter pa TUR 2011. Producerar Radioreklam som ska sandas i sommar. Vi
planerar aven for en ”Leva och Bo”-massa tillsammans med skordefest 17 september och
kommer att engagera oss pa Hjo kommuns 600 ars Jubileum ar 2013.

5) | och med att vi ar nystartade kommer vi att analysera inom vilka omraden vi ska samverka.
Storre events som redan finns i Hjo ex Hamnens Dag, British Motor Meet, BondeDesign,
Slojdmassa, Dragspelsstamma.

6) En projektledare pa 30 %.

7) 7) 0 kronor, fanns ej da.

8) Genom samverkan och fokusering vinna mark inom besoksnaring, inflyttning och etablering.

Mora kommun (Kerstin Lingqvist, naringslivsutvecklare)

1) Kommunen har inget eventbolag men ar delagare i ett destinationsbolag Siljan Turism AB,
siljan.se.

2) Siljan Turism AB ar ett destinationsbolag med uppdraget att marknadsfora och salja en av
Sveriges mest populara och attraktiva destinationer. Bolaget bildades 1987 och ags av ca
600 foretag, organisationer och foreningar tillsammans med de fyra Siljanskommunerna;
Leksand, Rattvik, Mora och Orsa. Siljan Turism driver totalt fyra turistbyraer - en turistbyra
i varje Siljanskommun.

3) | var egen marknadsforing lyfter vi vara stora idrottsevenemang som skidakning, innebandy

och ishockey
5) Vasaloppet Vintervecka, Vinterfest - kulturarrangemang, Mora IK - hockey och KAIS Mora -

innebandy. Kommunen har samarbete med arrangemangen pa olika satt. Dra nytta av

varandra, lyfter ut Mora pa kartan.
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Oskarhamns kommun (Lennart Karlsson, naringslivschef)

1) | Oskarshamn finns sedan 3 ar ett samarbetsprojekt mellan kommunen och 7 storre foretag -

"Attraktiva Oskarshamn” (www.oskarshamn.com). AO ar ett platsmarknadsforingsprojekt for att

satta Oskarshamn pa kartan. Just nu haller vi pa att skapa ett bolag for att samla ett antal
aktiviteter med attraktivitet som gemensam namnare. Ett planerat Attraktiva Oskarshamn AB ska
innehalla platsmarknadsforing, evenemang, handel och besdksnaring. Foreningslivet kommer
forhoppningsvis att bli medlemmar i bolaget. Nagra specifika aktiviteter kopplade till idrott har
hittills inte gjorts i organiserad form, men ar tankt att ske inom det nya bolaget. Sarskilt fokus
kommer att vara pa "idrottsturism” - att ta hand om besokare i samband med idrottsevenemang.

De evenemang som hittills drivits dar AO varit involverat ar musikfester (Latitud 57, Off Shore
Race), gala for att hylla lokala hjaltar (Oskarsgala), Framtidsdagar med olika teman.

Din fraga ar alltsa litet for tidigt stalld - om 2-3 ar kan vi battre svara pa dina fragor. Huvudfokus for
det kommande bolaget ar destinationsarbete mot boende, inflyttare och besokare.
Idrottsevenemangen kommer att ha en given plats i arbetet, men sannolikt utga fran att utveckla de
redan pagaende aktiviteterna pa en plats som har ett mycket starkt foreningsliv. Sen finns det en
ganska omfattande satsning pa Idrott och Turism som gors genom Smalandsidrotten och
projektledare &ar bland andra Asa Nilsson. Dar ar vi en av sju kommuner som jobbar med béttre

forutsattningar for idrottsevenemang kopplade till turism.

Siljan Turism AB (Gunnar Backstrom, medarbetare pa Relationer & Forsaljning
B2B)

1) Samverkan utifran Gastens perspektiv ger battre marknadsforing, forsaljning och skapar ett
for Gasten mer intressant besoksmal. Syftet var ocksa att de som direkt och indirekt tjanar
pa besoksnaringen, dvs naringslivet, skulle ta ansvar for och finansiera marknadsféringen. Vi
vill pa www.siljan.se kunna sélja hela ”smorgasbordet Siljan” med 732 sorters sill, 52
laxratter, 78 varmratter etc” Sedan valjer Gasten vad de vill ”lagga pa tallriken”!

2) ST AB bildades 1987. Naringslivet ager (68%) och de fyra Siljanskommunerna Leksand,
Rattvik, Mora och Orsa 8% vardera.

3) Ett av malen med bildandet av ST AB var att minska dgarkommunernas
marknadsforingsinsatser och forma ”hela” naringslivet att medverka.Gasten besoker sallan
en kommun - det ar destinationen som ar malet. Var kommungransen gar ar ointressant for
Gasten! | de fall marknadsaktiviteter gors av kommunerna sa kommunicerar de ofta sina
stora besoksanledningar; Vasaloppet i Mora, Bjornparken i Orsa, Dalhalla i Rattvik och
ishockeyn i Leksand. For oss ar marknadsforing information i kombination med forsaljning

och ST AB saljer t ex Vasaloppet, ishockey, vandring och cykel.

www.sportaffarer.se Senast andrat 08/06/2011


http://www.oskarshamn.com/�

Spﬂl'[. & A“dlt‘l Enkdt om kommunernas eventbolag

4) Aven om vi inte &r ett eventbolag &r vi, tillsammans med lokala organisationer, ofta
delaktiga i arbetet for att fa hit stora evenemang sa att t ex biljett- och logiforsaljning
synkas pa ett for Gasten bra satt. De senaste aren: JVM Ishockey (2007) Vavmassan (2008)
och tva deltavlingar melodifestivalen (2006 och 2008).

5) Vi anvander garna begreppet besoksanledningar istallet for events. Nedan nagra exempel:
Som enskilt “event” ar Vasaloppets vintervecka mycket stor. Vi arbetar bra tillsammans
med dem for att gora det enkelt for Gasten att kopa hela produkten. Malet &r att Gasten,
via natet, ska kunna kopa start, maltider, vallning, transport start mm pa ett antal olika
sajter. Arbetet pagar. Sommarveckan artar sig ocksa riktigt bra, 90 km-loppet ar fullbokat -
6 000 anmalda. Ishockey i Leksand drar ocksa bra med publik utifran trots av péjkan spelar i
fel division. Vet inte om Dalhalla konsertarena, Bjornparken, midsommarfirande, Rattviks
marknad, Classic Car Week, Zornsamlingarna och Aventyret Sommarland &r events i ditt
perspektiv. For oss ar det exempel pa stora besoksanledningar som var och en ofta lockar
c;a 100 000 besokare. De ar alla delagare i Siljan Turism AB och vi arbetar tillsammans med
for att effektivisera marknadsforing/forsaljning, foretradesvis via natet.

6) Vi har fem arbetsplatser: huvudkontor och turistbyra i Leksand, Rattvik, Mora och
Orsa.Totalt c;a 30 anstallda och ungefar lika manga sommarmedarbetare. Avdelningar pa
huvudkontoret ar: Relationer & Forsaljning B2B, Forsaljning B2C, Administration och
Projekt.

7) Destinationsbolaget ST AB omsatte netto drygt 20 miljoner kronor 2010.

8) Vart destinationsbolag ska knyta ihop forsaljningsnatverket genom att gora Siljan saljbart pa
fler sajter. T ex ska en Gast kunna satta ihop sitt individuella paket genom att pa
www.siljan.se och/eller pa logianlaggningarnas och besoksanledningar sajter kunna kopa t
ex aktivitet, transport, logi, maltid och biljett pa en “kortdragning”. Vi vill ocksa attrahera
utlandska Gaster pa ett kostnadseffektivt satt, t ex genom samarbeten med utlandska

agenter for att sélja Siljansbygden pa prioriterade marknader.

Smalands sjorike - Gislaved, Hylte, Ljungby och Vdarnamo kommuner (Peter

Petersson, turismstrateg vid kommunstyrelsforvaltningen pa Gislaveds kommun)

1) Vi har inte bildat nagot destinationsbolag, men vi har ett ordentligt samarbete mellan fyra
kommuner. Gislaved, Hylte, Ljungby och Varnamo kommun. Vi har precis satt ett namn pa
destinationen ” Smalands sjorike” Idag ar det ett projekt, men férhoppningen ar att sa
smaningom bildas nagot stdrre och det blir en ordentlig destination vard namnet. | sommar
kommer aven en hemsida vara klar. Just nu upphandlas hemsidan.

2) Bolag ar som sagt inte bildat. Dock samarbetar vi ordentligt. Har en projektledare som
driver arbetet for tillfallet framat

3) Vet inte riktigt. Daremot ar vi en av dem kommunerna som har flest foreningar bland alla

kommuner i forhallande till invanare.
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Idag annordnas olika events i kommunen, men da ar det dem sjalva an sa lange som ser
Gislaveds kommun som attraktiv for deras andamal

Gisledagarna 27-29 maj .Sedan har vi Affarsracet 26-27 maj, sedan har vi truckmeet 9 juli
pa Anderstorp. En del ar aterkommande och andra inte.

Inga helarsanstallda for detta. Ligger pa oss inom kommunen i var dagliga drift

Inget svar

Jag har en férhoppning pa att Smalands sjorike sa smaningom blir ett destinationsbolag som

arbetar for naringen genom kommunerna, men dar ar vi inte idag.

Sunne Turism AB (Reine Flodin, VD)

1)

Sunne Turism AB bildades 1999 for att driva turistbyran, en camping och en folkpark.
Orsaken var att starka ett friluftsomrade samt utveckla turismen i Sunne. Formen aktiebolag
valdes for att det skulle bli snabbare beslutsvagar an i en namnd.

1999. Sunne kommun ager bolaget till 100 %

Kommunen har 1.000 hotellbaddar och 1.800 baddar totalt. Det gor att manga lagger
idrottsevenemang i kommunen.

Flera SM i olika sporter men detta ar inte enbart turistbolagets fortjanst utan beror pa
manga aktiva foreningar i omradet.

Fryksdalsdansen. Varmlands storsta festival. www.fryksdalsdansen.se

Tre tjansteman och tva vaktmastare

13 miljoner kronor.

Sunne Turism AB har i dagarna rekryterat en person som tillsammans med besoksnaringen

ska locka Stora Moten till Sunne.

Timra kommun (Linda Edlund, naringslivskontoret Timra kommun)

1)

Timra kommun har inget kommunalagt eventbolag eller destinationsbolag. Hé&r i Timra har
vi en Turistansvarig som har till hjalp en Destinationsutvecklare samt att vi nu i dagslaget
haller pa med upphandlingen av en kommersiell aktér. Har nedan kommer en beskrivning
om vad som ar malet med det. Timra kommun ar kommunen med visionerna; ”Kommunen
med basta livskvalité” och ”Foretagsklimat for hogsta tillvaxt” med malen ”Arton
femhundra invanare ar 2015” och ”Norrlands basta foretagsklimat 2015”. Besoksnaringen ar
"skyltfonstret” utat for en ort vilket bidrar till att 6ka attraktionskraften for kommunen och
blir darmed ett viktigt verktyg for att attrahera potentiella inflyttare. En satsning pa denna
naring skapar aven ett foretagsklimat for hogre tillvaxt genom utokning av branschen och
narliggande branscher.

Malet for turistverksamheten i Timra ar att stimulera kommersiella aktorer att pa ett
effektivt och hogkvalitativt satt gora Timra attraktivt och tillgangligt for Timrabor och
besokare genom att utveckla, informera och aktivt salja Timras produkter, tjanster och

anda. Att generera tillvaxt och utveckling genom koordinerade aktiviteter, valdefinierade
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processer och roller i organisationen samt genom anvandandet av effektiva verktyg utifran
visionen: Foretagsklimat dar besoksnaringen har de basta mojliga forutsattningar for tillvaxt
och l6nsamhet. En stark positionerad bransch i Timra Kommun

Med ett naringsliv i tillvaxt har Timra hamnat pa destinationskartan. Kommunen har uppnatt
malet med visionen ”Norrlands basta foretagsklimat 2015” och ett antal nya
besoksnaringsforetag har etablerat sig i kommunen. De befintliga besoksnaringsforetagen
har vuxit och nagra av dem har utoka sin verksamhet fran delars till helarsverksamhet,
darav har nya arbetsplatser skapats och fler lonsamma och vaxande foretag blommat upp
inom besoksnaringen.

2) Timra kommun har nu anstalld en Destinationsutvecklare i Timra Kommun from 2011- 04 -
18. Det ar en 50 % projektanstallning inom besoksnaringen. Tjansten ingar i projektet
"Destinationsnav i Vasternorrland” och ar ett projekt som omfattar samtliga av
Vasternorrlands sju kommuner. Timra ingar tillsammans med Ljungandalen i
Sundsvallsnavet.

3) 3-8) | Timra kommun finns manga ideella féreningar och foreningar som ser till att vi har ett
levande Timra nar nedan kommer nagra exempel. Eventbolaget Timra Folkfest som

anordnar Vinterfestivalen samt Timra Sommarfestival (www.timrafolkfest.se). EON Arena

hyr ut lokalen sa att event sa som Pippi Langstrump samt Ladies Night kan erbjudas till

publiken har i Timra (www.timraik.se). Timra Entertainers anordnar olika musikevent i

Timra och dess narhet (http://entertain.nu). Mid Nordic Cup anordnas i ar for 30:e aret! Det

ar en stor fotbollscup som har lag fran hela Sverige samt lag som kommer ifran Sierra Leone

och Ukraina (www.svenskalag.se/ifktimramnc).

Tjorns kommun (Lena Karlstedt, avdelningschef turism vid Kultur- och

fritidsforvaltningen)

1) Tjorns kommun arbetar dels i egen kommunal regi i kultur- och fritidsforvaltningen, med
dessa fragor. Dels har kommunen samarbete med Sodra Bohusléan Turism AB, som ar ett
turismbolag agt av medlemmar inom naringslivet. Sodra Bohuslan Turism AB arbetar for
Tjorn, Orust, Stenungsund och Kungalvs kommuner. Kommunen ar en sjalvklar part i manga
av de evenemang som genomfors har. Sodra Bohuslan Turism AB ska arbeta med dessa
fragor, bland annat genom sitt natverk inom naringslivet men ocksa genom sina kontakter
med organisationer som Goteborg & Co. verka for att fler evenemang forldggs i vara
kommuner.

2) Kontakta Sodra Bohuslan Turism for dessa uppgifter.

3) Bland annat genom ett projekt med syfte att skapa vad vi kallar foreningsturism. Vi har ett
starkt foreningsliv inom olika idrotter och vi vill formera deras arrangemang. | samarbete
med foreningar och naringsliv vill vi skapa natverk och stodja samarbeten for att skapa

paketlosningar kring boende, mat och upplevelser. Vad galler upplevelser har kommunen ett

www.sportaffarer.se Senast andrat 08/06/2011


http://www.timrafolkfest.se/�
http://www.timraik.se/�
http://entertain.nu/�
http://www.svenskalag.se/ifktimramnc�

5[}(}1'[. & A“dlt‘l Enkdt om kommunernas eventbolag

brett utbud av kulturutbud bland annat. Detta ar under uppbyggnad och konceptet ar inta
klart, men ett stort intresse finns.

Vi har ett antal aterkommande evenemang. Trabatsfestivalen, Active Island - Tjorns
Triathlon och Sillens Dag -6 juni, ar tre valbesokta evenemang som genomforts under nagra
ar. Pilane skulpturpark &r ett konstprojekt som &r unikt. Ostindiefararens besok for nagra ar
sedan var ocksa ett exempel pa aktiviteter for att bland annat vara ett intressant
besoksmal.

Exempel pa evenemang av engangskaraktar vi jobbat med ar Nordisk Seglats 2009, en
skutseglingstavling som genomfors med Norge Danmark och Sverige. 2010 genomforde vi ett
jubileumsevenemang, Tjornbroleden 50 ar. Ett samarbetsprojekt mellan Tjorn, Stenungsund
och Orust kommuner.

Se ovan

Avdelningschef turism samt kultursekreterare. Vi satter samman projektgrupper for varje
enskilt projekt, anpassat efter karaktar och innehall.

Ingar i faststalld budget for forvaltningen.

Kommunens politiska viljeinriktning ar att fler evenemang ska genomféras pa Tjorn. Sa det
ar vad vi stravar efter. | detta arbete har ett material arbetats fram for att stodja

arrangorer i att genomfora trygga och sakra evenemang, vilket ar en viktig inriktning vi har.

Trosa Turistbyra (Kjell Erixon, VD och agare samt turistchef pa turistbyran)

o Ul AW N =

)
)
)
)
)
)
7)
)

©o

For att oka attraktionsvardet och starka varumarket.

1995 som ekonomisk forening och 2008 som bolag. Agare till bolaget &r Kjell Erixon.
Vi anvander ej idrotten som marknadsforing utom Trosa Stadslopp.

Vi gor i egen regi varje ar artistgalor, marknader, lokala event.

Sedan 2010 Trosayran, projektledning av personal fran var turistbyra

Varan huvuduppgift &r att driva en aretrunt-6ppen turistbyra. Totalt 3 anstéllda.
Omsattningen 2010 var cirka 2 miljoner kronor.

Vi ska tillsammans med naringslivet och kommunen ta fram en gemensam strategi och

handlingsplan.

Vaxholm, Osteraker, Norrtilje och Osthammar kommuner (Gisela Norén,

destinationschef Roslagen)

1)

| dagslaget finns det inget event/destinationsbolag utan ett samarbete kring viktiga
strategiska fragor som ror bland annat:

*destinationsutveckling

*marknadsforing

*turistservice/vardskap

*och projekt som utvecklar destinationen
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Detta viktiga samarbete startade redan 1999 med gemensam marknadsforing. 2008 skrevs
ett samarbetsavtal och nu undersoker vi mojligheterna att eventuellt kunna bilda ett
destinationsbolag. Syftet med att bilda ett destinationsbolag ar att man lattare ska kunna
arbeta enligt den nya nationella turiststrategin, nar det galler:

*Samverkan geografiskt

*Samverkan privat och offentligt

*Exportmogna destinationer (kraver mer resurser ekonomiskt)

Dessutom har vi efter 10 ars samverkan kunna pavisa:

*Kostnadseffektivitet

*Okad kannedom

For att svara upp mot omvarldens 6kade krav och den tuffa konkurrens som rader i
branschen just nu kravs det att vi gor gemensamma satsningar och att vi blir mer
affarsmassiga.

2) Som jag namnde innan finns det inget destinationsbolag i Roslagen i dagslaget, men det ar
under ett ev bildande. | norra Roslagen har man gatt i framkant i detta arbete och har ett
turistbolag som ags av kommunen till 30% och naringen av 70%. Ett liknande upplagg skulle
kunna bli en framgangsmodell dven for Roslagen tror jag.

3) Ingen av kommunerna anvander idrotten specifikt for att marknadsfora destinationen, men
storre tavlingar och gemensamma projekt som t ex "Roslagens golfvecka",

www.roslagengolf.se, ar ju ett bra exempel pa att marknadsfora destinationen.

4) Ovanstaende golfvecka ar ett bra exempel pa detta.

5) Vi har och har haft en del storre events (som Friidrotts-SM), men de flesta storre evenemang
ar av annan karaktar som t ex "Custom Bike Show", en motorcykelutstallning i Norrtalje som
lockar ca 14000 besokare. Vi har desto fler evenemang (cirka 500 sommartid) som
marknadsfors i en separat evenemangsbilaga. Dessutom visas de pa var hemsida
www.roslagen.se och i evenemangsblad pa massor.

6) | dagslaget finns bara en person anstalld for att jobba med hela Roslagen och det ar jag. Jag
har dock ett ndra samarbete med kommunens turistbyraer, naringslivschefer och
kulturansvariga. Som jag ser det hade det varit vardefullt med en gemnsam
"evenemangslots” for att kunna fanga upp intressanta evenemangsforfragningar och fordela
ut dessa dar de passar bast och dven nagon som har méjlighet att arbeta proaktivt med
detta.

7) Da det inte finns nagot bolag i dagslaget finns det inte heller nagra relevanta
omsattningssiffror.

8) Var forhoppning ar att det under detta ar/nasta ar ska vaxa fram ett destinationsbolag som

kan skapa resurser att arbeta med dessa viktiga fragor.
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Roslagenprojektet - Norrtdlje kommun svar (Dan Lofgren, naringslivschef i

Norrtalje kommun)

Vi ar pa vag att bilda destinationsbolag tillsammans med 6vriga Roslagskommuner
Osteraker, Osthammar, Vaxholm. Fler besékare som tillbringar mer tid och spenderar mer
pengar.

2011, kommunerna och privata aktorer.

Golfprojekt under 2011 t.ex. Behover utvecklas.

Inga alls annu av forklarliga skal.

Foreningsdrivna kultur och motorevenemang som vi marknadsfor men inte arrangerar.

Nar det ar klart, ett AB med ca 6-8 helarsarbetare.

Motsvarande kommunala verksamhet ca 5-6 MSEK.

Mer resurser till mer och battre marknadsforing och stod till aktorerna

Vimmerby Turistbyra AB (Birgitta Bergqvist)

Syftet ar att driva ett Destinationsbolag med engagemang av naringslivet for att utveckla
naringslivet och kunna erbjuda nyetableringar.

Bildades 2007 och ags till 70 % av naringslivet och 30 % av kommunen.

Kommunen arbetar inte med destinationsmarknadsforing Daremot arbetar Vimmerby IF med
att marknadsfora sina arrangemang

Inga det ar inte syftet

Inga

Fyra heltidsanstallda samt nio sommaranstallda.

Cirka émiljoner kronor

Vet ej, pa grund av valet 2010 blev det politisk forandring i Vimmerby kommun Av den
anledningen har naringslivsuppdraget tagits bort fran vart bolag och vi har i ar endast drift

av turistbyra som uppdrag. Det uppdraget &r inte fornyat och upphér december 2011.

Visit Falun Borlange AB (Carl Johan Ingestrom, VD)

1)

2)

Att ta vara pa den mojlighet som en utveckling av besoksnaringen (turism och moten &
evenemang) ger till en region.

1998 och det ags idag av naringen i Falun, Borlange till 51 % och av vara kommuner med
24,5 % vardera.

Mycket eftersom vi dels har arliga stora internationella evenemang och nu aven ett Skid-VM
2015 att arbeta med. Dessutom satsar kommunerna mycket pa utveckling av idrott (hdgskola
och forskning och elitidrottscentrum) och stodjer starkt utvecklingen av idrottsforeningar
Saval stora internationella som sma lokala, sommar och vinter och allt daremellan inklusive

manga stora foretagsidrottsevenemang.
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3)

Skid-VM 2015 - vi ar en viktig del av den organisation som utvecklar de delar som inte ar
tavlingsrelaterade, EM i orientering 2012 i Orsa, Mora och Falun - vi tar hand om
anmalningar och allokering av boende, samordning med kommuner och organisationer samt
del av gs-funktionen, Peace & Love - boende for artister, media och VIP samt
biljettforsaljning, arliga hollandska proffstavlingar i langfardsskridsko - del av
organisationen for kringarrangemang och logistik samt samordning med kommuner och
organisationer. Vi driver inte sjalva evenemangen utan fungerar som en initierare,
projektledare, marknadsforare, logistikansvar mm - allt beroende pa typ av evenemang och
arrangor och deras egen kunskap.

Destinationsbolaget har 23 anstallda varav 6 stycken ar direkt involverade i forsaljning och
utveckling av méten och event. Bolaget har tva affarsomraden - turism och moten &
evenemang.

Cirka 70 miljoner kronor.

Okat samarbete med féretag och organisationer i en storre region (storre del av dalarna),

okat fokus pa produktutveckling och darmed forsaljning - bli annu battre.

Visit Gellivare Lapland (Maria Wallgren, verksamhetschef)

1)

2)

Oka samarbetet mellan foretag inom besdksnaringen och kunna samla marknadsférings och
saljinsatser.

Bolaget bildades 2006 och ar en ekonomisk forening och ags av medlemmarna i foreningen
som ar fran naringslivet.

Vi arrangerar World Cup pa langdskidor och det ar ett stort varuméarke och marknadsfors
ofta i form av film, annons och webb

Arctic Balloon Adventure Gellivare

World Cup -tillsammans med andra naringar och foreningar. Arctic Balloon Adventure
Gellivare - tillsammans med ett tysk eventforetag och med hjalp av lokala foreningar och
foretag. Tomtarnas Vinterspel - tomtar fran hela varlden kommer hit och tavlar. Detta ar
ett arrangemang i samarbete med lokala foreningar och foretag

Destinationsbolaget har fem anstallda pa 100 % och en pa 75 %. Dar ar det 2.75 % tjanst pa
Turistbyran som vi driver, tva tjanster pa Destinationsbolaget och en tjanst pa projektet
Gallivare app.

Destinationsbolaget hade en omsattning pa 5 miljoner kronor.

Genom att utveckla besoksnaringen i form av aktiviteter, service och kvalité. Oka
forsaljningen med hjalp av bokningssystem och oka visningsresor. Vi soker hela tiden efter
nyheter som foérenklar for gasten att komma och fa fram information om destinationen,
darav projektet Gallivare app. Var malsattning ar att vi till 1 januari 2014 skall till stor del

vara sjalvdrivande.

www.sportaffarer.se Senast andrat 08/06/2011



Spﬂl'[. & A“dlt‘l‘ Enkdt om kommunernas eventbolag

Vastsvenska Turistradet (Oscar Gyllstrom, agare och projektledare)

A w N =

)
)
)
)
)

5

Att forlanga befintlig turistisk hogsasong samt skapa nya ”sasonger” och reseanledningar
2009. Goldstreamedh AB

Att bl.a. fylla vara kommersiella baddar

Havets mat, vecka 27 m.m., Classic tennisen

Vecka 27 arrangemanget. En liten projektgrupp koordinerar och skapar forutsattningar for
varje enskilt foretag att vaxa

Ett antal deltidsanstallda vid behov

Cirka 100 000 kronor

Bl.a. skapa mer attraktiva motesplatser

& Co (Peter Knutsson, VD)

Syftet med bolaget var, och ar fortfarande, att salja Vaxjo som destination for
konferenser/kongresser och evenemang samt att fungera som lots och samarbetspartner till
de som vill genomfdra konferenser & evenemang i Vaxjoregionen. Vi sag att det fanns en
stor potential pa marknaden som vi kunde bli en del av genom att aktivt arbeta med dessa
fragor.

Bolaget bildades i slutet av 2007. Agare till bolaget &r en forening med 33 medlemmar.
Medlemmarna ar Vaxjo Kommun, Alvesta kommun, Landstinget Kronoberg samt 30 bolag
inom besoksnaringen (hotell, buss- och flygbolag, konferensanlaggningar mm.) Bolaget
finansieras via serviceavgifter till bolaget och av dessa star det offentliga for ca 40% och det
privata naringslivet for resten, 60%.

Idrotten har pa senare tid blivit en allt viktigare bit i destinationsmarknadsféringen. Detta
beror framst pa att Vaxjo bygger en rad nya arenor for idrott. Ny arena for hockey, ny
fotbollsarena, ny innebandyanlaggning samt en ny friidrottsarena. Detta, tillsammans med
att Vaxjo sedan lang tid tillbaka har profilerat sig som idrottsstad och har en rad
framgangsrika personer inom olika idrotter, gor att idrotten blir allt viktigare. Att Vaxjo
Lakers Hockey ska spela i elitserien nasta sasong gor inte saken samre.

Vi borjade jobba med nationella konferenser och kongresser och har ett antal sddana som
genomforts eller inom snar framtid ska genomforas. Vad galler idrottsevenemang har vi
framst jobbat med UEFA Dam EM 2013 dér vi lyckades fa Vaxjo att bli en av spelorterna. Vi
jobbar for tillfallet for att, tillsammans med Jonkoping, fa bli arrangér av JVM i hockey
2013/2014. Utdver jobbar vi aktivt med féreningarna for att fa arrangera andra, framst
nationella, tavlingar och cuper. Vi jobbar ocksa for tillfallet med ett stérre mat-event som
kommer att genomforas i september i ar och som kommer att besta av en matmarknad,

seminarier, forelasningar och nagot politiskt forum.
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5) Det storsta vi jobbar med ar UEFA Dam EM 2013 dar vi jobbar aktivt tillsammans med
Svenska Fotbollsférbundet for att evenemanget ska bli framgangsrikt for Sverige och svensk
damfotboll.

6) Vaxjo & Co driver aven Turistbyran i Vaxjo och inom denna jobbar 4 personer (3,2 tjanster).
Vi som jobbar med konferenser och evenemang ar tva (!) personer, sa vi ar totalt 6
anstallda inom bolaget. Utover detta anlitar vi externa projektledare och annan personal
vid behov.

7) Omsattning 2010: 4,5 miljoner kronor.

8) Var forhoppning at att vi ska expandera och kunna anstalla fler personer for att kunna jobba
mer aktivt med framfor allt idrotten. Vi kommer att anstalla projektledare for att

sakerstalla kompetensen inom bolaget istallet for att forlita sig pa andra entreprendrer.

Are Destination (Lars-Borje Eriksson, VD och Henrik Jansson, marknadsansvarig

Are Destination och tillika Account Manager och partner Fieldwork)

1) Ensam &r inte stark och i 100 ar har AREs foretagare samarbetat och anstringt sig till det
yttersta for att gora sina Gaster sa néjda som mojligt genom att ge dem basta mojliga
service i sina verksamheter. Sen tre ar tillbaks &r det arbetet samordnat under Are
Destination AB dar syftet kan sammanfattas i destinationens affarsidé:

”Att genom samarbete oka antalet gaster, skapa mycket nojda gaster, lonsammare
medlemsforetag och driva en langsiktigt hallbar utveckling av ARE”

2) Areforetagarna AB registrerades 1972 och fran 2011 har bolaget tagit namnet Are
Destination AB. ARE Destinations agare &ar de ca 70 aktiedgarna till vilka destinationsbolaget
skall leverera vinst som skall aterinvesteras i destinationen ARE. De storsta aktiedgarna ar
Skistar, Holiday Club, DIOS, Stadium, Bjurfors, Hanson, Are Skidsport, ICA, Vero Moda,
Kallbygdens Intresseforening, Sodra Arefjallens Turistférening, Bjornangegruppen och
Duved/Tegefjallgruppen. Aktiedgarna och medlemmarna, tillsammans med ARE Destination,
genomfor atgarder for att utveckla ARE for gasterna.

3) Are ar en vilkand alpin aret runt destination dar fokus sommar som vinter ligger pa
aktiviteter och upplevelser i olika dess former. Are Kommun har dverlatit merparten av
marknadsforingsatgarderna till Are Destination samt ett antal av de storre
medlemsforetagen. Idrotten har stort utrymme i Ares kommunikation dar sportevenemang
utgdr en stor budbararen. Arliga aterkommande evenemang som Alpina Varldscupen, Jon
Olsson Invitation, Skutskjutet, Are Bike Festival, Are Extreme Challenge, Varldscupen i
Freestyle, m fl ar idrottsliga och tillika kommersiella evenemang med val uppbyggda
kommunikationsplattformer. Dessa evenemang, de sportsliga prestationerna,
mediebevakningen, besokarna, vilkanda profiler, mm ger Are vardefull PR, profilstarkning,
omsattning hos destinationens medlemsforetag och kanaler for att na bade den breda

massan, tillika den nischade malgruppen.
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4) Det ar svart att datera nar det organiserade arbetet inom event pabérjades och vilken roll
Ares destinationsbolag / foretagarforening haft i utvecklingen av stérre events. Men bl a kan
namnas att krafter inom davarande destinationsbolaget “Areféretagarna” aktivt medverkat i
olika roller for att forverkliga bl a VM i MTB i Are 1999, Red Bull Big Air, Alpina VM 2007 och
nu pa senare ar har Are Destination bidragit i utvecklingen av Jon Olsson Invitational, Are
Hostmarknad, banat vag mot ny ansokan for ett nytt alpint VM, mm.

5) Are Destination och/eller medlemsforetagen arrangerar eller medverkar i olika roller i
utvecklingen av bl a alpina varldscupen, varldscupen i Freestyle, Jon Olsson Invitational,
Skutskutet, Are Julmarknad, m fl samt sommarevenemangen som Are Hostmarknad, Are
Bike Festival, Tour of Jamtland, m fl. | vissa evenemang ar Are Destination dgare och aven i
vissa fall arrangor, i andra evenemang ager Are Destination marknadsrattigheter och i vissa
fall licenserar Are Destination ut marknadsytor till arrangorer.

6) Are Destination &r indelat i flertalet affarsomraden som Destinationsutveckling,
Gastservice, Marknad, Event och Partnerforsiljning samt Are Convention Bureau. Inom dessa
affarsomraden arbetar nio personer i olika roller med varierande tidsomfattning. Till det
kommer personal for bemanning av servicefunktioner, turistbyra, evenemang, etc. Sen
arsskiftet 2011 ar Stockholm / Are baserade event- och sponsorbyran Fieldwork
kontrakterade som Are Destinations marknadsavdelning. Fieldwork har tillsatt tre tjanster
samt ett antal stodfunktioner som administration, partnerforsaljning och kreativ utveckling
till de fasta rollerna inom kategorierna marknadsforing, event/evenemang och
partnerforsaljning.

7) Bolagets omsattning under 2010 var 14 miljoner.

8) Are Destination har samordnat de évergripande strategierna for bolagets verksamhet och
utveckling under projektnamnet Vision 2020. | Vision 2020 arbetet ska Are Destination
befasta att Are ar ”Europas mest attraktiva alpina ARETRUNT ort”. For att na den visionen
behéver Are:

e 0Oka baddantalet fran 31.000 till 50.000

e Skiddagarna ska dka fran 966.000 till 1.500.000

e Gasterna under barmarksperioden ska 6ka fran 200.000 till 400.000

e Internationella gasterna ska cka med 100 %.

e Ett av delmalen fér Are Destination &r att for kommande ar 6ka satsningen pa evenemang
och runt dessa utveckla effektiva former for kommunikations-, forsaljnings- och

bokningslosningar som kommer destinationen och dess medlemmar till fordel.

Angelholms Niringsliv (Louise Modig, naringslivsutvecklare)

1) Vi har av tradition ett ”Naringslivsbolag” i Angelholm som nyss baddat in
Destinations och Centrumfragorna i bolaget.

2) Naringslivet ar majoritetsagare, kommunen ager 14 %
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3) Som en del i vart arbete i ”Kraftsamling Angelholm” Idrottsstaden”, se
www.kraftsamlingangelholm.se

4) Vi har inget eventbolag. Vi arbetar med utvecklingsfragor for Naringsliv, City och
Destinationsfragor = For att utveckla Angelholm. Vi arrangerar tre stadsfester och

en Foretagardagarna samt 6vriga event i city som Tjejkvall, Pask i City och Fashion

Show.
5) Foretagardagarna, Angelholms Gillet , Flower & Garden Showoch Ljusfesten.
6) 5,85 tjanster.
7)
8) Inget strategiskt beslut tagits
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