Sport & Affirer

Idrottsklubbarnas restaurangverksamhet

Bandy Basket Fotboll - Allsvenskan  Fotboll - Superettan  Handboll

Innebandy  Ishockey - Elitserien Ishockey - Allsvenskan Golf Trav

Arenarestaurangerna i Sverige

Restaurangintakternas betydelse for idrottsforeningarnas ekonomi okar. Men
det finns fortfarande stora skillnader vad galler klubbarnas inflytande over
restaurangerna, dar flera storstadsklubbar har sma intakter eller inga intdkter
alls fran arenarestaurangerna. Det visar en unik kartlaggning over Sveriges 110

storsta idrottsforeningar som Sport & Affarer har gjort.

For att belysa restaurangernas betydelse och de skillnader som finns mellan klubbarna har Sport &
Affarer gjort en unik kartlaggning av idrottsféreningarnas forhallande till arenarestaurangerna.
Sasongen 2009/2010* hade 76 av Sveriges 110 storsta idrottsforeningar inom bandy, basket, fotboll,
handboll, ishockey och innebandy servering av mat i anslutning till sin arena. Vissa foreningar driver
restaurangen sjalva medan andra har tillgang till serveringar dar externa entreprendrer skoter
driften. Forutsattningarna skiljer sig dock markant mellan foreningarna och flera storstadsklubbar,
som IFK Goteborg, GAIS, Orgryte IS, Frolunda HC, Redbergslid, HK Malmd, Malmo Redhawks,
Hammarby IF Handboll, Solna Vikings och IF Brommapojkarna har inga restaurangintakter alls,
samtidigt som AIK Hockey, Djurgarden IF Hockey, BK Hacken och Hammarby IF Fotboll uppger att de

har sma intakter.

Vid drift av arenarestaurang verkar det finnas god chans att fa ekonomisk l6nsamhet, vilket gor
driften attraktiv bland foretag. | storstaderna ar klubbarnas konkurrens med naringslivet kring drift
av arenarestaurangerna storre an i mindre orter, dar klubbarna i storre utstrackning verkar ha mer

inflytande over arenarestaurangen.

Det finns ocksa skillnader mellan idrotter da basket-, innebandy- och handbollsklubbarna oftast
spelar i kommunalagda arenor dar externa entreprendrer for det mesta skoter drift av restaurang,
om det nu finns nagon. Ur undersokningen, som kan ses i sin helhet pa Sport & Affarers hemsida,
kan vi utlasa att de mest avgorande faktorerna for klubbarnas restaurangintakter ar vem som ager
sjalva arenan och driver restaurangen och vilket inflytande foreningen har i de fall dar kommunen
eller en privat aktor ager arenan. Ager klubben arenan och driver restaurangen sjalv finns stora
mojligheter att fa intakter av stor ekonomisk betydelse vilket framforallt ishockeyklubbarna har

varit duktiga pa att utveckla. Inom manga andra klubbar och idrotter verkar fortfarande servering
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av mat och utskankning framst bedrivas i syfte att ge nagot extra tillbaka till sponsorer och

partners.
* Fotbollsklubbarnas avser sasongen 2009.

Vi har fragat:

1) Vem driver restaurangen som finns pa er arena?

2) Vilka mojligheter har foretag respektive privatpersoner att ata i restaurangerna?

3) Hur stor andel av restaurangintakterna far ni del i?

4) Hur stor andel ar klubbens restaurangintakter fran samarbetspartners respektive privatpersoner?
5) Hur stora &r era dvriga intakter, tex hyra av lokal fran dem som driver restaurangen?
6) Vilken omsattning har restaurangen? Hur stor var vinsten/forlusten?

7) Hur stor del av er totala omsattning bestar av restaurangintakter?

8) Vad kostar det att ata hos er per person?

9) Vad ar den totala kapaciteten i restaurangen?

10) Har ni fullstandiga rattigheter?

11) Har ni planer pa att bygga ut restaurangverksamheten?

Bandy

Bollnas Bandy (Robert Lindgren, marknadsansvarig)
1) Bollnas Bandy

2) Oppen for alla

3) 100 %. Cirka 350 000 kronor.

4) 70 % partners, 30 % privat

5) 0 kronor
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6) Omsattning cirka 350 000 kronor for restaurang.
7) Cirka 5-10 %

8) Samma pris hela serien, 120 kronor/person. Forhéjt pris pa Annandagen 150 kronor och férkop

200 kronor vid entrén pa matchdagen.
9) 76 personer
10) Ja

11) Vi hoppas att komma in i en privatagd arena inom en snar framtid.

Broberg/Soderhamn IF (Heikki Seppanen, kanslist)
1) Vid vissa utvalda matcher serverar vi mat i klubbstugan.
2) Enbart sponsorer

3) Maten ingar i sponsoravtalen.

4) 100 % sponsorer

5) 0 kronor

6) Se svar fraga 3

7) Se svar fraga 3

8) Se svar fraga 3

9) Cirka 100 personer

10) Ja

11) Det beror pa om vi far en bandyhall

{
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L. 4
Hammarby IF Bandy (Bo Karlsson, driftchef Zinkentaltet)

1) Restaurangen heter Zinkentaltet AB och drivs till 100 % av Hammarby IF Bandy
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2) Oppen for alla

3) 100 %. 1,5 miljoner kronor

4) Foretag och samarbetspartners 30 %. Privatpersoner 70 %
5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 1,5 miljoner kronor. Vinst 340 000 kronor
7) 14 %

8) Ett eventpaket - mat, en 6l, kaffe och entré - kostar 395 kronor/person exklusive moms hela

sasongen.
9) 320 sittplatser, cirka 200 bar och sta bord
10) Ja

11) Nej

Haparanda Tornio (Camilla Palmelind, ekonomiansvarig)

1) Vi saknar egen hall och har tyvarr ingen restaurang pa arenan. Var forsaljning gors fran kurer och
vagnar ute vid planen och dessa intakter ar ganska sma, cirka 2 % av var totala omséattning. Var
forhoppning ar att bygga en egen bandyhall med restaurang och ovrig yta for forsaljning. Men forst

maste vi se till att halla oss kvar i hogsta serien.

%7

A

IFK Vanersborg (Roland Olin, klubbchef)

1) Vi hyr restaurangen och hyr sedan ut i andra hand till Quality Hotell. Arenan var klar september
2009 och vi gjorde bokslut den 30 april 2010.

2) Oppen for alla

3) Vi delar 50-50 pa nettot. 100 000 kronor var vara 50 % pa nettot i restaurangen.
4) Cirka 75 % foretag och 25 % privatpersoner

5) Hyran ar ett nollsummespel.

6) Omsattningen &r inte sa stor annu pa grund av nystarten. Pa sikt blir det bra.
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7) Foreningen omsatter cirka 10 miljoner kronor, cirka 100 000 kronor var var vinst i restaurangen

forsta aret. Blir battre pa sikt.

8) Bandybuffen kostar 140 kronor/person inklusive en dryck. Vill man sitta kvar i restaurangen och

se bandymatchen kostar det 150 kronor. Finns ocksa en a la carte meny.
9) Totala kapaciteten ar 180 platser
10) Ja

11) Pa sikt kanske ja.

Sandvikens AIK (Magnus Lindmark, klubbdirektor)

1) Kortfattat kan jag sdga att var verksamhet gallande restaurang helt och hallet drivs av

arenabolaget Goransson Arena som till 93-95 % tar alla intakter exklusive biljetter.
2) Oppen for alla

3) 5-7 %, cirka 125 000 kronor

4) 80 % foretag och 20 % privatpersoner

5) 0 Kronor

6) Vet €]j

7) Max 10 %.

8) Vi erbjuder mat fran 95 kronor/person.

9) 300 personer

10) Ja

11) Nej

SIRIUS]
0

Sirius Bandy (Kaveh Sarvari, marknadsansvarig)

1) Sirius Bandy ager lokalen. Svandammen noje arrenderar lokalen vid varje matchtillfalle.
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2) Endast foretag i Sirius Bandys natverk har mojlighet att boka in sig. Vi har idag inga mojligheter

att erbjuda mat till allmanheten.

3) | dagslaget har vi inga intakter, det var forsta aret vi erbjod restaurang pa arenan. Vi ar glada att
vi kan borja erbjuda vart natverk ett proffsigt arrangemang trots en liten organisation. Vi marker i
ar att intresset vaxer och ser helt nya mojligheter till kommande ar vad galler att bygga natverket
starkare och for oss att kunna fa nya intakter pa arenan. Battre an sa ar det inte pa vara arenor i

Uppsala just nu.

4) Vet €]j

5) 0 kronor

6) VIP-taltet omsatte inte mer an 60 000 kronor

7) Vet €]j

8) 150 kronor/person

9) Cirka 50 personer

10) Svandammen n6je som arrenderar VIP-téltet har alkoholtillstand.

11) Ja, vi har startat ett koncept som vi vill bygga vidare pa. Vi marker att intresset &r stort kring
bandyn i Uppsala men har idag inga bra faciliteter att erbjuda foretagen. Darfor gor vi det basta av
situationen och tittar pa nya losningar med ett stort télt pa arenan likt det Hammarby har pa sin

utomhusarena i bandy.

Tillberga Bandy (Stig Tibblin, ordforande)

1) 12 klubbar har ett intressebolag, Rocklunda Sport & Event AB, som ager 50 % av aktierna i

Restaurangbolaget
2) Oppen for alla

3) Restaurangbolaget ar under en uppbyggnadsfas sa ingen utdelning ar dnnu gjord till aktiedgare. Vi

har ingen intakt annu.
4) Vet ej
5) 0 kronor

6) 17 miljoner kronor for rakenskapsaret 2009, vinst 483 000 kronor.
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7) Se svar fraga 3

8) Pris efter offert. Vid var match i onsdags erbjod Bandyhyllan (Restaurangdel i Bandy-arenan)
gasterna pyttipanna for 95 kronor/person alternativt pytt med 6l eller vin 135 kronor. Fran Tillberga
Bandy 's sida sa fokuserar vi pa sporten och entrébiljetter och restaurangen pa erbjudanden till

hungriga gaster.
9) Cirka 400 personer.
10) Ja

11) Nej

Vetlanda BK (Borje Wilsborn, ordforande)

1) Vi tillhandahaller lattare maltider till supportrar och VIP-gaster helt i egen regi.

2) Sponsorer som koper VIP-koncept och en sluten krets (Medlemmar i ”Klubb Gula Huset”) kan

serveras mat pa bestallning. Allmanheten erbjuds inte servering.
3) 100 %. Cirka 80 000 kronor

4) Sponsorer och exklusiva medlemmar, som ar att betrakta som samarbetspartners, svarar for alla

intakter.

5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 80 000 kronor och vinsten ar ungefar halften, 40 000 kronor
7) Cirka 1,25 % av total omsattning pa cirka 6,35 miljoner kronor

8) Sponsrande foretag koper paket som inkluderar entrébiljett, programblad, varmelaktarplats,
information fran tranarna och mat for totalpris pa 400 kronor/person varav cirka 250 kronor kan

anses utgora ersattning for mat. Ovriga betalar cirka 100 kronor/person.
9) Kapaciteten i serveringslokalen ar cirka 45 personer.
10) Serveringstillstandet galler for narvarande 6l och vin till slutna sallskap.

11) | samband med fardigstéllande av ny arena finns behov och planer pa begransad utbyggnad.
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Vasteras SK (Michael Campese, klubbchef)
1) Rocklunda Restaurang & Bistro. Vi ager cirka 9 % av bolaget.
2) Hyllan i bandyhallen samt Bistron i hockeyhallen. Bada &ar dppna for respektive grupp vid behov.

3) De paslag som vi lagger pa inkdpspriset, cirka 200 kronor/person. Vi betalar 195 kronor/person

till bolaget och tar sjalva ut 395 kronor/person.

4) Cirka 200 000 kronor fran bade féretag och privatpersoner. Sen tillkommer en eventuell

aktieutdelning fran bolaget som jag inte har nagra siffror pa.

5) 0 kronor

6) Vet €j

7) Cirka 1,5 %

8) Grundpaketet ar alltid 395 kronor/person

9) | hallen 100 personer och i anslutande restaurang 500 platser till.
10) Restaurangbolaget har det

11) Alltid! Inglasning av hyllan, mer tydliga avgransningar m.m.

Kommentar: Flera bandyklubbar hoppas att restaurangintdkterna ska 6ka nar de far en ny
bandyhall. Eftersom klubbarna inte har rad att finansiera hallarna sjalva ar det oftast kommunen
eller ett foretag som bekostar hallen. Detta okar risken att en extern entreprenor skoter driften av
restaurangen och klubbarnas intakter minskar. Sandviken, med en av landets finaste hallar far 7 %
av restaurangintakterna medan Hammarby, som spelar utomhus och sjalva reser ett serveringstalt
pa arenan far 100 % av intakterna. Hammarbys ”enkla” ldsning ar ett bra alternativ, aven for
fotbollsklubbar, som har ytor bredvid laktarna. Sirius Bandy, som tittar pa en liknande lGsning, har
stora mojligheter att 6ka klubbens omsattning da intresset for bandy ar enormt i Uppsala. Boltic,
IFK Kungalv och Villa Lidkoping hade ingen arenarestaurang sasongen 2009/2010. Edsbyn
omstrukturerar sin restaurangverksamhet till att kora i egen regi hadanefter och kan inte svara pa

fragorna.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»
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Basket

a8

08 Stockholm Human Rights (Tobias Hauff, VD)

1) Extern entreprenor

2) Afterworkbuffé i samband med matcher. Oppen for alla
3) 15 %. Vi har precis borjat. Cirka 3 - 4 000 kronor/match hittills
4) 50/50

5) 0 kronor

6) Vet €]j

1%

8) 150 kronor/person

9) 150 personer

10) Nej, vi spelar i Fryshuset

11) Ja, vi vill ta over driften.

Boras Basket (Jonas Larsson, marknadsansvarig)
1) Boras Basket
2) Ett VIP-rum som ar endast for sponsorer

3) Det ar vi sjalva som lagar maten och det vi tjanar ar sponsorintakter vilket gor att det ar omojligt

att estimera restaurangintakter.
4) 100 % sponsorer
5) 0 kronor

6) Se svar fraga 3
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7) Se svar fraga 3

8) Cirka 100 kronor/person
9) Cirka 100 personer

10) Vi kan bjuda pa alkohol

11) Inte for tillfallet

Sundsvall Dragons (Pontus Frivold, marknadschef)

1) Det gor en utomstaende restaurang pa uppdrag av kommunalt dgda Sundsvall Arena som ager
Sundsvall Sporthall.

2) Vi har méjlighet att boka mat och sittplatser under vara arrangemang. Privatpersoner kan &ta

inne i deras café som ligger franskilt fran var verksamhet och i en annan del av arenan.

3) Vi séljer ett matpaket dar vi lagger pa en vinst for oss. Skulle uppskatta att vi gor cirka 10 000

kronor/match i vinst a ca 20 hemmamatcher, 200 000 kronor.

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Vet ej

7) Vi omsatter cirka 12 miljoner kronor, sa det blir knappt 2 % av omsattningen.

8) | snitt kostar det 250 kronor/person for buffé och ett glas vin eller 6l. Minsta antal ar 10

personer. Samma for grundserie och slutspel.

9) Cirka 80 personer om man anvander deras café som ligger i en annan del av Sporthallen utan

mojlighet att se matchen.
10) Ja, detta soks for varje tillfalle.

11) Inte for tillfallet.
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Uppsala Basket (Gunnar Preuss, klubbdirektor)

1) Fyrishov, som ar ett kommunalagt bolag. Fyrishov heter hallen och vi har inget samarbete kring
restaurangen utan l6ser vara kund- och sponsoraktivteter sjalva i direkt anslutning till hallen. Det
finns tillgang till ett VIP-rum dar vi erbjuder var Matchvard att genomfora en aktivitet, i detta paket
ingar mat, dryck och courtsideplatser for max 40 personer. For 6vriga sponsorer erbjuder vi
Pregame pa narliggande hotell dar sponsorerna kan ata och dricka till fordelaktiga priser. Dock ar

detta mer service till sponsorerna och ger inga direkta pengar till klubben.

2) Restaurangen ar oppen for alla

3) 0 kronor

4) 0 kronor

5) 0 kronor

6) Vet ej

7)0%

8) Pa Pregame betalar sponsorerna 69 kronor/person for en buffé. For dvriga ar det 99
kronor/person.

9) Cirka 150 personer

10) Restaurangen har det

11) Nej

Kommentar: | basketkretsar ar Sundsvall Dragons restaurangintakter lite unika da de flesta klubbar
inte ens har restaurang i arenan. Flera klubbar inom andra idrotter har dock valt samma losning som
Dragons, det vill saga att kopa matpaket av krogaren och salja dem lite dyrare till foretag och
privatpersoner. Ibland ingar da ocksa forsnack med tranare och andra profiler, samt biljett.
ecoOrebro, Jamtland Basket, LF Basket, Solna Vikings och Sédertalje Kings har ingen

arenarestaurang. Norrkoping Dolphins vill inte svara pa nagra fragor.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»
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Fotboll - Allsvenskan

AIK Fotboll (Johan Cederbrant, forsaljnings- och marknadschef)
1) AIK Fotboll AB ager restaurang Rasunda. Restaurangen drivs av Fazer Amica.
2) | samband med vara arrangemang ar restaurangen oppen for att boka eventpaket.

3) 100 %. Vi svarar inte pa andel eller pengar, det ar en del av AIK Fotbolls verksamhet. Vi kan inte

besvara all fragor da vi ar ett borsnoterat bolag (NGM).

4) Mer an 90 % av intakterna kommer fran féretag och samarbetspartners.
5) Den andelen ar forhallandevis marginell

6) Det ar uppgifter som vi inte lamnar ut.

7) Det ar uppgifter som vi inte ldmnar ut. Cirka 90 % av intdkterna kommer fran arrangemang i

samband med fotbollsmatcher.

8) Genomsnittspriset for ett eventpaket vid en vanlig fotbollsmatch ar 895 kronor/person, inklusive
mat och biljett exklusive moms. | samband med vara derbymatcher (AIK-DIF, DIF-AIK) kostar ett

eventpaket 1 695 kronor/person, inklusive mat, dryck och biljett exklusive moms.
9) Totalt cirka 450 personer
10) Ja

11) Nej

BK HACKEN

BK Hacken (Marcus Jodin, marknadschef)

1) Rambergsvallen ar en kommunal arena utan restaurangfaciliteter . Servering av enklare sort finns
pa arenan och drivs av BK Hackens damsektion. Vi har en ”VIP-del” dar mat och dryck serveras for

sponsorer.

2) Kiosker for besokare och ”VIP-del” for sponsorer.
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3) 100 % minus ett grundavtal angaende rattigheterna i arenahyran. Intakterna i ”VIP-utrymmet”

kan ses som 0 kronor, da mat och dryck ingar i sponsoravtalen

4) Kan inte ge exakta siffror da denna verksamhet ar integrerad i sa mycket annat.

5) 0 kronor

6) Vet ej

7)0%

8) Mat och dryck ingar i sponsoravtalen

9) "VIP-utrymmet” cirka 100 personer i fast ”VIP-lokal” och cirka 250 personer i ”VIP-talt”.
10) Nej, endast folkol upp till 3,5 %

11) Hela arenan ligger under utredning och lar sta fardigbyggd 2012/2013. Sjalvklart finns

restauranger med i planen.

18 ? g]

Djurgarden Fotboll (Patrik Asplund, marknadsansvarig)

1) DEFAB, entreprenad Stadion Event AB (underleverantor till DEFAB). DEFAB (Djurgardens
Elitfotboll) ar ett aktiebolag som ags till 100 % av Djurgardens IF Fotboll.

2) Vi har tva sponsortalt, en sportbar for foretag, ett medlemstalt och 6ppna korvkiosker for
privatpersoner. Vi har fullt sortiment i talt, och medlemstalt vilket innebar allt ifran enkla

matratter till grillmat och kallt.

3) 50 % av TB1, tackningsbidrag da rorliga kostnader dragits bort. | snitt cirka 1 miljon kronor/ar i

vinst.

4) 30 % foretag, 70 % privatpersoner - vi raknar in konserter pa arenan.
5) 0 kronor

6) 7 miljoner kronor omsattning, 1 miljon kronor i vinst

7) Vi har ett externt bolag som skoter driften vilket innebar att omsattning inte ingar i

forsaljningsbolagets rakenskaper.

8) Vi har tva priser. Det forsta ar matcherna pa Stadion, och det andra priset galler derbyn pa
Rasunda. Vi har ett fast pris per person, men sjalvklart sa finns utrymme for rabatt vid stérre antal i

sallskapet. Sportbaren tar 350 kronor for en biljett samt fika i paus eller 650 kronor for en biljett
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med enklare mat samt fika i paus. Sponsortalt 1 200 kronor eller 1 690 kronor per person. Da ingar
matchbiljett samt en lite lyxigare buffé och fika i paus. Profiler kommer och drar de senaste

forutsattningarna infor matchen.
9) 800 personer totalt i alla utrymmen.
10) Ja

11) Nej

G4
£

GAIS (Sebastian Arby, klubbdirektor)

1) Restaurangen drivs av Gamla Ullevi Restaurang & Konferens som hyr restauranger och kiosker av
driftbolaget Gamla Ullevi AB. Gamla Ullevis driftsbolag ags till 9 % av alliansen, (IFK, OIS, GAIS) och

resten av staden.

2) Tva av restaurangerna ar tillgangliga for klubben och en restaurang och pub ar éppen for

allmanheten. Det finns dven pubar pa laktarplats.
3) 0 kronor.
4) 0 kronor
5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 25 miljoner kronor vilket avser samtliga matcher (OIS, IFK och GAIS) pa Gamla
Ullevi.

7)0%

8) Oftast ingar det i ordinarie samarbetsavtal. Annars tar vi 10 000 kronor for sasongsbiljett i den

stora loungen inklusive mat, det vill saga cirka 650 kronor/match.
9) Cirka 320 platser sittande totalt. Eller max 500 staende
10) Ja

11) Kan handa, beror pa Got Event.
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Gefle IF (Marco Backer, marknadsansvarig)

1) Extern (Heartbreak)

2) Oppet bade for privatpersoner och féretag, dock i forsta hand samarbetspartners
3) Vi erhaller 50 % av intakterna och var externa restaurator 50 %. 600 000 kronor.
4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Vet ej hur stor omsattning Heartbreak har pa sin ordinarie restaurang. Vinsten var knappt 200 000

kronor.
7) Cirka 2 %

8) Vi har tre olika prisnivaer pa vara hospitalitypaket; 495 kronor/person, 645 kronor/person och
950 kronor/person. | dessa paket ingar buffé och maltidsdryck, kaffe, matchprogram,
tranarintervjuer (exklusivt for matgaster enbart). Sedan kan man fa olika souvenirer inbakade i

paketen. 645 kronor ger en halsduk och 990 kronor en matchtroja.
9) Vi har plats for max 170 gaster i vart VIP-talt och 50 personer i puben.
10) Nej, enbart ol

11) Ja, en ny arena diskuteras och det ar redan klubbat med en ny langsideslaktare med

restaurangdel och VIP-ytor. Skall paborjas 2012 och sta klar 2014.

4

Halmstads BK (Sven Elmberg, marknadsansvarig)

1) Vi driver var restaurang i egen regi.

2) Restaurangdelen har endast samarbetspartners/sponsorer tillgang till.
3) 100 %. Cirka 600 000 kronor

4) 100 % samarbetspartners/sponsorer

5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 600 000 kronor och vinst 200 000 kronor
)

7) Nagon enstaka %
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8) Samma pris oavsett antal. 250 kr per kuvert + maltidsdricka
9) Cirka 80-85 personer i restaurangen. Vi bygger ut med talt vid storre behov
10) Ja

11) Nej, inte for narvarande

Helsingborgs IF (Rickard Nilsson, marknadschef)
1) Restaurang Tegel. Vi ager ingen del i restaurangen.

2) Det ar prioriterat for de foretag som ar Partners till HIF. Olympias lokaler ar begransade vilket
medfor att vi endast har en restaurang for drygt 180 personer. Utover detta har vi vid utvalda

matcher event i var Fotbollshall dar vi totalt hanterar drygt 2 500 kuvert

3) De betalar en konfidentiell ersattning for denna forsaljningsrattighet samt forsaljningen pa

arenan.

4) De 2 500 kuverten betingar ett varde pa ca 2,5 miljoner kronor. Utdver detta tillkommer

ersdttningen fran entreprendren for forsaljningsrattigheten, vilken tyvarr ar konfidentiell.
5) 0 kronor

6) Vet €]j

7) Konfidentiellt

8) Vi har ett riktpris pa 1 095 kronor per kuvert. HIF far ingen del nar en gést &ter i restaurangen,

dock maste gasten ha giltig biljett till arrangemanget.
9) 175 personer, samt att vi sedan kan husera drygt 750 i hallen vid en och samma match.
10)

Ja 11) Oka tillgangligheten for savil VIP, foretagskunder som for vara supporters.

IF Elfsborg (Marcus Hedelin, marknad)

1) First Grand Hotell (Hotell Prominence AB) har tillstandet fér mat och dryck pa Boras Arena.
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2) Bara sponsorer har tilltrade.

3) Konfidentiella uppgifter som vi inte lamnar ut.

4) Konfidentiella uppgifter som vi inte lamnar ut.

5) Konfidentiella uppgifter som vi inte lamnar ut.

6) Vet ej

7) Konfidentiella uppgifter som vi inte lamnar ut.

8) 245 kronor/person for 2-ratters, 195 kronor/person for bara varmratt.

9) Restaurangen har plats for cirka 120 gaster och i puben finns cirka 30 matplatser. Sen serveras

mat i foretagens enskilda loger samt en VIP-loge.
10) Ja

11) Nej

IFK Goteborg (Fredrik Abrahamsson, forsaljningschef)

1) Restaurangen drivs av GURK, Gamla Ullevi Restaurang & Konferens som hyr restauranger och
kiosker av Arenaaagaren Gamla Ullevi AB. Gamla Ullevis driftsbolag ags till 9 % av alliansen, (IFK,
OIS, GAIS) och resten av staden.

2) Bara partners till Arenan eller klubben
3) 0 kronor
4) 0 kronor
5) 0 kronor

6) Omsittning cirka 25 miljoner kronor vilket avser samtliga matcher (OIS, IFK och GAIS) pa Gamla
Ullevi.

7)0%

8) Ingar i sponsorpaketen
9) Cirka 700 med loger
10) Ja

11) Nej
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IFK Norrkoping (Linda Simon, restaurangchef)

1) IFK Norrkoping

Idrottsklubbarnas restaurangverksamhet

2) Hela plan 4 som bestar av 480 sittplatser ar till fér sponsorer som har kdpt sponsorpaket inklusive

mat. Aven logerna fungerar pa samma satt. Plan 3 cirka 170 sittplatser ar till for privatpersoner och

foretag.

3) Vill ej lamna ut uppgift

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Vill ej lamna ut uppgift. Omsattningen 2010 var 12,3 miljoner kronor
7) Vill ej lamna ut uppgift

8) Foretag: Beroende pa vad dem bestaller, men vid vanlig matchbuffé kostar det 248

kronor/person. Extremt olika beroende pa vilket sponsorpaket det galler.
9) 480+170+192 (loger) = 842
10) Ja vi har fullstandiga rattigheter

11) Vi har planer pa att utveckla med konferenslokaler samt fler sponsorstolar.

AR
Hay ;|T| A
"

Malmo FF (Magnus Svensson, forsaljningschef)

1) Scandinavian Service Partner (SSP) som driver restaurang 1910, O’Learys Sportsbar samt

kioskservering.

2) Foretag och privatpersoner kan boka middag i var restaurang. Vi har en stor restaurang, 1910,
med kapacitet for 2 000 atande gaster. Har bokar sig sponsorer till nastan hundra %. SSP driver
ocksa en O’ learys restaurang i Swedbank Stadion med kapacitet for 250 atande gaster. Har ar

fordelningen cirka 75 % privatpersoner och 25 % foretag (mest icke sponsorer till MFF).
3) Detta ar konfidentiellt enligt avtalet mellan MFF och SSP.

4) Se svar fraga 3.
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5) Se svar fraga 3.
6) Se svar fraga 3.
7) Se svar fraga 3.

8) En tvaratters meny inklusive kaffe & kaka samt dryck kostar for privatpersoner och icke sponsorer
1 295 kronor/person. Har ingar ocksa sittplats pa basta lage till aktuell match. Sponsorer betalar

995 kronor/person for samma upplagg.
9) 2 000 personer i 1910, 250 pa O’ learys samt cirka 700 platser i loger (54 loger totalt).
10) SSP har det, ja.

11) Inte just nu, da vi redan har restauranger/loger med stora kapaciteter

i
E M N

i) :
1

by L
x.:h}‘:

i
vaLLBY,
; f{fﬂr
Mjallby AIF (Mickael Norman, marknadsansvarig)

1) Vi har ett serveringstalt inne pa arenan dar serveringen drivs av en golfkrog. Sjalva golfkrogens

restaurang ligger 3-4 kilometer fran arenan.

2) Enbart vara partners som tillhér natverket ater buffé i taltet. Inga privatpersoner
3) Inget, vi driver inte serveringen sjalva. Golfkrogen abonnerar den av oss.

4) Vet ej

5) Vi har 10 % av nettoomséattningen i serveringstaltet. Vet inga siffror da detta var nytt 2010. 6) Vet
ej riktigt &n da detta var nytt 2010.

7) Vet ej riktigt an da detta var nytt 2010.
8) Buffé 165 kronor/person

9) Cirka 180 matgaster

10) Ol och vin i téltet

11) Ja, supportertalt och eventuellt lite finare restaurang i klubbstugan
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Trelleborgs FF (Barbro Bengtsson, marknadschef)

1) Det gor ett externt foretag i Trelleborg som vi arrenderar ut till arsvis. Vi har ingen restaurang,
endast kiosker for publiken. Ett ”restaurangtalt” har vi for vart natverk som skots av en annan

cateringfirma.
2) Se fraga 1.
3) Cirka 200 000 kronor for restaurangtaltet”

4) De foretag som sitter i vart restaurangtalt betalar en extra avgift for detta men det ar endast ett
100-tal personer, det ryms inte fler. Man koper ett arskort och betalar cirka 2 000 kronor extra for

hela sasongen for att fa medverka i taltet.

5) Vi arrenderar ut kioskerna till ett externt foretag och far en slant for detta. Men det &r en liten,

mycket liten del av de totala intakterna.
6) Taltet ger cirka 50 000 kronor i vinst/ar

7) Nagra promille, som exempel saljer vi sponsorpaket och andra dverenskommelser for cirka 11

miljoner kronor.

8) Vi saljer inte detta da de platser vi har i vart restaurangtalt fylls med de cirka 100 personer som
betalar nagra tusen mer for att sitta dar. Om vi nagon gang har plats dver sa saljer vi sittplatsbiljett

och mat for 350 kronor/person.
9) Cirka 100 personer
10) Vi serverar 6l i vart restaurangtalt i detta slutna sallskap.

11) Nej, men planer pa en ny arena lever for fullt. Vi far inte spela pa var nuvarande arena nar vi

kommer in i 2014. Den ar inte godkand enligt UEFA:s krav pa arena.

Orebro SK (Marino Rahmberg, marknadsansvarig)
1) Restaurang 4:e vaningen, vi ager ingen del.

2) Det ar klart overvagande foretag som ater vid matcher
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3) Uppskattningsvis cirka fem % pa matchdagar. Cirka 150-200 000 kronor.
4) Se fraga 3

5) Da vi inte ager arenan sa har vi inga intakter pa det.

6) Vet ej, da vi inte driver den sjalv

7) 150 000 konor av total omsattning pa cirka 50 miljoner kronor.

8) 295 kronor/person plus dryck exklusive moms

9) Cirka 400 personer

10) Ja

11) Inte vad jag vet

Kommentar: En intressant iakttagelse ar att nya arenor som Gamla Ullevi med moderna faciliteter

inte automatiskt innebar att klubbarna far in restaurangintakter vid matcherna, sa lange klubbarna
inte driver restaurangen sjilva eller har formanliga avtal. Ingen av IFK Goteborg, Gais eller Orgryte
far del av restaurangintékterna pa Gamla Ullevi. Syrianska FC har ingen arenarestaurang. Kalmar FF

vill inte svara pa nagra fragor.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»

Fotboll - Superettan

GIF Sundsvall (Mikael Hammar, marknadsansvarig)

1) De drivs av en fristaende krogare. En restaurang med kapacitet fér 100 gaster. En restaurang med

kapacitet for 320 gaster fordelat enligt foljande: Restaurangen 262, Loge1 30, Loge2 20, Loge3 8
2) De ar i forsta hand for foretag, men det hander att privatpersoner bokar in sig.

3) Vi saljer alla platser i restaurangen vid vara hemmamatcher. Vi kdper matpaket av krogaren som

vi séljer vidare. Var avans ligger pa 50-60 %, 400-1 500 kronor/person.
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4) Cirka fem miljoner kronor totalt

5) 0 kronor

6) Vet ej

7) 5 miljoner kronor blir 25 %.

8) Fran 650 kronor/person till 2 500 kronor/person.
9) 450 gaster

10) Ja, krogaren har det

11) Restaurangerna ar belagna pa sodra langsidan. Vi planerar att under 2011 fardigstélla en

restaurang pa norra langsidan med en kapacitet for ytterligare 400 gaster.

Hammarby IF (Patric Ljungstrom, tf marknadschef)

1) ArenaPartner (Hammarbys partner inne pa Soderstadion) och Baldakinenrestaurangerna (AEG
Facilities/Globens partner = utrymmen i anslutning till Séderstadion, den del pa Hovet som heter

Hovets Hylla).

2) Privatpersoner kan enbart dta i sdsongskortbaren pa Norra laktaren. Tre matratter kravs for att
erhalla alkoholtillstand - om du ar sasongskortsinnehavare vill saga. Tva matstallen for sponsorer: en

inne pa Soderstadion och en pa Hovets Hylla.

3) 10 % pa bruttoforsaljningen pa de enheter (kiosker och tva "restaurangutrymmen”) vilka klubben
kontrollerar. Noll intakt via det som konsumeras av Baldakinenrestaurangerna i anslutning till

Soderstadion. Vi vill inte lamna ut uppgifter.
4) Vi vill inte lamna ut uppgifter.

5) Fast summa som tacker kostnaden vi betalar for ratten att driva atta kiosker och tva

"restauranger”. Vi vill inte lamna ut summan.
6) Vi vill inte lamna ut uppgifter.

7) Vi vill inte lamna ut uppgifter..

8) Runt 1 000 kronor/person inklusive biljett.

9) Inne pa Soderstadion, 100 sittande. Hovets Hylla kan ta emot upp till 500-700 matgéaster vid

behov.
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10) Ja

11) Ett Nytt Soderstadion, Stockholmsarenan star klart 2013 med 30 000 askadare och five star

klassad enligt UEFA:s normer. Runt 3 500 sittande matgaster ar den arenan dimensionerad for.

IK Brage (Peter Uhlback, marknadsansvarig)

1) Har ingen restaurang, arenan ags av Borlange kommun. Vi har ett VIP-talt till vara sponsorer.
2) Se svar fraga 1

3) 100 %. 80 000 kronor

4) 100 % sponsorer

5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 80 000 kronor. Vinst cirka 40 000 kronor.

7) Cirka 0,5 %

8) Mat och biljett 350 kronor/person.

9) 150 personer

10) Olrattigheter fran juni manad 2010, vi ansoker hos kommunen for tre matcher at gangen.

11) Ja vi kommer eventuellt att anvanda ett litet storre talt 2011 an 2010.

Jonkopings Sodra IF (Mikael Andersson, marknadsansvarig)

1) Jonkopings Sodra IF:s kommunala hemmarena Stadsparksvallen har inga restauranger. Dock sker
enklare servering for: ”Natverket Jonkopings Sodra IF till Allsvenskan” som 2010 bestod av 16
foretag som har tillgang till en lounge byggd 2009. Mat levereras fran Elite Stora hotellet. Sedan
finns ”Grona klubben”, sponsorklubb med 80 féretag 2010 som fran och med 2010 serveras enklare
fortaring i VIP-talt. Elite Stora Hotellet ansvarar for tillstand och servering som kan liknas vid
catering. Lounge blev klar under sasongen 2009, VIP-talt klart forst 2010 men vi anvande en

restaurang utanfor arenan tidigare.

2) Allmanheten har ingen atkomst.

www.sportaffarer.se Senast andrat 23/03/2011



Sport & Affirer

Idrottsklubbarnas restaurangverksamhet

3) Klubben koper tjansten och far mojlighet att paketera VIP-paket. ”Restaurangverksamheten” ger

saledes ingen fortjanst av sjalva serveringen utan endast service till VIP-sponsorer. Vi betalar

hotellet for maten men far som sagt mojlighet att paketera battre VIP-erbjudanden.

4) 100 % sponsorer
5) 0 kronor
6) Se svar fraga 3

7) Se svar fraga 3

8) Ar exklusivt for respektive kategori. Natverket 250 000 kronor, Grona klubben fran 50 000 kronor

till 100 000 kronor. Mat ingar i samtliga 15 hemmamatcher for mellan 2 och 6 personer.

9) Loungen cirka 60 personer och taltet cirka 250 personer.

10) Tillfalliga rattigheter per match har funnits under 2010. Inget till allmanheten.

11) Den dagen det sker storre arenaforbattringar.

Landskrona BolS (Mats Aronsson)

1) Vi har restaurang som drivs av extern leverantor.

2) Den ar till for vara sponsorer.

3) Lamnar inte ut nagra siffror.

4) 100 % sponsorer

5) Lamnar inte ut nagra siffror.

6) Lamnar inte ut nagra siffror.

7) Lamnar inte ut nagra siffror.

8) Det kostar 150 kronor/person exklusive dricka.
9) 110 gaster

10) Ja

11) Planerar att ta over den i egen regi 2011.

www.sportaffarer.se

Senast andrat 23/03/2011



Sport & Affarer

Idrottsklubbarnas restaurangverksamhet

©

Atvidabergs FF (Anders, Herge, marknadsansvarig)

1) Finns ingen restaurang. Vi har en servering dar enbart matchvardar och VIP/affarskorts

innehavare har tilltrade under matchdagen. Dar serverar vi en catering i form av kall buffé.
2) Enbart oppen for sponsorer.

3) Cirka 1,5 miljoner kronor.

4) 100 % sponsorer

5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 1,5 miljoner kronor. Vinst cirka 1,25 miljoner kronor.

7) Cirka 6 %

8) Ingar i paket. Lite olika priser men cirka 600 kronor/person.

9) Cirka 100 personer

10) Nej

11) Inte just nu

(jrgryte IS (Henrik Svartborn, forsaljnings- och marknadsansvarig)

1) Restaurangen drivs av Gamla Ullevi Restaurang & Konferens som hyr restauranger och kiosker av
Arenaadgaren Gamla Ullevi AB. Gamla Ullevis driftsbolag ags till 9 % av alliansen, (IFK, OIS, GAIS)

och resten av staden.

2) Vid arrangemang ar tva av restaurangerna tillgangliga for klubben men en restaurang och pub ar

oppen for allmanheten. Det finns dven pubar pa laktarplats.
3) 0 kronor

4) Vi har ingen intakt fran restaurangerna men vi har en kostnad nu som &r stérre nu an pa andra
arenor vi spelat pa tidigare. Vi gar inte i forlust for mat infor matcherna ingar i vara partnerpaket.

Det ar generellt dyrare och svarare att hitta kreativa ekonomiska losningar nar det endast finns en
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leverant6r som vi kan utnyttja pa Gamla Ullevi. Vi har dock en mycket bra relation och ar ngjda
med den service som Gamla Ullevi Restaurang & Konferens ger oss men i ett "Makroekonomiskt”
perspektiv da vi inte har nagra alternativ ar lGsningen med en tredje part som leverantor/agare till
rattigheterna kring forsaljning av mat och dryck inte den optimala situationen for klubbar med en

ny arena.
5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 25 miljoner kronor vilket avser samtliga matcher (OIS, IFK och GAIS) pa Gamla
Ullevi.

7)0%

8) Beroende pa match sa har vi tagit 495-695 kronor/person for mat, mingel och access till
restaurangen som endast ar tillganglig for personer med speciella accessbrickor for dessa omraden.

De personer som ar dar ar vara sponsorer och klubbens ledning.

9) | den lokal som vi anvander mest ar det cirka 40 platser plus 190 logeplatser varav vi forfogar

over 30.
10) Ja, det har restaurangen

11) Arenan ar nybyggd och anpassning av restauranger diskuteras. De som driver restaurangen tittar

pa hur de kan anvdanda den mer.

T

5 GSTERS Enumrﬁnmmc

wredlinudedcs liner pesdan 1egm

Osters IF (Mats Olson, kanslichef)

1) Ett fristaende bolag.

2) Restaurangen var stangd under 2010. Vara samarbetspartners ater i foreningens VIP-rum.

3) Inget avtal med restaurangen under 2010. Samarbetspartners VIP-rum cirka 1,5 miljoner kronor
4) VIP-rum 100 % samarbetspartners

5) 0 kronor

6) Omsattning VIP-rum cirka 1,5 miljoner kronor. Vet ej.

7) 1,5 miljoner kronor av total omsattning blir cirka 10 %

8) VIP-rum arsabonnemang 6 600 kronor/person/ar, 550 kronor/person/match. Féretagsabonnemang

inklusive fika 3 900 kronor/person/ar.

9) Vet €]j
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10) Nej. Ol och vin

11) Ja, ny arena 2012.

Idrottsklubbarnas restaurangverksamhet

Kommentar: Assyriska FF, Degerfors IF, Falkenbergs FF, IF Brommapojkarna, IFK Varnamo,

Ljungskile SK och Angelholms FF hade ingen arenarestaurang sasongen 2009. Vasteras SK vill inte

svara.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»

Handboll

&
/I

%

ALIMGEAS

1771
Alingsas HK (Rolf Wifstrand, sponsoransvarig) Har ingen restaurang
1) Finns bara ett fik som drivs av privat entreprenor.
2) Fiket ar oppet for alla dar man kan fa en macka.
3) 0 % till AHK.
4) 0 kronor
5) 0 kronor
6) Vet €j.
7) Ingen del av AHKs totala omsattning
8) Kan inte ata dar.
9) 40 personer.

10) Inga rattigheter att servera alkohol finns i fiket.

11) Finns ett privat alternativ att bygga en ”Kulturarena i centrala Alingsas. Dar kommer det att

finnas goda mojligheter till mat i olika restauranger.
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Eskilstuna Guif (Rolf Brunell, klubbchef)

1) Ekmans catering. Eskilstuna Sporthall byggdes 1955 och har inte genomgatt nagra storre
forandringar sedan dess. Det finns en lunchrestaurang som for en tynande tillvaro. Restaurangen
ligger vid foajén och har 6ppet vid matcher for fika och korvforsaljning. Just nu pagar
planeringsarbetet for en nya arena som ska ersatta sporthallen. | den nya arenan kommer det
sakerligen att finnas en eller kanske flera restauranger. | dagslaget ar Eskilstuna Guif inte

inblandade i driften av restaurangen.
2) Vet €j

3) 0 kronor

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) 0 kronor

7)0%

8) Ej aktuellt

9) Vet €j

10) Nej

11) Kan bli aktuellt att féreningen pa ett eller annat satt blir involverade i driften av den nya

arenan inklusive restaurang- och caféverksamheten.

H43 Lund (Ulf Mohlin Fagerstrom, marknadschef)
1) AEC - Arena, Evenemang & Catering

2) Enbart foretag

3) 0 kronor

4) Vet ej
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5) 0 kronor

6) Vet €]j

7)0%

8) 150 kronor/person
9) 250 personer

10) I slutet sallskap

11) Inget vi kan svara pa, hanvisar till AEC

HK Drott (Peo Harrysson, kanslichef)
1) MWM Arena som arrenderar verksamheten av Halmstad Arena

2) Oppen for alla aret om. En sa kallad VIP-restaurang ar 6ppen i anslutning till olika arrangemang,

pa vara arrangemang ar den 6ppen for vara sponsorer som vi saljer olika paket till.
3) Vi far ingen direkt del i restaurangintakterna.

4) Min bedémning ar att vi tjanar cirka 150 000 kronor pa arsbasis pa de paket som vi saljer vidare.

Fran privatpersoner 0 kronor.

5) 0 kronor

6) Vet €]j

7) 150 000 kronor av total omsattning blir cirka 2 %

8) Priset ar 525 kronor/person, oavsett antal. Inklusive mat, en dryck samt matchbiljett. Mojligen

20 kronor dyrare i slutspel.
9) Cirka 220 personer
10) VIP-restaurangen har det.

11) Nej
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HK Malmo (Lars Larsson, marknad) Har ingen restaurang
1) Har ingen restaurang, har bara kiosker.

2) Oppna for alla.

3) 100 %

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Mycket sma, under 50 000 kronor.

7) Sma

8) Finns ingen prislista

9) Finns ingen restaurang

10) Nej

11) Nej

IFK Kristianstad (Mats Molin, marknadsansvarig)

1) IFK Kristianstad har nyligen flyttat in i en ny arena med plats for 4 700 askadare. Dar finns tva
restauranger, en snabbmatsrestaurang och tva kiosker som drivs av Arenabolaget som &gs av
kommunen. Forra sasongen holl vi till i den gamla idrottshallen dar det da inte fanns nagon
restaurang eller kiosk pa grund av ombyggnad i samband med bygget av arenan. Sa darfor ar

sasongen 2009/2010 valdigt atypisk oss.

2) Fran och med i ar sa ar en restaurang 6ppen for allmanheten med cirka 240 platser. Det finns
ocksa en VIP- restaurang med 168 platser for sponsorer och foretag som koper sa kallade VIP-paket.
Dartill kommer fem konferensrum i olika storlekar som vi dven kan anvanda till vara sponsorer som

onskar en mer enskild ovning vid hemmamatcherna. Totalt cirka 100 platser.

3) Ingen del av allmanhetens spenderingar i restaurang eller kioskerna. Daremot hjalper vi till med
bemanning av 10 volontarer a 100 kronor/timmen som gar oavkortat till féreningen. Blir cirka 3 000
kronor netto per hemmamatch. | VIP- restaurangen har vi daremot en del av intakterna. Vi koper en
gourmetbuffé av krogaren for 230 kronor/person som vi sedan saljer vidare for 550 kronor, inklusive
forsnack, ol eller vin samt matchbiljett. Vi grillar aven korv utanfor arenan vid varje match vilket

ger cirka 5 000 kronor netto/match, det vill saga 80 000 kronor/sasong.
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4) 0 % fran privatpersoner men daremot cirka 50 000 kronor som ersattning for arbete under en hel

sasong. VIP-arrangemangen for sponsorer kan ge oss cirka 150 000 kronor/sasong netto.
5) 0 kronor

6) Vet €]j

7) Vi omsatter cirka 8 miljoner kronor sa 200 000 kronor blir cirka 2,5 %.

8) 550 kronor inklusive dryck och biljett.

9) VIP 168 sittande plus konferensrummen som tar cirka 100 personer sittande

10) Ja, Arenabolaget har

11) Nej

@,
7,

IFK Skovde Handboll (Kjell Albansson, klubbdirektor)

1) Vi kor VIP-restaurang endast vid egna matcher da vi kor catering. Vi har avtal med krégare som
har tillstand, personal, catering av buffé och dryck. | huset finns det en O Learys restaurang som

ager rattigheterna till ovriga platser utanfor sjalva "arenahallen” nar vi spelar.
2) Vi vander oss enbart till sponsorforetag, organisationer.

3) VIP 450 000 kronor inkluderat sittplats.

4) 100 % foretag

5) 0 kronor

6) Vi omsatter cirka 450 000 kronor pa var "VIP". Vinsten ligger kring 270 000 kronor. Mat inkluderar
sittplatsbiljett.

7) 8 %, enbart restaurang

8) 695 kronor/kuvert inklusive riktigt bra buffé, forsta dryck, 6l/vin, kaffe/kaka och sittplats pa

balkong. | undantagsfall reducering beroende pa storleken pa sallskap.
9) 130 personer
10) Ja, vid restaurangen

11) Kommunen ager var arena, vi har for tillfallet inge utbyggnads planer i egen regi.
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Lindesbergs IF (Tommy Eriksson, marknadsansvarig och Linda Andersson, VD vid

Lindesbergs Arena)
1) Lindesbergs Arena AB
2) Restaurangen ar éppen for lunch och a la carte for alla. Gar aven att abonnera.

3) LIF képer maten av Lindesbergs Arena och gor ett paslag nar de saljer paket till sina sponsorer.
Vinsten blev cirka 140 000 kronor.

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Startade i september, inget bokslut annu.

7) Vet €j

8) 550 kronor/kuvert. Da ingar sittplats, mat, fika och information fran tranare och férening.
9) 100 i restaurangen, sedan finns lokaler sa vi kan duka upp fér 300-1000 personer till.

10) | restaurangen

11) Nej

LUGI Handboll (Arne Borjesson, marknad)

1) Ett foretag som heter AEC.

2) For foretag: en kapacitet for 200-600 personer. For privatpersoner: en liten del i anslutning till

kiosker mm.

3) Ingen direkt andel. Vi far daremot en bartersumma att &ta for som ar cirka 0,5 % av var

sponsorintakt
4) 0 kronor
5) 0 kronor

6) Vet €]j
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7) Se svar fraga 3.

8) Overenskommet antal platser i restaurangen ingar i deras sponsorpaket, sedan kan de kopa till

fler platser for 300 kronor inklusive matchbiljett.
9) 200-600 personer
10) Ja, bade till foretag och publik i en sarskild pub.

11) Tror inte det. Det ar foretaget ansvar och visioner.

Kommentar: Det finns stora skillnader i handbollsklubbarnas forutsattningar da vissa saknar
restaurang pa sina arenor medan andra klubbar, genom samarbeten med krogare, redovisar en vinst
pa runt 150 000 kronor/ar. Ingen av klubbarna driver restaurang sjalva men IFK Skovde, som anlitar
catering, har storst vinst, 270 000 kronor, av alla handbollsklubbar. | den summan ingar dock
sittplatsbiljett. Alingsas HK, HK Aranas, HK Malmo, Savehof och Ystads IF har ingen arenarestaurang.

Hammarby IF och Redbergslid har inget samarbete eller intakter fran varken restaurang eller café

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»

Innebandy

AIK Innebandy (Lars Ekholmer, marknadsansvarig)
1) Ett privat bolag som arrenderar lokalen av Solnahallen AB

2) De har oppet vid lunchtid och i samband med storre evenemang i hallen. Vi har dock en egen VIP-
avdelning med servering i samband med vara hemmamatcher. VIP &r en servering utan betalning dar
vi bjuder gasterna. Det kan vara olika innehall beroende pa tidpunkten fér matchen, men

maten/fikat ingar i sponsorkontrakten.
3) 0 kronor, men vi har ratt att ha caféservering parallellt i hallen under vara hemmamatcher.
4) Vi har inga direkta restaurangintakter. De ar inte 6ronmarkta utan ingar i en storre helhet.

5) 0 kronor
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6) Se svar fraga 2
7) Se svar fraga 2

8) Det ar inget oronmarkt pris men vi saljer enstaka VIP inklusive matchbiljett for 250

kronor/person.
9) 2 000 personer
10) Ja, starkol

11) Onskemal, men inga direkta planer.

Balrog (Tommi Vaara, styrelseledamot)
1) Den drivs internt av klubben

2) Da vi inte ager var arena har vi endast mojlighet att exponera restaurangen under vara egna

arrangemang.

3) Inga hyresavtal eller provisionsavtal finns. Intakten cirka 100 000 kronor.
4) Vet ej, matchbesokare star for 95 % av omsattningen.

5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 100 000 kronor. Vinst cirka 75 000 kronor

7) 5-10 %

8) Inga sadana arrangemang erbjuds av klubben.

9) 30 sittplatser samt 10 staplatser

10) Nej

11) Ja, men den anstrangda ekonomin i kombination med kommunalt dgande tillater inte detta.

)

@
Sl

Caperio/Taby FC (Kjell-Ake Grandin, kassor)
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1) Privat foretag, upphandlat av det foretag som kommunen har upphandlat for driften av

sportanlaggningen.
2) Alla har tilltrade
3) 0 kronor

4) 0 kronor

5) 0 kronor

6) Vet €]j

7)0%

8) Ordinarie priser. Vi har vid ett par tillfallen haft middag for gaster eller laget och da
specialbestallt en ratt for alla till en kostnad av 50 kronor/person inklusive lask. Annars serverar
cafeterian numera ingen varm mat, utan bara smorgasar och kalla ratter, som pastasallad etc. Detta

pa uppmaning av sportanlaggningens driftansvariga.
9) Vet €j
10) Nej

11) Vi har dnskemal att ta dver en del av restaurangverksamheten i samband med vara arrangemang

men far inte for kommunen.

SIRIUS]
0

IK Sirius IBK (Sven Ordéus, ordforande)

1) IK Sirius IBK spelar sina hemmamatcher i Fyrishov, en arena som ags av Uppsala kommun och drivs
av ett kommunalt AB. Fyrishov har ocksa ett daventyrsbad och hallar fér andra idrotter. | arenan
finns en restaurang. Huruvida restaurangen hyrs ut av Fyrishov till privat aktor eller drivs i egen regi

vet jag ej i dagslaget.

2) Restaurangen ar oppen for allmanheten. Delar av den kan bokas for sponsortraffar - Pregame

mm.

3) 0 kronor
4) 0 kronor
5) 0 kronor

6) Vet €]j
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7)0%

8) Restaurangen erbjuder var férening sponsorpaket, vilket innebar ett bra pris pa mat och dryck for
150 kronor/person. Vi kan da erbjuda vara sponsorer mat och dryck inklusive extra matchbiljetter
till ett bra pris. Vi som forening erbjuder sponsorerna runt 300 kronor/person for foredrag, biljett,
mat och dryck samt mojlighet att traffa andra sponsorer. Vi har en reell utgift till restaurangen p
150 kronor/person och resten ar da var ”vinst”. Fran detta kan biljetten dras om man tror att

biljetten andock skulle blivit sald till respektive sponsor.
9) Vet €]j
10) Ja

11) Vet €j

Mullsjo AIS (Harald Carlsson, ordforande) Har ingen restaurang

1) Vi har ingen restaurang utan har enbart kioskverksamhet med lattare fortaring sasom korv,

smorgasar och godis.

2) Ett rum ar till for bara sponsorer.
3) 100 %

4) 0 konor

5) 0 kronor

6) Cirka 250 000 kronor

7) Cirka 8 %

8) Ingen mat

9) Okant

10) Nej

11) Bara i startgroparna
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Pixbo Wallenstam Innebandy (Magnus Nilsson, ordforande) Har ingen restaurang
1) Pixbo Wallenstam driver cafeteriaverksamhet i Wallenstamhallen, Molnlycke.

2) Cafeteriaverksamheten ar oppen for alla. Vid foretagsevenemang/sponsortraffar i samband med

elitmatcher kops mat in fran extern leverantor (catering). Dessa traffar ger inge direkt avkastning.
3) 100 %

4) Vi saljer inga hospitalitypaket eller liknande mot foretag, utan 100 % av intakterna harror

privatpersoners konsumtion i cafeterian.

5) Cafeteriaverksamheten svarar aven for den allmanna ordningen/stadningen av arenan for vilket

ett bidrag erhalls fran arenadgaren/kommunen.

6) Cafeteriaverksamheten omsatte 2009/2010 460 000 kronor och genererade en vinst om cirka

250 000 kronor exklusive bidrag fran arenaagare och personal-/lokalkostnader.
7) 460 000 kronor av den totala omsattning pa 6,5 miljoner kronor ar cirka 7 %.
8) Se svar fraga 4

9) Cirka 50 personer

10) Nej

11) Pixbo Wallenstam Innebandy arbetar for en byggnation av en ny evenemangsarena, som

inkluderar restaurangverksamheten i egen regi.

Storvreta (Robert Andersson, saljansvarig)

1) Fyrishov, arenan dar vi spelar vara matcher.

2) Restaurangen ar oppen for alla, 7 dagar i veckan.
3) 0 kronor

4) 0 kronor

5) 0 kronor

6) Vet €]j

7)0%

8) Cirka 100 kronor/person
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9) 135 platser
10) De har 6l och vin

11) Nej

wJ

Warberg IC (Niclas Wilhelmsson, marknadschef)

1) Eventrestaurangen och Varberg Event som bestar av flera olika lokaler, 3 stora och 3 sma.

Kapacitet for ca 600 matgaster totalt vid en innebandymatch. Inga restauranger dar du ser planen.

2) For sponsorer men aven andra lokaler att hyra for foretag under match. Dock inga loger.

Privatpersoner kan ringa och boka mat och biljetter.

3) 0 kronor. Det ar kommunens hall och drivs som ett eventbolag i kommunens regi, och vi har svart

att lagga pa priset som vi far av dem.
4) 0 kronor

5) 0 kronor i hyra. Vi slipper betala for lokalen dar de ater. Det ar var deal, dock bygger vi upp

detta sa vi pa sikt kan borja ta betalt.

6) Tror vara kunder handlar for cirka 300 000 kronor/ar.

7) 0 procent

8) Cirka 200 kronor/person och uppat for pytt i panna, en 6l, kaffe och kaka.
9) 350 gaster

10) Ja

11) Bygga en egen anlaggning sa vi inte ar i klorna pa andra.

Kommentar: Balrog ar den enda innebandyklubben i hela Elitserien som driver en restaurang sjalva.
Omsattningen ar inte stor men de har precis som manga andra innebandyklubbar - AIK Innebandy,
Caperio/Taby FC, Mullsjo AlS, Pixbo Wallenstam och Warberg IC - tankar och 6nskemal om att
bedriva en storre servering for att starka klubbekonomin. Dalen, FC Helsingborg, KAIS Mora IF,
Linkoping Innebandy, Mullsjo AIS, Pixbo Wallenstam och Umea City hade ingen arenarestaurang

sasongen 2009/2010. IBF Falun vill inte svara pa nagra fragor.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»
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Ishockey - Elitserien

ISHOCKEY
AIK Ishockey (Jan Herrstrom, marknadsansvarig)
1) Global Eatertainment AB. Hovet drivs av Stockholm Globe Arena.

2) Hovet har enklare kiosker som saljer fast food. Det finns ingen a la carte restaurang. De gaster
som ater har bokat mat via AIK Ishockey i ett paket. De dter pa de sa kallade VIP-hyllorna. De ligger
pa kortsidan och den ena lokalen kallas for Hovmastaren (cirka 130 géster) och &r i princip en
restaurang dar all mat maste bestéllas i forvag. Ovanfor den ligger Hovets hylla som tar fler sittande

gaster men som ar omaoblerad. Ytan mobleras efter antalet gaster, max 300 personer.

3) En forsvinnande liten del som jag tyvarr inte far namna i exakta siffror.

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Vet ej

7) Paketforsaljningen uppgar till cirka 1,5 miljoner kronor. Kan inte beratta total omsattning.
8) Paketpriset ar 1 295 kronor/person. Da ingar matchbiljett for 235 kronor.

9) 130 respektive 300 gaster.

10) Ja, Global Eatertainment.

11) Nej

Brynas IF (Wille Lofqvist, restaurangansvarig)

1) Brynas Arena AB (BAAB) som ags av Brynas IF.

2) Alla barer och restaurang ar oppen for alla, logevaningen ar for logedgare
3) 100%. Cirka 18 miljoner kronor.

4) Svart att saga, cirka 70 % privatpersoner, 30 % foretag.
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5) 0 kronor, BAAB ager lokalerna

6) Omsattning cirka 18 miljoner kronor. Vinst cirka 2 miljoner kronor.
7) Cirka 10%

8) Cirka 350 kronor/person exklusive biljett. Hogre biljettpris i slutspel.
9) Mellan 800 och 1 000 atande per match.
10) Ja

11) Inte for dagen

18 @Bl

Djurgarden IF (Jan Ednertz, VD)
1) GEAT, Global Eatertainment AB

2) Det skiljer sig fran match till match. Bra skiss pa offentliga restauranger finns pa

www.difhockey.se/biljetter.

3) Det ar for lite och ar inte officiellt.

4) Se svar fraga 3

5) Se svar fraga 3

6) Vet ej

7) Mindre an 0,5 %

8) Fran 995 kronor exklusive moms och under slutspel 1 295 kronor exklusive moms.
9) 400 personer pa VIP-ytorna och cirka 100 pa dvriga.

10) Ja

11) Vet ej, det bestammer GEAT/Globe Arenas
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iz

Frolunda HC (Mats Ahdrian, klubbdirektor)

1) GotEvent, arenabolaget i Goteborgs kommun.

2) | princip tror jag att en mindre del ar for enbart partners till hockeyklubben. En av tre lokaler ar

under vara matcher avsedda for personer med VIP-biljetter.

3) 0 kronor

4) 0 kronor

5) 0 kronor

6) Vet ej. Vi har inga kostnader heller da vi inte har nagra intakter eller ansvar.
7)0 %

8) Vet €]j

9) Vet €j

10) Frolunda har inga rattigheter.

11) Nej, och inte heller nagra planer pa att starta drift av restaurang.

¢

WO
Farjestad BK (Charlott Larsson, ekonomichef)
1) Restaurangrorelsen drivs i dotterbolaget Farjestad BK Fastighets AB.
2) Restaurangerna ar oppna for alla.
3) 100 %. 18,7 miljoner kronor
4) Har ej redovisats separat.
5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 18,7 miljoner kronor. Vinst ej sarredovisat externt. Ingar i bolagets totala

resultat.

7) Cirka 14 %

www.sportaffarer.se Senast andrat 23/03/2011



Sport & Affirer

Idrottsklubbarnas restaurangverksamhet

8) Priser i 1932 bar & bistro enligt meny. Pris i Golden Star inkluderar forratt, buffé, kaffe och
biljett, men varierar naturligtvis med biljettpriset (veckodag, motstand, grundserie/slutspel etc)

och beror aven pa plats i restaurangen o dyl.
9) Vi tar cirka 330 personer i Golden Star och cirka 150 personer i 1932.
10) Ja

11) Lopande forbattringar.

HV71 (Marita Jansson, ekonomichef)

1) HV71 Fastighets AB driver var restaurang Cezar. HV71 Fastighets AB &r ett helagt dotterbolag till
HV71.

2) Vi har 220 platser i restaurangen och den bokas av bade foretag och privatpersoner.
3) 100 %. 6 591 000 kronor

4) Vet ej

5) 0 kronor, driver restaurangen sjalva.

6) Omsattning 6 591 000 kronor. Vinst 961 000 kronor.

7) 4,5 % av koncernens omsattning pa 146,5 miljoner kronor.

8) 395 kronor/person, lika for alla.

9) 200-230 beroende pa hur vi dukar.

10) Ja

11) Inte som vi vet nu.
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Linkopings HC (Anders Maki, vice klubbdirektor)

1) LHC, Cloetta Center: Moderklubben, den ideella foreningen Linkopings Hockey Club, ager till 100
% ett holdingbolag, Linkoping Hockey Club AB som i sin tur ager ett par bolag, varav LHC Event AB
till 100 %. LHC Event AB har restaurang-, kiosk- och barrattigheterna i Cloetta Center.

2) Restaurangen ar 6ppen for bade privatpersoner och foretag. Det serveras lunch for allmanheten
mandag-fredag. Under hockeymatcher och event kan bade foretag och privatpersoner boka bord och

se matchen fran restaurangen.

3) LHC Event AB svarar for restaurangen och koket och driver den fullt ut mot ett arrende till

Linkopings kommun som ager arenan. Intakt inklusive arrende cirka 20 miljoner kronor.
4) Lunchen ar kraftigt overvagande mot privatsidan och under hockeymatcher mer foretag.

5) Nar vi driver restaurangen under andra evenemang i arenan som vi sjalva inte arrangerar, sker en

fordelning av nettot fran intakterna.

6) Omsattning cirka 20 miljoner kronor. Vinst cirka 2 miljoner kronor netto inklusive arrende.
7) Cirka 10-12 % av koncernens totala omsattning.

8) Fran 495-995 kronor/person beroende pa uppldgg. Hockeybiljett ingar.

9) | restaurangen har vi en kapacitet pa upp till 300 personer. 164 av dem kan sitta kvar och se
matchen fran bordet. Ovriga har platser precis framfor restaurangen och kan rora sig fritt emellan i

exempelvis pauserna.
10) Ja

11) Vi har alltid planer pa att utveckla alla vara koncept. Nytt for sdsongen ar en ”Sky bar” hogst
upp pa ena langsidan i arenan. Det finns inget egenintresse att bara prata restaurang, det ar en

helhet i koncept vad som &r bra for bolaget och klubben samt vara kunder.

Luled Hockey (Peter Jidstrom, klubbdirektor)

1) Vi driver den sjalva i ett restaurangbolag.
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2) Oppet for alla

3) 100 %. Cirka 11 miljoner kronor

4) Vet €]j

5) 0 kronor, driver restaurangen sjalva.

6) Omsattning cirka 11 miljoner kronor. Restaurangen redovisade nollresultat. | ar beraknar vi fa 15

miljoner kronor i omsattning.

7) 11,7 % av koncernens omsattning pa 94 miljoner kronor.

8) Fran 199 kronor/person och uppat. Till vissa maltider ingar dryck.
9) Som mest 750-800 personer. Vi hade 1 600 julbord.

10) Ja

11) Vi vill utveckla konceptet och strategin for att gora restaurangen attraktiv for vuxna, barn och

foretag.

MODO Hockey (Tommy Roos, marknadschef)
1) Arenabolaget driver restaurangen.

2) Samtliga besokare har mojlighet att dta pa var arena. Av sex matstéllen ar det bara en som ar

avsedd for sponsorer.

3) Vi ager restaurangen sjalva via vart dotterbolag vilket innebar 100 % av intakterna. Intakterna ar

cirka 20 miljoner kronor.
4) Vet ej
5) Det ar inte foreningen som ager lokalerna utan arenabolaget.

6) Omsattningen i restaurangerna ar cirka 20 miljoner kronor. Uppdelningen pa vinst/forlust ar inte

officiell.
7) 17 % da koncernens totala omsattning uppgick till cirka 120 miljoner kronor.

8) Vi har olika prisnivaer/bufféer men fran 119 kronor/person (tacobuffé) till 385 kronor/person for

treratters. Vi brukar inte hoja priset vid slutspel.

9) 254, 50, 80, 60, 100 och 150 pa respektive forsaljningsstalle
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10) Ja, pa de ytor vi tillhandahaller mat.

11) Inte for tillfallet.

SKELLEFTEA
AIK HOCKEY

Skelleftea AIK (Per-Anders Israelsson, klubbdirektor)

1) Restaurang Rinkside Skelleftea AB drivs till 100 % av Skelleftea AIK. Férutom restaurangen och en

sportbar serverar vi mat aven i loger och konferensrum. Platser maste bokas i forvag.
2) Restaurangen och sportbaren ar oppna for alla.

3) Koncernens restaurangintakter var cirka 13,3 miljoner kronor men da ingar kioskforsaljning.

Sarredovisar ej restaurang och kiosk. Loge och konferensintdkterna lag pa cirka 5,5 miljoner kronor.
4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Omsattning 13,3 miljoner kronor, Vinst 5 miljoner kronor.

7) 11 % da koncernens omséattning var cirka 84 miljoner kronor.

8) Vi har olika matchpaket med mat och sittplatsbiljett. | restaurangen tvaratters 745
kronor/person, treratters 805 kronor, och pa lordagar buffé, 650 kronor. | sportbaren serveras buffé

for 550 kronor. Konferensrum 780 kronor/person.

9) Restaurang Rinkside samt sportbaren har cirka 270 sittplatser, logerna 300 sittplatser och

konferenslokalerna 130 sittplatser.

10) Ja

Sodertalje SK (Mattias Bredberg, Ekonomi- och loneansvarig)

1) SSK Arena AB som ager och driver AXA Sports Center
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2) Restaurangerna Molly's Sportbar och PRIME Steakhouse ar oppna for alla. Finns konferenslokaler

dar foretag kan samlas.

3) SSK Arena AB 100 %. Vill inte uppge

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Vill inte uppge

7) Vill inte uppge

8) Varierar fran 225 kronor/person till 295 kronor/person exklusive dryck. Lunch 75 kronor/person.
9) Molly's Sportbar 3 000 gaster.

10) Ja

11) Nej

TIMRA

<

Enc®’
Timra IK (Thomas Johansson, klubbdirektor)
1) Timra IK:s helagda dotterbolag Conferera AB driver restaurangverksamheten.
2) Restaurangen och tva arenabarer ar 6ppna for alla.
3) 100 %. 12 miljoner kronor.
4) 50/50
5) 0 kronor.
6) Omsattning cirka 12 miljoner kronor. Vinst cirka 3,5 miljoner kronor.
7)12 %

8) 530 kronor/person inklusive matchbiljett i restaurangen. 1 000 kronor/person inklusive

matchbiljett i eget rum.
9) 440 plus 200 sittande i arenabarer.
10) Ja, forutom i arenabarerna

11) Planer finns men inget som kommer att realiseras det narmaste aret.
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Kommentar: Ishockeyklubbarna ar dverlag duktiga pa att utveckla sina verksamheter for att
forbattra klubbekonomin och de allra flesta klubbar i Elitserien driver arenarestaurangerna sjalva,
med framgang. Skelleftea och Timra har inte lika hog restaurangomsattning som Brynas och
Linkoping men redovisar en hogre vinst. Jamfort med ovriga klubbar som driver arenarestaurang
utgor HV71 restaurangintakter endast en liten del av klubbens totala omsattning. Samtidigt som lag
fran mindre orter driver och utvecklar sina restauranger verkar storstadsklubbarna lida av den harda
konkurrensen fran naringslivet. Inflytandet 6ver arenarestaurangerna ar begransat och klubbarna i
Stockholm har sma restaurangintakter medan Malmo Redhawks och Frélunda HC inte har nagra

intakter alls.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»

Ishockey - Allsvenskan

d e
- 3 =

Almtuna IS (Jan Karlsson, ordforande)

1) Almtuna IS

2) Vi har endast ett VIP-rum dar vara foretagsgaster kan vara. Plats for max 90 personer.
3) 100 %. 500 000 kronor

4) 100 % foretag

5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 500 000 kronor. Vinst 300 000 kronor.
7) Cirka 5 %

8) 100 kronor/person for mat. Dryck tillkommer.

9) Max 90 personer

10) Nej, endast ol och vin

11) Vi hyr fér narvarande alla lokaler av kommunen och det finns tyvarr inga ordentliga planer pa

utbyggnad.
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IF Sundsvall Hockey (Roger Magnusson, marknadsansvarig)

1) Vi haller till i en kommunal arena och restaurangen dar hyrs av en enskild krogare.
2) Foretag har mojlighet att kpa mat pa restaurangen som alltid ar 6ppen vid vara hemmamatcher.
3) 0 kronor

4) 0 kronor

5) 0 kronor

6) Vet €]j

7)0%

8) 349 kronor/person inklusive biljett

9) Vet €j

10) Restaurangen har

11) Nej

IF Troja Ljungby (Jan-Inge Akesson, marknadsansvarig)

1) Vi driver den sjalva.

2) De som loser medlemskap i Troja Natverk, vilket mestadels ar foretag.
3) 100 %. 700 000 kronor

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Omsattning cirka 700 000 kronor. Vinst cirka 210 000 kronor.

7) Cirka 5 %
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8) Vi har kuvertpris som innehaller mat, biljett, kaffe och kaka. Kuvert kostar 350 eller 400
kronor/person beroende pa match. Mat kostar 150 kronor/person ovanvaning, 100 kronor undre

vaning.
9) Sittande atande cirka 200
10) Vi har ol och vinrattigheter

11) Vi har till denna sasong utdkat med en vaning.

IK Oskarshamn (Mats Svensson, marknadschef)
1) Restaurangen drivs av klubben.

2) Vi har endast en VIP-restaurang som ar dppen for foretag, vilket beror pa att vi inte har

serveringstillstand for mer da vi ar hyresgaster i en kommunal anlaggning.

3) 100 %. 1,2 miljoner kronor.

4) Se svar fraga 2.

5) 0 kronor

6) Omsattning 1,2 miljoner kronor. Vinst 770 000 kronor.

7) 15 % da total omsattning &r 18,2 miljoner kronor.

8) Vi tar ett kuvertpris pa 450 kronor/person inklusive sittplatsbiljett. Dryck tillkommer.
9) Cirka 200 matgaster samt cirka 200 i pubdel.

10) Ja

11) Vi vill bygga om VIP-avdelningen med loger etc. men denna dialog maste forst inledas med

Oskarshamns kommun som ar anlaggningsagare.

Leksands IF (Mats Aspemo, VD)

1) Arrendator Mat vid Siljan AB
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2) Finns olika varianter av restauranger, allt fran 6ppna for alla till loger dar det serveras mat.

Totalt atta restauranger i Tegera Arena.

3) Fast arrende arligen. Kan ej sdga summan eftersom vi har ett sekretessavtal med arrendatorn.
4) Vet ej

5) 0 kronor

6) | egen regi omsattes cirka 15 miljoner kronor. Det fanns ingen sarredovisning for restaurangen da
aven konferenser mm blandades in i verksamheten. Fram till den 30 april 2010 drevs restaurangerna
i egen regi. Om jag uppskattar en omsattning for enbart restaurangerna var det cirka 13 miljoner
kronor. Vinsten lag i princip vid nollstrecket enligt de berakningar som lag till grund for
utarrenderingen om man raknar med administration, inkop, personalstyrning mm. Vi raknar med att

en professionell aktor kan hantera verksamheten effektivare.
7) | dagslaget med arrende ar det bara nagra fa %

8) 150-365 kronor/person beroende pa val av restaurang.

9) Cirka 2 000 personer som serveras mat.

10) Ja

11) Inte i dagslaget

Malmo Redhawks (Johan Pebré, administrativ chef)
1) Parkfast Arena AB

2) Det finns mycket goda mojligheter att ata i restaurangen i samband med evenemang samt
luncher. Under Malmo Redhawks matcher ar Percys Restaurang & Bar vikt for Malmo Redhawks

storre partners, Palissad oppen for ovriga.
3) 0 kronor

4) 0 kronor

5) 0 kronor

6) Vet ej

7)0%
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8) Det finns olika menyer och priser i de olika restaurangkoncepten. Storre partners betalar 320

kronor/person och tillfalle exklusive dryck.
9) Cirka 2 500 personer
10) Parkfast Arena AB har

11) Inga kdnda planer pa att oka kapaciteten

Mora IK (Sebastian Jansson, marknad och Ulla Arkerud, kanslist)
1) Var restaurang ingar i Mora IK Fastighets AB som ar ett eget bolag.

2) Vi har lunchservering alla dagar i veckan men man kan aven boka bord till matcher. Foretag kan

hyra loger som det serveras mat i.

3) Mora IK Fastighets AB 100 %. 4 962 000 kronor

4) 40 % foretag, 60 % privatpersoner

5) Mora IK far 4,8 miljoner kronor av Mora IK Fastighets AB.

6) Omsattningen 4 962 000 kronor. Kan ej lamna vinst pa enbart restaurangen, vinst for hela bolaget
ar 445 000 kronor.

7) 45,5 % av Mora IK Fastighets AB totala omsattning

8) Varierar men omkring 325 kronor/person for treratters
9) 250 gaster

10) Ja

11) Nej, inga planer just nu

Rogle BK (Peter Hedlund, klubbdirektor)
1) Vi driver dem genom Rogle BK Marknads AB, helagt av foreningen.

2) Lika mojligheter for samtliga.
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3) 100 %. 8,3 miljoner kronor

4) Vet ej

5) 0 kronor

6) Omsattning 8,3 miljoner kronor. Vill inte redovisa vinst.

7) Cirka 9,5 % av totala omsattningen 87,7 miljoner kronor.

Idrottsklubbarnas restaurangverksamhet

8) Enhetskostnad/person samt olika matchvardskap. Priset varierar mellan 500 och 600

kronor/person inklusive biljett.
9) Cirka 300 personer

10) Ja

11) Nej

Tingsryd AIF (Allan Jonsson, marknad)
1) Foreningen sjalv

2) De ar oppna for alla

3) Foreningen tar hela overskottet

4) Foretag 85 %, privatpersoner 15 %

5) 0 kronor

6) Restaurangen ar ny sa vi vet inte sakert, men vinsten pekar pa mellan 500 000 och 600 000

kronor.

7)5%

8) 300 kronor/person
9) 120 personer

10) Ja

11) Nej
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Visteras IK (Tommy Oberg, marknadschef)
1) Ett separat restaurangbolag

2) VIK Hockey saljer restaurangplatser inne i restaurangen och pa tva stycken etage dar man kan se
matchen ifran och samtidigt ata. Bade partners och privatpersoner dter mat pa vara

hemmamatcher.

3) Cirka 50 %. Cirka 2 miljoner kronor (géller bara vara hemmamatcher).

4) Foretag 80 %, privatpersoner 20 %

5) Restaurangbolaget hyr av kommunen

6) VIK Hockey omsattning i restaurangen 1,5 miljoner kronor. Vinst 800 000 kronor.
7) Cirka 6 %

8) Fran 295 kronor/person till 650 kronor/person beroende vilken meny som géller vid respektive
tillfalle.

9) Cirka 400 personer
10) Ja

11) Nej

1) Vaxjo Lakers Idrott AB

2) Alla som forbokar far ata. Alla restauranger férutom den som enbart ar 6ppen for matchvarden ar

oppna for alla.

3) 100 %. En miljon kronor

4) 90 % foretag, 10 % privatpersoner
5) 0 kronor

6) Cirka en miljon kronor i omsattning. Vinst 300 000 kronor.
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7)5%

8) 200-500 kronor/person. Flera olika menyval finns
9) 130 personer

10) Ja

11) Vi bygger en helt ny arena med storre restaurang. 250 sittplatser i de nya.

Kommentar: Bofors och Boras Hockey hade ingen arenarestaurang sasongen 2009/2010. Orebro

Hockey hade inte tillgang till arenarestaurang pa grund av byggnationer.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»

Golf

Wermdo GK (Fredrik Westerlund, agare Restaurant Le Golf)

1) Restaurant Le Golf som drivs av Fredrik Westerlund och Stefan Hummelgren.
2) Oppen for alla

3) Wermdo GK far ingen del i intakterna. Le Golf 100 procent, restaurangintédkter cirka 7,5 miljoner

kronor exklusive moms

4) Cirka 50 procent

5) 250 000 kronor/ar + el och vatten

6) 7,5 miljoner kronor exklusive moms, 350 000 kronor i vinst.
7) Wermdo GK 0 procent. Le Golf 100 procent.

8) Dagens lunch 100 kronor, treratters middag 475 kronor.

9) 375 personer totalt i lokalen, cirka 150 sittande gaster

10) Ja
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11) Nej

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»

Trav

valla
Solvalla (Kirsten Engstrom, evenemang och sponsorchef vid Stockholms Travsallskap
och Christer Sallstedt, platschef Solvalla Restauranger)

1) Stockholms Travsallskap driver arenan och Stockholms Restauranger & Wardshus driver Solvalla

Restauranger
2) Restaurangerna ar oppna for alla

3) Stockholms Restauranger & Wardshus vill inte uppge restaurangintakter. Stockholms Travsallskap

avtal med entreprenoren ar konfidentiellt.

4) Vet ej

5) Stockholms Travsallskap avtal med entreprenoren ar konfidentiellt.

6) Stockholms Restauranger & Wardshus (Solvalla Restauranger) vill inte uppge omsattning och vinst.
7) Konfidentiellt

8) Solvalla Restauranger har manga olika upplagg for vara gaster. Man kan ata en varmkorv med lask
for 35 kronor och man kan ata en skaldjursbuffé for 835 kronor utan dryck. Ett normalt upplagg for
foretag och storre grupper brukar hamna pa 800 - 1000 kronor/kuvert. Under vardagar kan man &ta
lunch for fran 69 kronor. Ovriga stéllen som vi driver pa Solvalla ar bara 6ppna under travdagar och
da erbjuder vi i sjalvserveringsrestaurangen en husmansratt for fran 89 kronor och man kan &ta en

varmratt i a la carte restaurangen for fran 175 kronor.

9) Den normala kapaciteten pa restaurangplatser i byggnaderna ar ca 2 200. Under till exempel

Elitloppet ar det betydligt fler da det byggs talt och andra utrymmen for matgaster.
10) Ja det har vi.

11) Stockholms Travsallskap har tagit beslut om att inte flytta fran Solvalla vilket har varit uppe till

diskussion de senaste aren. Det innebdr att styrelsen nu har uppdraget att starta upp ett
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arenaprojekt dar man ser 6ver hela verksamheten och gora en langsiktig plan for arenan och hur
den skall se ut i framtiden. Man raknar med att det tar cirka 7-8 ar innan man satter spaden i

marken. Det kommer att handa saker men det kommer att ta tid.
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Aby Travsillskap (Kent Jellmund, marknadschef)

1) Rasta Group

2) Det finns tre loger och tre salonger for foretag (eller privata sallskap) att abonnera, dessa tar
cirka 500 personer. Det finns tre restauranger med olika utbud dar bade féretag och privatpersoner

kan ata, kapaciteten ar cirka 1500 personer varav huvudrestaurangen tar 900 personer
3) Tyvarr ar detta konfidentiellt

4) Mycket svart att svara pa da foretagen aven sitter i den publika restaurangen. Mycket grov

gissning, 50 %.

5) Ocksa konfidentiellt

6) Konfidentiellt

7) Cirka 3 miljoner kronor, vilket motsvarar cirka 3 %.
8) Menyer fran 265 kronor och uppat

9) 2 000 besokare

10) Ja

11) Vi utdkar med 24 loger och tva nya caféer i samband med en stérre utbyggnad.

Tillbaka till toppen pa dokumentet...»
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