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SM i sponsring 2011

For andra aret i rad presenterar Sport & Affarer en unik lista over de
idrottsforeningar som tar in mest intakter genom sponsring och
foretagsforsaljning. Utifran klubbarnas svar kan vi enkelt konstatera att det inte
finns nagot facit for hur en klubb ska bedriva sin foretagsforsaljning. Vissa
klubbar foredrar att ha manga mindre partners medan andra fokuserar pa att
skapa samarbeten med ett fatal, storre partners.

| ar har vi fokuserat pa att gora en lista med de 15 idrottsklubbar som drar in
mest intakter genom sponsring och foretagsforsaljning. Ishockey fortsatter att
dominera med sammanlagt 9 av 15 klubbar pa listan. Vi har dven gjort en
separat damlista samt en bonuslista over samtliga fotbollsklubbar i Allsvenskan

och Superettan.

Pierre Eklund

Vara fragor:

1) Hur mycket drar ni in pa sponsring och foretagsforsaljning sasongen 2010/2011* inklusive
fasta sponsorkontrakt, draktreklam, arenareklam, VIP/foretagsbiljetter samt forsaljning av
foretagsloger och arenanamn?

2) Hur ser er marknads/sponsoravdelning ut?

3) Vilka ar era storsta samarbetspartners?
Inom parentes finns forra arets summa presenterat. T.ex. (61) - 61 miljoner kronor.

* Fotbollsklubbarna svar avser sasongen 2010. SHL:s centrala avtal ingar ej i ishockeyklubbarnas

svar. Centrala prestationsbaserade avtal fran Svensk Elitfotboll ingar ej.
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1) Malmo FF (Magnus Svensson, forsaljningschef)

1) Cirka 62 miljoner kronor for 2010 och for 2011 blir det mellan 65 och 68 miljoner kronor.
(61)

2) Saljchef ar Magnus Svensson. Till sin hjalp har jag tre saljare och en sponsorkoordinator som
fokuserar pa foretagsforsaljning och sponsring. Varumarket, all reklam och framtagandet av
saljstodsmaterial ligger pa kommunikationsavdelningen, dar vi jobbar fem stycken allt som
allt. Vid behov av extern konsult anvander vi oss av reklambyran Aaa vid varumarkesarbete
och reklam.

3) Swedbank, Puma, PEAB, E.ON, Falcon och Sydsvenskan.
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2) Linkopings HC (Anders Maki, vice klubbdirektor)

1) 55,7 miljoner kronor. Vi hade en 6kning i grundserien jamfort med sasongen innan vilket
kompenserade for det faktum att vi ”bara” spelade kvartsfinal jamfort med final aret innan.
Vi har ocksa en liten 6kning i de nytecknade fasta avtalen for loger vilket ger en noga
utraknad total for 2010/2011 pa 55,7 miljoner kronor. Hade vi gatt langre i slutspelet hade
vi ”krossat” fjolarets siffor! (55)

2) Marknadsavdelningen 2010/2011 var bemannad som aret innan med nagot 6kad resurs,
undertecknad som ansvarig for gruppen och fyra saljare.

3) Vara Diamantpartners for 2010/2011 &r: Caesar Foods, Cloetta, Energizer, JOFA Reebok,
Handelsbanken, Nulink, SCAN, Stangastaden, Team Sportia, Tekniska Verken, Toyota
Material Handling, Ostgota Brandstodsbolag, Ostgéta Enskilda Bank och Ostgéta

Correspondenten.
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3) Frolunda Indians (Mats Ahdrian, klubbdirektor)

1) Cirka 45 miljoner kronor (missade slutspel - notera att Frélunda inte har ndgra intdkter
fran forsdljning av loger och arenanamn da man inte dger Scandinavium). (52)

2) Vi har tre anstallda som saljer, vardar och utvecklar denna affar. Magnus Philipson ar
forsaljningschef. Vi har en backoffice funktion som servar kund med biljetter, 2,5 tjanster.
Nykundsbearbetning sker av externa resurser. Nar kunden kommer in blir de en del av var
egna organisation. TM och personlig forsaljning har vi pa nykund.

3) Vi haringen som ar tydligt storre an de andra.

v

WO
3) Farjestads BK (Mats Tagmark, marknadschef)

1) 45 miljoner kronor. (40)
2) Vi ar tre stycken som saljer reklam/sponsring.
3) Lofbergs Lila och Stadium.

2812

5) Brynas IF (Sven Engwall, marknadschef)

1) 44,6 miljoner kronor inklusive slutspel (kvartsfinal) (36,6)
2) Marknadschef Sven Engwall samt tre saljare. Konsulter i form Profilic AB och Sulku
Consulting.

3) Bauer Hockey, Leaf Sweden (Lakerol), AB Karl Hedin och Kraft Foods (Gevalia).
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6) Hv71 (Emil Danielsson, marknadschef)

1) 43,6 miljoner kronor inklusive slutspel. Vi gick till kvartsfinal. (50,9)
2) 2,5 tjanst Key Account Managers foretag. Marknadschef Emil Danielsson.

3) Husqvarna AB, Intersport, M-clean, Liljedahl Group, Systeam

7) Lulea Hockey (Peter Jidstrom, klubbdirektor)

1) Cirka 43 miljoner kronor inklusive slutspel (semifinal). (40,7)
2) Saljansvarig Janne Dannberg, samt 3 saljare.
3) SSAB och LKAB

8) MODO Hockey (Fredrik Ostman, forsiljningschef)

1) 42,8 miljoner kronor inklusive kvalserien (40,6)
2) Forsaljningschef Fredrik Ostman samt tva foretagssaljare. Marknadsavdelningen bistar med
koordinering, kommunikation, saljmaterial, varumarket m m.

3) Fjallraven, Holmen, Allehanda Media, BAE Systems, Stadium

9) IF Elfsborg (Sten Strinas, marknad)

1) 41 miljoner kronor varav 500 000 kronor pa Euroleague (40)
2) 2,5 saljtjanster, Mathias Svensson, Marcus Hedelin samt Sten Strinas

3) Swedbank Sjuharad, Ellos, Folksam Pulsen , Netonnet Input och Umbro
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10) Timra IK (Henrik Hanson, marknadschef)
1) 40 miljoner kronor. (40)
2) Tf Marknadschef, Forsaljningschef/Key account, samt 3 st. foretagssaljare. Ytterligare 2

personer som skoter privatmarknaden.
3) Norrporten, SCA, E.on, Arla, ISS, Skoda, PEAB, Sundsvalls Tidning.

11) AIK Fotboll AB (Johan Cederbrant, forsaljnings- och marknadschef)

1) 37 miljoner kronor (29,7 miljoner kronor exklusive moms). Beloppet ar inkluderat
marknadsrelaterade intakter fran kval till Champions league 2010. | beloppet inkluderas inte
AIK Fotbollsforening (ungdomsverksamheten). Daremot inkluderas aven damfotboll och
eftersom vi ar ett borsnoterat bolag (NGM Borsen) kommer vi inte sarredovisa beloppet. Men
det ar ett ytterst litet belopp i det stora hela, sa mycket kan jag saga. (-)

2) Var marknads- och férsaljningsavdelning bestar av totalt tre personer.

3) Vara tre huvudsamarbetspartners ar Abro Bryggeri, Adidas och Peab.

i

12) IFK Goteborg (Fredrik Abrahamsson, forsaljningschef)

1) 35 miljoner kronor, nasta ar 40 miljoner kronor. Det finns ingen klubb i hela Sverige som
drar in lika mycket pengar som oss i enbart draktreklam. Sen har vi, till skillnad fran andra
klubbar, inga méjligheter vad géller var arena, vi har inga rattigheter for arenareklam, loger
eller namnrattighet pa arenan. (33)

2) Den som ansvarar for forsaljningen ar Fredrik Abrahamsson med tva stycken interna saljare.

3) Prioritet Finans och ICA.
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13) Leksands IF (Mats Aspemo, VD)

1) 28,1 miljoner kronor, missade kvalserien. (-)
2) En forsaljningschef, tva forsaljare och tva marknadsforing/webb
3) Bergkvist Insjon, Clas Ohlson, Dalakraft, Dalarnas Forsakringsbolag, Ejendals, Leksands Brod,

Leksands Sparbank, Villa Langbers och Skoglunds Leksand.

14) Orebro SK (Marino Rahmberg, marknad)

1. Cirka 27,5-28,5 miljoner kronor. (23)
2. En marknadsinriktad VD, en marknadsansvarig, tre som arbetar pa marknad och ytterligare
tva som hjalper till.

3. Det ar foretagen pa trojorna Malmbergs, Matcenter, Demcom och Orebro Kommun.

15) Helsingborgs IF (Rickard Nilsson, marknadschef)

1. 27,2 miljoner kronor. (27)

2. En marknadsansvarig, en saljare, och en saljsupport. Utover detta har vi sedan en person
ansvarig for matchannonsering och forsaljning gentemot privatkunder som till sin hjalp har
en saljare (som aven har hand om merchandise)

3. Resurs Bank ar var huvudsponsor, Puma ar draktsponsor, Intersport och IT Garden officiella

leverantorer.
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Djurgarden IF Hockey (Jan Ednertz, VD)

1. 26 miljoner kronor exklusive sportloger och rattigheter for arenanamn som vi inte har.
Inklusive slutspel (kvartsfinal) (20)
2. Vi ar fyra saljare och en innesaljare.

3. Reebok ar var storsta partner.

Skelleftea AIK

Skelleftea AIK har ingen majlighet att svara da deras siffror for sasongen 2010/2011 inte ar fardiga.
Pa hemsidan finns en bonuslista 6ver samtliga fotbollsklubbar i Allsvenskan och Superettan. Det gar
inte att bortse att Arenan spelar en viktig roll for hur klubben kan utveckla sin forsaljning. Saknar
klubben loger, namnrittigheter, restaurang osv. paverkar detta intakterna och aven hur klubben
placerar sig i denna lista. Samtidigt finns det ishockeyklubbar som spelar 30 hemmamatcher pa en
sasong medan Speedwayklubbarna endast har atta hemmamatcher. Sport & Affarer anser dock att
listan fyller sin funktion da den belyser hur varje enskild klubb tar tillvara pa de forutsattningar som

finns for just deras idrott och marknad.

FEM | TOPP DAMKLUBBAR

FOOTRALL CLUN

1) LdB FC Malmo (Niclas Carlnen, general manager)

1. Cirka 7 miljoner kronor. (7)
2. Samtliga i foreningen arbetar mer eller mindre med marknadsforing och forsaljning.

Sammanhallande ar saljare och klubbdirektor.
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3. LdB, Veidekke, Honda, Panduro, Intersport, Pagens, Scandvision, Sydsvenskan, BA & Save

hyrmaskiner,4fp, Bravida. IKANO Bank, Pele Sport och Epsilon.

2) Umea IK (Torbjorn Hanzi, klubbchef)

1. Cirka 6 miljoner kronor. F6r 2011 har vi en budget pa 6 miljoner kronor men ett mal pa 7,5
miljoner kronor. (-)

2. En klubbchef, en saljare/marknadsassistent, en saljare 50 % projekt
Arkitektkopia, Balticgruppen, Fronta Reklam, Intersport Puma, Motorcentralen VW,
Norrvidden Fastigheter, Umea Energi, UPAB (Umea Parkerings AB), Vasterbottens Kuriren,

Vasterbottens Folkblad, Umea Taxi och Umea Kommun.

i

3) Linkopings FC (Susanne Westling, marknad)

d"{’*.‘

1. 4,5 miljoner kronor. (5,5)

2. En person pa cirka 50 %, tva personer pa cirka 15 % vardera. Alla jobbar resterande tid med
Linkopings HC.

3. NuLink, Puma, Toyota Material Handling, Stangastaden och Botrygg

LULEA BASKET
4) Lulea Basket (Anna Jonsson, klubbdirektor)

1. Cirka 4,1 miljoner kronor. (4)
2. Klubbdirektor och en marknadschef samt punktinsatser av spelare som salt mindre
sponsorpaket.

3. Ferruform, BDX, Lulea Energi, Bombardier, Lulebo, Helex, LKAB
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5) Kopparbergs/Goteborg FC (Roger Larsson, kassor)

1) Cirka 4 miljoner kronor. (-)

2) Deltidsanstalld sponsorsaljare samt ideellt arbetande medarbetareKopparbergs Bryggeri,
SKF, COOP Vist, Gbg Energi, Bostadsbolaget, Danke Bank, Nordstan och Ake Ekstrand Bygg
AB.

OVRIGA LAG

HAR FOLJER NAGRA AV LAGEN SOM ”VANN” INOM SIN IDROTT 2009/2010.
SA HAR SVARAR DE 2010/2011:

Vasteras SK Bandy (Michael Campese, klubbchef)

1) Cirka 7,5 miljoner kronor. (7,5)
2) Michael Campese Klubbchef/Marknadsansvarig, Michael Carlsson Saljansvarig,
Sponsorkonsulterna/Telemarketing

3) ICA, ABB, Lansforsakringar Bergslagen, Malarenergi, Warpmans AB (Reebok/barter)

BASKET

PLANN.IA
BASKET

LF Basket (Lars Mosesson, klubbdirektor)

1) 13 miljoner kronor. (11,7)
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2) Tva tjanster pa marknadssidan.

3) Lansforsakringar Norrbotten samt Plannja AB

INNEBANDY

Warberg IC (Niclas Wilhelmsson, marknadschef)

1) 7,1 miljoner kronor. (6,2)

2) Foreningen har 2 heltidsanstallda pa salj/marknad - Niclas Wilhelmsson och Jimmy
Lindblom som aven ar lagkapten i Warberg IC.

3) EXEL, Varbergs Sparbank, Lunds Bil, Stadax, Motesplatsen och Hertz.

HANDBOLL

IK Savehof (Stefan Albrechtson, klubbdirektor)

1. 7,3 miljoner kronor. Inkluderat bade herr och dam samt spel i Europa (6,95)
2. Tva tjanster och en ideell sponsorkommitté.

3. Stadium, Adidas, Kopparbergs, GB-glass och Allum Kopcenter

ELIT VETLANDA VANN SM-GULD | SPEEDWAY 2010.
SA HAR SVARAR DE:

Elit Vetlanda (Mikael Wirebrand, PR/Sponsoransvarig)

1) 5,2 miljoner kronor. (-)

2) Jag ar ansvarig och ensam saljare. Det finns dock en grupp personer (4 stycken) som
fungerar som en referensgrupp i alla olika fragor. Jag har dessutom fore detta vice VD pa
Elitfonster Borje Bellinger till min hjalp att ”jaga” ytterligare ”storsponsorer

3) Elitfonster ar sjalklart var storsta sponsor och huvudsponsor. Sedan har vi Sapa,

T-Emballage, El & Projektering, Myresjohus och Holsbyverken.
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ALLA KLUBBAR | FOTBOLLSALLSVENSKAN OCH
SUPERETTAN

1)

Malmo FF (Magnus Svensson, forsaljningschef)

1) Cirka 62 miljoner kronor for 2010 och for 2011 blir det mellan 65 och 68 miljoner kronor. (61)
2) Saljchef ar Magnus Svensson. Till sin hjalp har jag tre saljare och en sponsorkoordinator som
fokuserar pa foretagsforsaljning och sponsring. Varumarket, all reklam och framtagandet av
saljstodsmaterial ligger pa kommunikationsavdelningen, dar vi jobbar fem stycken allt som allt. Vid
behov av extern konsult anvander vi oss av reklambyran Aaa vid varumérkesarbete och reklam.

3) Swedbank, Puma, PEAB, E.ON, Falcon och Sydsvenskan.

2)

IF Elfsborg (Sten Strinas, marknad)

1) 41 miljoner kronor varav 500 000 kronor pa Euroleague (40)

2) 2,5 saljtjanster, Mathias Svensson, Marcus Hedelin samt Sten Strinas

3) Swedbank Sjuharad, Ellos, Folksam Pulsen , Netonnet Input och Umbro

3)

AIK Fotboll AB (Johan Cederbrant, forsaljnings- och marknadschef)

1) 37 miljoner kronor (29,7 miljoner kronor exklusive moms). Beloppet ar inkluderat
marknadsrelaterade intakter fran kval till Champions league 2010. | beloppet inkluderas inte AIK
Fotbollsforening (ungdomsverksamheten). Daremot inkluderas aven damfotboll och eftersom vi ar
ett borsnoterat bolag (NGM Borsen) kommer vi inte sarredovisa beloppet. Men det ar ett ytterst litet
belopp i det stora hela, sa mycket kan jag saga. (-)

2) Var marknads- och forsaljningsavdelning bestar av totalt tre personer.

3) Vara tre huvudsamarbetspartners ar Abro Bryggeri, Adidas och Peab.

4)

IFK Goteborg (Fredrik Abrahamsson, forsaljningschef)

1) 35 miljoner kronor, nasta ar 40 miljoner kronor. Det finns ingen klubb i hela Sverige som drar in
lika mycket pengar som oss i enbart draktreklam. Sen har vi, till skillnad fran andra klubbar, inga
mojligheter vad galler var arena, vi har inga rattigheter for arenareklam, loger eller namnrattighet
pa arenan. (33)

2) Den som ansvarar for forsaljningen ar Fredrik Abrahamsson med tva stycken interna saljare.

3) Prioritet Finans och ICA.
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3)
Orebro SK (Marino Rahmberg, marknad)
1) Cirka 27,5-28,5 miljoner kronor. (23)

2) En marknadsinriktad VD, en marknadsansvarig, tre som arbetar pa marknad och ytterligare tva

som hjalper till.

3) Det &r foretagen pa tréjorna Malmbergs, Matcenter, Demcom och Orebro Kommun.

6)

Helsingborgs IF (Rickard Nilsson, marknadschef)

1) 27,2 miljoner kronor. (27)

2) En marknadsansvarig, en saljare, och en saljsupport. Utover detta har vi sedan en person ansvarig
for matchannonsering och forsaljning gentemot privatkunder som till sin hjalp har en saljare (som
aven har hand om merchandise)

3) Resurs Bank ar var huvudsponsor, Puma &r draktsponsor, Intersport och IT Garden officiella

leverantorer.

7)

GIF Sundsvall (Patrik Gustafsson, marknad)

1) 15,5 miljoner kronor

2) Fyra personer som jobbar pa marknadssidan med olika ansvarsomraden.

3) Norrporten, Peab och Sundsvalls kommun

8)

Kalmar FF (Per Rosenqvist, marknadschef)

1) Cirka 14 miljoner kronor

2) Tre anstéallda pa marknadsavdelningen fran 1 augusti 2010.

3) Guldfageln, AudioVideo, Kopparbergs Bryggeri, Kalmar Energi, Puma, CA-fastigheter.

9)

Hammarby IF Fotboll (Patric Ljungstrom, tf marknadschef)
1) 12,5 miljoner kronor.

2) Tva projektledare/saljare, en tf marknadschef.

3) Storsta partners ar Folkia, Carlsberg, Intersport och Kappa.

10)

Halmstads BK (Sven Elmberg, marknadschef)

1) Drygt 12 miljoner kronor

2) Ny styrelse som satter en ny organisation under sommaren/hosten

3) ICA, Puma/Intersport, HFAB och Lansforsakringar
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11)
Djurgarden IF Fotboll (Johan Ahlborg, VD)
1) Drygt 11 miljoner kronor.

2) Under omorganisation
3) ICA, Stadium och Adidas

12)

IFK Norrkoping (Anders Wide, marknadschef)

1) Totalt cirka 10,5 miljoner kronor

2) | marknadsgruppen ingick 2,5 marknadssaljare

3) Officiell supplier ar :Puma & Stadium, Draktreklam: HOLMEN. Huvudsponsor : HOLMEN

13)

Trelleborgs FF (Barbro Bengtsson, marknadschef)
1) Cirka 10, 5 miljoner kronor.

2) En person och det ar jag.

3) Trelleborg AB, Mellby Gard, Crosseurope, APQ El och Sparbanken Oresund for att namna nagra.

14)

GAIS (Christopher Danielsson, marknad)

1) 10 miljoner kronor (Enbart drakt och arskort, GAIS har inga rattigheter pa arenan).
2) Christopher Danielsson jobbar med B2B och har hand om marknadsforingen.

3) Puma, Intersport, Ehrenborg och Abro

15)

Jonkoping Sodra IF (Mikael Andersson, marknadschef)

1) Cirka 10 miljoner kronor

2) Undertecknad (Mikael Andersson) och en marknadsassistent ar anstallda och vi hanterar aven
vissa uppgifter som inte kan kopplas till marknadsuppgifter. Jag och delar av ideell marknadsgrupp
och styrelse saljer partnerlosningar

3) Volkswagen och lokal aterforsaljare, Atteviks, ar var storsta partner darefter medlemmar i

foreningens natverk ”Jonkopings Sodra till Allsvenskan”, 16st foretag till antalet 2010.

16)

Landskrona BolS (Johan Nilsson, marknadsansvarig)

1) Cirka 10 miljoner kronor.

2) En person ar marknadschef och en person ar evenemang och arenaansvarig. Har aven en
sponsorgrupp.

3) MVB, Bila.nu och HSB
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17)

IF Brommapojkarna (Christer Hellgvist, marknadschef)

1) Vi drog in 8,5 miljoner kronor pa sponsring 2010.

2) Var marknadsavdelning ar en marknadschef (undertecknad) och sedan jobbar givetvis
klubbdirektdren ocksa med dessa fragor. Vidare har vi en forsaljare som jobbar mot provision, cirka
30 % av heltid. | marknadsarbetet deltager marknadsansvarig i styrelsen ocksa (ideellt).

3) Vara huvudpartners ar Dustin, Adidas, Stadium och City Gross samt fotbollens huvudpartner

Svenska Spel.

18)

Mjallby AIF (Maria Persson, marknadschef)

1) Cirka 8,4 miljoner kronor

2) Marknadschef Maria Persson, 1,3 saljare samt en heltid (vakant) pa forsaljning/kommunikation

3) S6lvesborgs kommun &r var huvudpartner. Vi har 12 st Sydostpartners som investerar éver 200 000

kronor och sen har vi en trappa nerat med ytterligare tre olika partnerpaket.

19)

Gefle IF Fotboll (Marco Backer, marknadschef)

1) Cirka 8 miljoner kronor.

2) Marknadschef Marco Backer, en saljare samt en extern saljare (provision). Konsulttjanst: Baes
som saljer 1882-klubben.

3) City Gross, Sandvik, Gavle kommun, Duro Tapet, Korsnas, Norrporten och Lansforsakringar

Gavleborg.

20)

Orgryte IS (Oskar Angemark, informator)

1) Cirka 8 miljoner kronor drog vi in i sponsorintakter for sasongen 2010.

2) Var marknadsavdelning bestar av tva stycken saljare.

3) Stena Line, Ernst Rosén, Stavdal, Santa Maria, Svenska Garantiprodukter, Dunross & Co, H.A. Bygg
AB, Audi Goéteborg, Abro bryggerier och Kallfelt Byggnads AB.

21)

Atvidabergs FF (Anders Herge, marknadschef)

1) Strax 6ver 7 miljoner kronor.

2) En och en halv heltidsanstalld och ytterligare sju stycken ideellt arbetande.

3) Sharp, Uhlsport, Kladhuset, Atvidabergs Sparbank och XL Bygg Wik&Wall var huvudpartners under
2010
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22)

Osters IF (Tommy Nilsson, marknad)

1) Cirka 7 miljoner kronor

2) Vi ar tva anstallda, en pa heltid en pa halvtid plus en marknadsgrupp pa fem personer som
hjalper till.

3) ICA, Umbro och Team Sportia

23)

Assyriska (Robil Haidari, marknadschef)

1) Vi drog in cirka 5,5 miljoner kronor i sponsring ifjol. Vi har ytterligare drygt 0,5 miljoner kronor i
sponsringstjanster.

2) Vi har en marknadschef som dessutom har en marknadsassistent till sitt forfogande under en
begransad tid. Dessutom ar hela organisationen fokuserad pa marknad under den mest hektiska
perioden av inforsaljning.

3) Vara huvudsponsorer a Scania, AstraZeneca, Telge, Nike och Stadium.

24)

IK Brage (Peter Uhlback, marknadsansvarig)
1) Lokal forsaljning 5 miljoner kronor

2) En person, Peter Uhlback, markandsansvarig.
3) SSAB

25)

BK Hacken (Marcus Jodin, marknadschef)

1) Sponsorintakter 4,6 miljoner kronor for klubbens Allsvenska lag. Totalt for foreningen inklusive
Gothia Cup cirka 17 miljoner kronor.

2) Forsaljnings/Marknadschef Marcus Jodin samt tva saljare BK Hacken och Gothia Cup samt en
marknadskoordinator.

3) BRA Bygg, Sankt Jorgen Park Resort, Stadium, Nike och JSM Capital.

26)

Falkenbergs FF (Pia Rosgardt, kanslist)
1) 4.3 miljoner kronor

2) Tva som jobbar med marknad

3) EON ar storsta samarbetspartner

27)
Ljungskile SK (Bo Fagerberg, ekonomi)
1) 4,2 miljoner kronor

2) En heltidsanstalld samt tva ideella.
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3) Ha Bygg AB, Uddevalla kommun, Starke Arvid, Umbro

28)

Syrianska FC (Danny Barsoum, marknadsstrateg)

1) Var sponsorpott lag pa cirka 4 miljoner kronor under 2010, till 2011 har vi réknat med att komma
upp i minst 6 miljoner kronor. Det ar inga skyhoga summor, men vi arbetar oss upp successivt.
Manga foretag har annu inte markt av vart marknadsvarde. Sett till TV-tid hade vi flest antal
hemmasanda matcher bland lagen i Superettan ar 2009 och ar 2010 var det bara Hammarby som
hade fler hemmasanda matcher. Sa vart marknadsvarde ar pa uppgang och vi hoppas att det gar
hand i hand med sponsorintakterna.

2) Vi har en och en halv tjanst pa marknadsfronten. Den bestar av mig och en person som pendlar
mellan arbete inom marknad och ungdom. Daremot har vi flera framgangsrika féretagare som
nyttjar sina kontaktnat och pa sa satt saljer in sponsring.

3) Telge, Scania, Astra, Nike och Intersport

29)

Degerfors IF (Magnus Soreskog, marknadsansvarig)
1) Cirka 3,8 miljoner kronor

2) En person anstalld och en person ideellt

3) Outokumpu, Adidas, MH Engineering

30)

Angelholms FF (Per Johansson, marknad)

1) Cirka 3 miljoner kronor

2) Tva heltidsanstallda

3) Var startelva bestar av Peab, Angelholms kommun, Bjarekraft, Bixia, Ricoh, Refero revision, Agda
Lon AB, Lyft&Byggmaskiner, Colorama samt Intersport/Adidas. Dessa ar vara storsta dar Peab och

Angelholms kommun &r storst.

31)

IFK Varnamo (Goran Johansson, marknadschef)

1) 1,8 miljoner kronor

2) Goran Johansson, marknadschef, samt en ideell grupp pa ytterligare fyra personer.

3) Se var hemsida

32)

Vdsteras SK Fotboll (Alex Oldrati, forsdljningschef)

1) Cirka 1,8 miljoner kronor

2) Den davarande marknadsavdelningen bestod av tre personer.
3) ABB, Attendo, Stad & Flytt och Intersport
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33)
Qviding FIF (Thomas Gustafsson, kanslichef)

1) Totalt sponsring 1,15 miljoner kronor

2) Marknadsansvarig i styrelsen jobbar pa ideell basis. En séljare pa provision samt en spelare pa 25
%.

3) Puma, Stadium, ICA i den ordningen.
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